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Slika 1. Snimanje tijekom demonstracije dronom na poljoprivrednom
gospodarstvu La Maremmana (Principa Terra, Toskana)

Uvod

Upotreba videozapisa koje snimaju poljoprivrednici odli-
¢an je nacin za razmjenu inovativnih pristupa koji se pri-
mjenjuju na poljoprivrednom gospodarstvu. Virtualne
demonstracije omogucuju vedi pristup demonstracijama
i manje vremenskih ograni¢enja povezanih s klasi¢nim
demonstracijama na poljopriviednom gospodarstvu.

Videozapisi imaju sve vedi utjecaj u odnosu na pisani
sadrzaj ili slike. S videozapisom koji ima dobru produk-
ciju poljoprivrednik moze obuhvatiti puno vise informacija
nego pisani sazetak. On ne vidi samo traktor na polju, nego
istovremeno prikazuje i detalje o uvjetima tla, tehnicke
moguc¢nosti, prilagodbu opreme i jednostavnost strojeva
kao i radne uvjete.

Tehnologija pametnih telefona omogucduje snimanje u

tehnikama ,slow motion” i ,time lapse”, jednostavno ure-
divanje i izrezivanje, kao i brzo prebacivanje na internet.

Uvod | 3

Poljoprivrednicima je lako iskoristiti takav sadrzaj i dijeliti
ga s kolegama. Stoga videozapis poljoprivrednicima omo-
gucuje Sirenje njihovih interesa i u¢enje od kolega ili blize
i dalje okoline.

Kada se videozapisi integriraju u forume za raspravuy,
Twitter, Facebook, YouTube, LinkedIn, web-mjestaidruge
kanale drustvenih mreza, poljoprivrednicima omoguduju
i prilike za online ucenje i umrezavanje.

U ovom smo dokumentu definirali Sest koraka za orga-
nizaciju virtualnih demonstracija, od definiranja cilja do
distribucije i evaluacije u¢inka. U ovom su vodi¢u navedeni
konkretni savjeti i trikovi te primjeri iz prakse (s QR kodo-
vima na poveznice videozapisa).



1

Definiranje
cilja virtualnih
demonstracija

Izric¢ito definiranje ciljeva virtualne demonstracije kljuc-
no je jer se njima odreduju sve ostale odluke koje organi-
zator donosi tijekom pripreme i organizacije virtualnog

demo dogadaja. Jasan cilj i klju¢na poruka pomazu u

uspjesnosti virtualnog demo dogadaja.

Cilj demo dogadaja treba naznaditi Sto organizatori na-
stoje postici virtualnim demo dogadajem. Treba poceti
odgovaranjem na pitanje ,zasto” (zasto planirate ovaj
virtualni demo dogadaj?), zatim ,Sto” (Sto Zelimo demon-
strirati?), a zatim ,tko” (tko je ciljana publika virtualne
demonstracije?). Ta tri aspekta potom definiraju pitanje
»kako” (kako ¢e virtualna demonstracija biti strukturi-
rana?).

1.1. ZASTO PLANIRATE VIRTUALNI
DEMO DOGADA)?

Videozapisi mogu uvelike povecati doseg i umnoziti ucinak
demonstracijskih aktivnosti. Na primjer, demo dogadaj
na poljopriviednom gospodarstvu posjetit ¢e samo ogra-
niceni broj poljoprivrednika, ali videozapis moze postati
viralan na internetu i doprijeti do puno vece publike. U
okviru 1 navedeni su najvazniji razlozi zasto sami izradivati
poljoprivredne videozapise.

Upotreba videozapisa ima odredene prednosti. Prije svega,
mogu se upotrebljavati za savjetovanje o problemima koji
su zajednicki velikom broju poljoprivrednika. Drugo, omo-
gucuju ponavljanje informacija i savjeta te ih tako publika
moze lakSe upamtiti. Informacije dobivene na sastankuiili
prenesene od strane poljoprivrednog savjetnika mogu se
brzo zaboraviti. Trece, publika se moZe povezati s uspjes-
nim poljoprivrednicima ili poljoprivrednim strucnjacima
iz cijelog svijeta.
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ZASTO BISTE TREBALI IZRADIVATI
VIDEOZAPISE DEMONSTRACIJA
POLJOPRIVREDNIH GOSPODARSTAVA

Mnoge poljoprivredne aktivnosti povezane su
s godisnjim dobom, kao Sto su obrada tla ili
Zetva.

Videozapis biljezi sadasnji trenutak i sadrzaj
postaje dostupan Siroj publici.

Poljoprivredni videozapisi popularni su kod
poljoprivrednika. Mnogi poljoprivrednici imaju
cak i vlastite kanale na YouTubeu.

Videozapisi su izvrstan nacin za prikazivanje
iskustva prakticara.

Doseg takvih demonstracija moze se videoza-
pisima uvelike povecati.

Kad je rijec o informiranju o odredenoj temi ili
pristupu, poljoprivrednici videozapisima daju
prednost pred pisanim izvorima.

Nakon Googlea, YouTube je druga najveca tra-
Zilica na svijetu.

Videooprema i softver za uredivanje danas
su cjenovno prihvatljivi i jednostavno se
upotrebljavaju.




1.2. STO ZELITE POSTICI | 1. Demonstracije strojeva 2. Videozapisi za obuku

DEMONSTRIRATI?

Sadrzaj virtualnog demo dogadaja treba biti pazljivo oda-
bran u skladu s onim Sto njime Zelite posti¢i. Na primjer,
organizatori demo dogadaja mozda ga zele iskoristiti za
promicanje buduceg dogadaja pruzajuti opceniti prikaz
onoga 5to ¢e se demonstrirati. Savjetnici ¢e mozda htjeti

objasniti kako provesti specificnu praksu na poljoprivred-
nom gospodarstvu.

J BIO"
Poljoprivredna omogucuje Sirok raspon tema prikladnih (55 7 _ Al

za videozapise, ukljucujudi (slika 2.):

1. Demonstracije strojeva. One su medu najpopularni-
jim demonstracijskim aktivnostima i postizu najvedi
broj prikaza na YouTubeu.

2. Videozapisi za obuku koji se snimaju na terenu, tj. na
polju, u staji ili na stroju.

3. Vodici o kompleksnijim temama po mogucnosti se
stvaraju u jednostavnom studiju ispred takozvanog
zelenog ekrana (prvenstveno se snimaju u zatvorenom
prostoru za razliku od videozapisa za obuku koji se
snimaju na otvorenom). g,

.y . . . T oy . B Gastro-intestinal

4. Prakticne inovacije i individualna rjeSenja L . e nematodes

poljoprivrednika.
5. Videozapisi dogadaja za prenosenje odabranih dopri-

nosa konferencija ili dojmova konferencija. 8. Dodatak tekstu na internetu

Inteiocuirice

6. Rezultati istrazivanja priopeni raznim dionicima. Oni
. . oy . . FarmDemo
sadrze manje detalja i Cesto sluZe kao dopuna pisanim Conference
¢lancima ili radovima. Brussels 11 May 2022
7. Videozapisi s najavom (teaser) mogu se upotreblja-
vati, na primjer, za najavu novog priru¢nika ili dogadaja.
8. Kratki videoisjecci na web-mjestima za poljoprivredno

Seties machines 2 bras

Difrentes socéésfrangaises proposent des ptites

Register now!

savjetovanje dragocjen su dodatak tekstovima na

internetu.
Slika 2. Podrucja primjene videozapisa u poljoprivredi, s QR kodovima iz projekta PLAID. (izvor: Rezultat 4.3-PLAID)
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Ostali popularni formati u poljoprivredijesu videoblogovi 1.3. KOJA JE VASA CILJANA PUBLIKA?
(vlogovi) u kojima poljoprivrednici dokumentiraju i komen-
tiraju svoj rad na poljoprivrednom gospodarstvu. Drugi
su formati promidzbeni filmovi, na primjer za prodaju s SAVJ ETI
poljoprivrednog gospodarstva ili animacije za organizacije.

Savjetujemo da angazirate profesionalnog snimatelja za Zapotnite jednostavnom i jasno definiranom
izradu PR-a i komercijalnih filmova. temom.

Sadrzaj videozapisa razlikovat ¢e se ovisno o ciljanoj
publici videozapisa. Vizualan sadrzaj moze biti dobar za
ukljucivanje na vise razli¢itih razina, na primjer, tehnicki
videozapisi dobri su za objasnjavanje na kaji se nacin
nove tehnologije mogu iskoristiti u razlicitim situacijama.
Tako bi videozapis mogao ukljucivati poucne sadrzaje,
ali i promotivni sadrzaj, na primjer, za prodajno mjesto.
Videozapisi s podacima i rezultatima istraZivanja mogu
se upotrijebiti za distribuciju rezultata projekta ili mogu

Neke preporuke za odabir teme: Zapitajte se: je li film zaista odgovarajudi medij
z3 ovu temu?

o Aktualan sadrzaj koji je ponekad i sezonski bit ¢e gle-

dateljima najprivilacniji.

Priizradivirtualnih demonstracija uzmite u abzir razlike
u vrsti poljoprivrednih gospodarstava (uzgoj Zivotinja,
proizvodnja bilja, mjeSovita, tradicionalna, organska
itd.) i veli¢inu poljoprivrednog gospodarstva (malo,
veliko, srednje), ali ovisno o vasoj ciljanoj publici).
Napravite kratki uvod od 10 sekundi. Uoceno je da se
pozornost ljudi privlaci u prvih 10 sekundi. Ako sadrZaj

Razmislite omogucuje li tema dovoljno vizu-
alnog materijala. Nemojte u obliku teksta pre-
nijeti preveliku koli¢inu informacija koje se ne
mogu ilustrirati.

Izbjegavajte prazan govor!

Potrazite pricu u pozadini teme. Pricanje prica

pokazati kako se istrazivanje prenosi u prakti¢an poljo-
privredni savjet. U nastavku su navedeni primjeri vrste
publike i njihovih podrucja interesa.

1.3.1. Kolege na istoj razini

Kad je rijec o videozapisima kojima je cilj u¢enje medu
kolegama na istoj razini, te videozapise izraduju poljo-
privrednici kako bi informirali poljoprivrednike. Ti su

ne privuce njihovu pozornost u tom pocetnom dijelu, | izazivanje emocija prednosti su videozapisa.

Cesto postaju nezainteresirani.

« Demonstrirajte pristupe cjelokupnom poljoprivred-
nom gospodarstvu i pristupe specifi¢nim podrucjima
poljoprivrednog gospodarstva.

e Za pocetak iskoristite jednostavnu temu, npr. demon-
straciju strojeva. Tu je prica linearna, tj. jedan stroj za
drugim

videozapisi usmjereni na materijal koji ukljucuje kolege
poljoprivrednike. Poljoprivrednici, ili ponekad savjetnici,
najcesce snimaju materijal videozapisa kako bi prika-
zali nove inovacije ili tehnike upravljanja koje mogu biti
zanimljive njihovim kolegama. Ti se videozapisi mogu
upotrijebiti za informiranje o tehni¢ckom aspektu stro-
jeva ili poljoprivrede ili tehnikama upravljanja te se
mogu upotrijebiti za prikupljanje interesa ili poticanje
rasprava i debata ili kao vodic¢ za pomoc¢ drugima u upo-
trebi tehnologije.

Budite svjesni svojih ogranicenja. Zahtjevne
teme, koncepte, odnose s javnoscu i promidz-
bene filmove prepustite strucnjacima.

Razmjene znanja medu kolegama pomazu u poticanju
komunikacije unutar drustvenih skupina i prihvacanju
inovacija na poljoprivrednim gospodarstvima. One ekspe-
rimentiranjem s novim tehnikama u situacijama na poljo-
privrednim gospodarstvima potiCu razvoj odrzive poljopri-
vrede. Videozapisi pomazu u stvaranju debate i kritickom
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rjeSavanju problema radi daljnjeg razvoja inovacija i poti-
canja upotrebe nove tehnologije za specifi¢ne situacije
na poljoprivrednim gospodarstvima za koje su nuzna
prilagodena rjesenja. Regionalna pitanja cesto se mogu
istraziti prikazivanjem i nakon rasprava na drustvenim
mrezama. Jednako tako, meduregijska i medusektorska
rijeSenja mogu se razmjenjivati tamo gdje je malo vjero-
jatno da ¢e se odrzati rasprava licem u lice.

Videozapisi kojima su cilj drugi poljoprivrednici trebaju
docaratii pruziti dodatne pojedinosti konkretnog poljopri-
vrednog pristupa ili metode kao i pristupe cjelokupnom
poljoprivrednom gospodarstvu i sustavima. Podrudja inte-
resa drugih poljoprivrednika ukljucivat ¢e nacin provedbe
pristupa, u kojoj se mjeri on moze prenijeti na njihovo
poljoprivredno gospodarstvo, koristi i prepreke ili izazove
u provedbi pristupa.

Videozapisi za poljoprivrednike trebali bi biti usmjereni
na snaznu vizualizaciju teme, ukljucujudi strojeve tijekom
rada, usjeva, Zivatinja itd. Poljoprivrednici Zele vidjeti prak-
ti¢na rjeSenja na svojim poljoprivrednim gospodarstvima.
Kad god je to moguce, upotrijebite izjave drugih poljopri-
vrednika. Omogudite im da govore o svojim iskustvima,
uspjehu, alii o potesko¢ama na koje su nailazili. Razli¢itim
misljenjima o temi povecava se privlacnost i vjerodostoj-
nost vaseg videozapisa. Medutim, izjave trebaju biti vrlo
sazete ijasne.

1.3.2. Politika

Videozapisi usmjereni na politiku trebali bi naglasiti
moguénost prenoSenja pristupa, nacin na koji ovaj poljo-
privredni pristup / put moZe utjecati na politiku i na koji
se nacin politika moZe promijeniti da bi dalje utjecala na
/ poboljsala poljoprivredne prakse u Europi. Videozapisi
usmjereni na kreatore politika mogu imati u cilju Siri

raspon tema, na primjer, rezultat promjene u poljopri-
vrednom upravljanju i njezin ucinak na bioraznolikost.
Ovi videozapisi mogu dati Siri pogled na to kako cijela
poljoprivredna zajednica moze utjecati na Siru zajed-
nicu i mogu biti dobra osnova za poticanje Sire rasprave.
Jednako tako, videozapisi usmjereni na politiku mogu
naglasiti korisne aspekte promjene u poljoprivrednoj
praksi i pomodi potaknuti daljnje promjene koje su kori-
sne za sve.

1.3.3. Istrazivanje

Videozapisi idealni su za distribuciju rezultata istrazivanja.
Medutim, imajte na umu da jedna minuta videozapisa
odgovara koli¢ini od otprilike 100 izgovorenih rijeci. Stoga
¢e videozapis o istrazivanju imati puno manje pojedinosti
od pisanog clanka. No, idealan je kao dopuna ¢lanku i za
poticanje gledatelja na Citanje clanka.

Nekoliko je pristupa na koji se mogu upotrijebiti video-
zapisi o rezultatima istrazivanja: ili kao kratak i jed-
nostavan videozapis s najavom (teaser) u trajanju od
30 do 45 sekundi u kojem istrazivac objasnjava svoje
glavne rezultate. Takozvani videozapisi s najavom mogu
se upotrijebiti na drustvenim mrezama i kao poveznica
na izvorni rad.

IstraZivanje se moZze predstaviti i na sveobuhvatniji nacin
(u smislu predavanja). Najjednostavnije bi bilo snimiti
javno predavanje. Medutim, kvaliteta tih videozapisa
Cesto nije zadovoljavajuca (tamna prostorija s projek-
torom) te su oni Cesto predugi. Stoga se preporucuje
zasebna izrada videozapisa: ili na lokaciji koja odgovara
temiistrazivanja, npr. u laboratoriju, u staji ili na polju, ili
snimanje u zatvorenom prostoru u jednostavnom studiji
sa zelenim ekranom. Oba pristupa imaju svoje prednosti i
nedostatke. Lokacija na otvorenom moze biti autenti¢nija,
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posebice ako se mogu demonstrirati predmeti povezani
svasim istrazivanjem. Videozapisi u zatvorenom omogu-
¢uju bolju kontrolu okruzenja (zvuk, svjetlo), a uz tehniku
zelenog ekrana mogu se umetnuti graficki prikazi i obja-
sniti u obliku vodica.

Ako su ciljana publika drugi istraZivaci, usmjerite se na

najvaznije rezultate. Pojednostavite graficke prikaze
i tablice iz pisanih ¢lanaka ili radova jer gledatelj nece
imati vremena shvatiti previSe zahtjevne graficke prikaze.
Metode koje se primjenjuju u istrazivanju takoder mogu
biti zanimljive za prikazivanje u videozapisu.

Ako su rezultatiistrazivanja od izrazite prakti¢ne vaznosti

ili ako su provedeni zajedno s prakti¢arima, videozapisi su
idealan alat za demonstriranje pristupa s viSe dionika te
za dobivanje interesa poljoprivrednika i savjetnika. U tom
bi slu¢aju bolji izbor bila lokacija na otvorenom. Upamtite,
nemojte opteretiti videozapis s previse informacija! Ako
ga ucitate na YouTube, prakticari vas u dijelu komentara
mogu zatraziti za viSe informacija.

1.3.4. Sira javnost

Poljoprivrednici vole ukljuiti Siru javnost da im pomogne
razumijeti vaznost poljoprivredne zajednice u proizvodnji
hrane koju kupuju za prehranu svoje obitelji. PoZeljni su
videozapisi koji promicu odrzivu proizvodnju zdrave hrane
kako bi potakli Siru javnost na kupovinu i pruzanje potpore
hrani koja se proizvodi na odrziv nacin. Poljoprivredni pro-
izvodi proizvedeni na odrziv nacin, u skladu s etikom EZ-3,
Cesti imaju viSe premije, a videozapisi koji promicu takvu
hranu upotrebljavaju se da bi potakli javnost na pruzanje
potpore takvoj hrani. Sira javnost ne mora biti upoznata
s posebnim pristupima, tehnikama ili poljoprivrednim
pojmovima stoga se to mora odrazavati u videozapisu i
prikazanom materijalu.



Podrucja interesa za Siru javnost bit ¢e opcenitija u
odnosu na publiku iz podrucja poljoprivrede, politike i
istrazivanja te mogu ukljucivati nacine na koji ¢e demon-
strirani pristup utjecati na okoli$ i dostupnost hrane.

1.3.5. Djeca

Neka djeca nisu svjesna odakle dolazi njihova hrana. Stoga
im videozapisi mogu pomodi razumjeti podrijetlo njihove
hrane i na koji se natin proizvodi. Ti videozapisi trebaju biti
usmjereni konkretno na njih jer je njihovo razumijevanje
na drukdijoj razini, a kratki i ucinkoviti videozapisi promicat
¢e ukljucivanje i dovest ¢e do veceg prihvacdanja zdravih
opcija pri odabiru hrane tijekom njihova rasta. Teme koje
su im zanimljivije Cesto su raznolikije nego one starijih
gledatelja, ali razina njihove paznje visoka je samo ogra-
niceno vrijeme.

2

Priprema
videozapisa
2a virtualne
demonstracije

2.1. ODABIR PRODUKCIJSKOG TIMA

Produkcijski tim videozapisa moze se sastojati od razlicitih
dionika, kao Sto su sveucilista, znanstvene i istrazivacke
ustanove, savjetodavne sluzbe, privatna poduzeds, orga-
nizacije poljoprivrednika ili javne sluzbe. Suradnja izmedu
razlicitih dionika, kao Sto su poljoprivrednici, savjetnici, i
znanstvenici, moze biti izazovna zbog njihovih razlicitih
profesionalnih pozading, vjestina, baza znanja, prioritets,
radnih rutina i motivacija. Za uspjeh ovog pothvata vazno
je definirati jasan opis poslova i jasno dogovorenu temu,
sadrzaj i podjelu poslova.
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Svaki je demonstracijski videoprojekt jedinstven, a imati
na raspolaganju pravi tim klju¢no je za njegov uspjeh. S
pravim ljudima na najbolji ¢ete nacin iskoristiti svoje vri-
jeme i na kraju dobiti bolji videozapis. Vaznije poznavati
svoja ogranicenja. Zahtjevne teme, koncepte, odnose s
javnoscu i promidzbene filmove prepustite strucnjacima.

Kada donosite odluku o velic¢ini vase produkcijske filmske
ekipe, zapravo odlucujete o potrebnom broju strucnjaka
za izradu uspjeSnog demonstracijskog videozapisa. To ¢e
ovisiti 0 zahtjevnosti projekta. Vas tim treba obuhvadati
najmanje sljedeée uloge:

1. Redateljisnimatelj. Najbolja osnovna postava gotovo
svih projekata jest ekipa od dvije osobe (jedan redatelj
i jedan snimatelj). Snimatelj mozZe punu pozornost
posvetiti kvaliteti slike i zvuka. Redatelj moze voditi
snimanje, usmjeravati prezentere, sugovornike ili dio-
nike i pobrinuti se da sve ide prema planu. Takoder je
dobro imati dva para vjestih ociju na snimanju. Time
se lakse odlucuje o snimkama koje su potrebne za
dodatne slike (vidjeti sporedne snimke u dijelu 7.4.).
Slike pomazu u davanju stila materijalu i mogu ozivjeti
jednostavnije videozapise.

2. Prezenteri. Prezenter treba znati jasno i sazeto objas-
njavati. Time se Stedi puno vremena u naknadnoj post-
produkciji i najbolji je preduvjet uspjesnog videozapisa.
Kad god je to moguce, uporijebite razlicite dionike
(istrazivacle, savjetnike, poljoprivrednike, ukljucujudi
mlade poljoprivrednike i poljoprivrednice) koji ¢e odgo-
varati na relevantna pitanja i dati vrijednost bilo kojem
pisanom tekstu na internetu.



S'lika 3. Osnovr!a struktura kratkog videozapisa od 2-3 minute. Daljnja podjela glavnog dijela ovisi o zahtjevnosti teme. 2.2. STRU KTU RI RANJ E SAD R2AJA
(izvor: Rezultati 4.3-PLAID)
Nakon Sto je odabrana, temu treba suziti i dodatno pre-
Zakljucak, cizirati. Na primjer, glavna tema ,Bioraznolikost u poljo-
privredi” moze se preobraziti u ,Stvaranje podrudja za
promnicanje bioraznolikosti na obradivom poljoprivred-
nom gospodarstvu” ili ¢ak konkretnije ,Sadnja Zivice” ili
,Odrzavanje zivice”. Opcenito je pravilo da se obraduje
samo jedna tema po videozapisu. Nadalje, potrebno je
definirati elemente usmjerena na radnju koje Zelite uvrstiti
u videozapis.

Gledatelju
objasnite...

Definirajte glavne poruke

Strukturirajte temu podjelom na potpoglavlj poziv na

temu i zasto je djelovanije,

vazna
i/ili izjava
Sto ¢e saznati u

ovom videozapisu

Vazno je zapisati najvaznije tocke koje Zelite prenijeti

publici. Prvo u obliku kljucnih rijeci, a zatim o obliku for-
uvoD 30" GLAVNI DIO 90" m muliranih recenica. Time cete dobiti prvi uvid u trajanje

videozapisa. Pravilo je da 100 rijeci ¢ini jednu minutu filma.

Zatim se mora strukturirati formulirani sadrzaj. Osnovna
struktura svih videoformata ukljucuje pocetak (uvod),
glavni dio i zavrsetak (kraj) (slika 3.):

¢ uvodu se predstavljaju temai njezina vaznost. Tijekom
Slika 4. Prednosti i nedostaci prezentera i pripovjedaca koji se ne vidi. prvih 30 sekundi gledatelj mora shvatiti za§toje vazno
(izvor: Rezultati 4.3-PLAID) . .o . . .
pogledati ovaj videozapis. Osim teme, potrebno je
predstaviti govornika i, po potrebi, lokaciju.

»]\'[o DOSTA
Prezenter ‘ « Uinkovit « Prikladna osoba » glavnom dijelu predstavljaju se rjesenjaili preporuke
« Autentican + Dobro planiranje za djelovanije. Cesto je korisno podijeliti glavni dio u
« Bez naknadnih ispravaka kratka poglavlja.
« Uredivanje oduzima puno vremena
Pripovjeda¢ koji se @idi « Naknadno pisanje « Odgovarajuci glas ¢ zavrdnom dijelu donosi se kratak zakljucak /ili se upu-

« Precizno formuliranje « Potrebno vise vremena za pisanje ¢uje na daljnje izvore informacija (poziv na djelovanje).

|-GII

Kombinacija: moderator i pripovjedac koji se ne vidi
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2.3. GOVORNIK, PREZENTER ILI
UMETANJE TEKSTA

Nakon odredivanja sadrzaja potrebno je odluciti tko ce
ispricati pricu. To moze biti jedna osoba ili vise njih. U slu-
¢aju poljoprivrednih videozapisa mogu se uzeti u obzir,
na primjer, poljoprivrednici, istrazivaci ili savjetnici. Oni
kao stru¢njaci mogu prenijeti sadrzaj na autentican i vje-
rodostojan nacin.

Drugo je rjeSenje imati zapisane glavne tocke koje ée Citati
nevidljivi pripovjedac. Obje metode imaju svoje prednosti i
nedostatke (slika 4.). No Cesto se kombiniraju propovjedaci
koji se ne vide i izvorni glasovi stru¢njaka.

U kratkim videozapisima slike se mogu zamijeniti ume-
tanjem kratkih tekstova ili titlova. Videozapisi se na drus-
tvenim medijima Cesto prikazuju bez zvuka pa su titlovi
izrazito pozeljni.

2.4. PLANIRANJE GLAVNIH |
SPOREDNIH SNIMKI

Vazno je planirati videozapis na razini pripovjedaca i slike,
neovisno je li sugovornik taj koji pripovijeda sadrzaj ili pri-
povjedac koji se ne vidi. Razina pripovjedaca naziva glavna
snimka. Razina slika naziva se sporedna snimka (slika 5.).

Nakon Sto se odludi Sto e pripovjedac redi, vazno je ispla-
nirati odgovarajuce snimke koje ¢e dopuniti razinu pripo-
vjedacla. Dobra priprema navedenog omoguduje snimanje
svih potrebnih snimki istoga dana. Ako postoje nedostaci
u planiranju, mozda Ce biti potrebno iskoristiti postojedi
materijal - fotografije ili isjecke. Vazno je navesti sve slike
koje su vam potrebne kako ne biste nista zaboravili tije-
kom snimanja. Predlozak koncepta prikazan je na slici 6.

Slika 5. Okosnica videozapisa jest glavna snimka, tj. klju¢ne izjave sugovornika. Sporednim snimkama se ilustrira ono Sto je receno.

(izvor: Rezultati 4.3-PLAID)

Sporedne
snimke

Sporedne
snimke

Glavne snimke
Razgovor Razgovor
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Glavne snimke

Sporedne Sporedne
snimke snimke

Sporedne
snimke

Glavne snimke
Razgovor Razgovor Razgovor

Glavne snimke Glavne snimke



Slika 6. Predlozak koncepta za planiranje videozapisa.
(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)

Koncept videozapisa (naslov):

Format: _prezenter _pripovjedac _samo tilovi _ostalo
SADRZA]J 100 RIJECI 1 MINUTA RAZINA SLIKE
Uvod Objasnite problem, recite Sto ce biti prikazano u videozapisu npr. predstavljanje poljoprivrednika, usjeva

Klju€ne rijeti:

Predvideno vrijeme:

Glavni dio: Postupno objasnite svoju inovaciju npr. strojevi tijekom rada, detalji, fotografije

Kljucne rijeci:

Predvideno vrijeme:

Kraj: preporuke, poziv na djelovanje, izjave poljoprivrednika itd.
Klju€ne rijeti:

Predvideno vrijeme:
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2.5. OPREMA

2.5.1. Kamera 2.5.2. Dodatne vrste kamera
prikladne za poljoprivredu
MoZete odabrati pametni telefon, videokameru, fotograf- $TO TREBA UZETI U OBZIR
ski aparat sa funkcijom snimanja videzapisa (slika 7.). KOD KUPOVINE KAMERE Ovdje ¢emo predstaviti tri vrste kamera koje su narocito

prikladne za izradu poljoprivrednih videozapisa (slika 8.).
Danas pametni telefoniimaju ugradenu odli¢cnu kameru. Medutim, nisu dio osnovne opreme pocetnika.
Medutim, tijekom jakog osvjetljenja teSko je kontrolirati
sliku na zaslonu. Vazno je upamtiti da krajolike uvijek sni-
mate pametnim telefonima. Za vise informacija o tome
kako svoj pametni telefon pretvoriti u savrSenu videoka-
meru kliknit na sljede¢u poveznicu:
https://www.backstage.com/magazine/article/

turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/

Prvo ucite na postojecoj opremi.

Akcijske kamere proizvode spektakularne snimke kad se
postave na traktor ili stroj u isporucenom zastitnom kuci-
Stu otpornom na prasinu i udarce. Kvaliteta slike najcesée
jevrlo dobra, ali kvaliteta zvuka je losa. Mozete se odluciti
za istovremenu upotrebu zasebne opreme za snimanje
zvuka kako biste dobili bolju kvalitetu zvuka.

Unajmite kamere i razmislite Sto najbolje
odgovara vasim potrebama.

Videokamere s dobrom kvalitetom slike dostu-
pne su od 300 eura.

Provjerite postoje li ulazi za vanjski mikrofon

Videokamere su u potpunosti namijenjene snimanju. e Dronovi s dobrim kamerama i dobrim znacajkama letenja

Jednostavne su za rukovanje i zahtijevaju malo prakse. dostupni su u iznosu od 600 eura. Na primjer, DJI dron
Omogucuju podesivi prikaz, $to je velika prednost za vri- 0 vagem budzetu ovisi hocete li kupiti kameru Mavic Air lagan je, malen i lako se njime upravlja putem
jeme jakog osvjetljenja. Videokamere s trazilima i okula- rezolucije Full HD ili 4K. Za uredivanje videoza- pametnog telefona. Korisni su za snimanje zracnih foto-
rima omogucuju jos bolju kvalitetu slike. Objektiv sa zoo- pisa u rezoluciji 4K potrebno je snaznije racu- grafija polja, strojeva, stada Zivotinja ili poljoprivrednih
mom jos je jedna prednost u odnosu na pametne telefone. nalo i vi$e mjesta za pohranu. zgrada te omoguduju poboljSavanje svakog videoza-
pisa. Gledatelj dobiva odli¢an pregled lokacije dogadaja.
Medutim, snimke dronom treba upotrebljavati samo kad
imaju smisla. Nadalje, pilot drona mora paziti da njime
kvalitetu slike. Medutim, za rukovanije, konkretno za foku- upravlja u skladu sa zakonima/propisima o letenju. Pravna
siranje, potrebno je puno vise prakse nego s videokame- osnova u pogledu dronova specifitna je za pojedinu zemlju
rama. Za sve vrste kamera vazno je da se mogu spojiti na te su i ogranicenja razlicita. Prije upotrebe drona vazno je
vanjski mikrofon i tronozac. savjetovati se sa sluzbenim uredom za informacije pred-
metne zemlje. Pregled zakonodavstava u podrucju uprav-
ljanja dronom u razlicitim europskim zemljama potrazite

Fotoaparati (refleksni i kompaktni fotoaparati) s funk-
cijom snimanja videozapisa takoder omogucuju izvrsnu

Slika 7. Pametni telefon, videokamera ili ovdje. Medutim, u svim je zemljama zabranjeno letjeti

fotoaparat: kvaliteta slike dobra je kod svih. dronovima iznad skupina ljudi. Na primjer, ako Zelite dro-

Odabir odgovarajuceg dogadaja odreduje . . . . . .

se prema primjen, budZety i osobnim nom snimati demonstracije strojeva na poljoprivrednom

sklonostima. (izvor: Rezultat 4.3-PLAID) gospodarstvu, trebate to udiniti prije ili nakon dolaska
posjetitelja.
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https://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Slika 8.

Popularno u poljoprivredi: Akcijske
kamere, dronovi i kamere od 360°.
(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)

Drugi je nedostatak dronova to Sto nije moguce snimati
zvuk. Savjet je da angazirate jednog od prijatelja kaji se
iz hobija bavi upravljanjem drona umjesto da kupite vla-
stite dron ili da upitate djecu ili tinejdZere koji imaju vise
iskustva s komandnom rucicom od nekih odraslih osoba.

Kamere 360°: Standardni videozapis snima se jednim
objektivom i pruza gledatelju ,plosnati” prikaz predmeta
koji se promatra. Videozapis od 360° snima se specijalizi-
ranom kamerom koja upotrebljava dva objektiva u obliku
ribljeg oka za istovremeno snimanje u svim smjerovima.
To gledatelju omogucuje pomicanje kuta/polozaja gleda-
nja tijekom videozapisa. Tako u stvarnosti tijekom videoza-
pisa gledatelj moZe pomicati svoj smjer kako bi promatrao
razlicite aspekte, na primjer, gore-dolje i okolo, ali ne moze
se zoomirati ili mijenjati polozaj videozapisa. Kamere od
360° omoguduju gledatelju sveobuhvatno prostorno isku-
stvo koje kontrolira sam gledatelj na zaslonu ili putem
naocala za virtualnu stvarnost.

Nekoliko je moguénosti prikazivanja snimki od 360°.
Videozapisi su idealno prilagodeni za gledanje uz pomo¢
naocala za virtualnu stvarnost ili kod dostupnijeg formata
uz pomoc telefona Android i naocala Cardboard (Google)
(slika 10.). To gledatelju pruza impresivno iskustvo vir-
tualne stvarnosti, a videozapis se moze pomicati pokre-
tima glave. Gledatelj moze pomicanjem glave pomicati
videozapis radi promjene polozaja gledanja. Videozapisi
se mogu postaviti i na YouTube kanal i gledati uz pomo¢
preglednika Chrome kako bi se gledatelj omogudilo pomi-
canje unutar videozapisa uz pomoc standardnog osobnog
racunala ili prijenosnog racunala te kontrole/navigacije
miSem. U podrudju virtualnih tecajeva obuke i virtualnih
tura postoji znacajan potencijal. Medutim, za izradu video-
zapisa virtualen stvarnosti potrebno je iskustvo i dobro
planiranje.
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SAVJETI ZA UPOTREBU DRONA

Pravna osnova u pogledu dronova specificna
je za pojedinu zemlju te su i ogranicenja
razlicita.

U ovom je blogu naveden dobar prikaz

propisa u razlicitim europskim zemljama
http://dronerules.eu/hr/recreational

regulations

Prije upotrebe drona savjetujte se sa sluzbe-
nim uredom za informacije predmetne zemlje.

Slika 9. Kamera Ricoh Theta V 360°
(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)


http://dronerules.eu/en/recreational/regulations
http://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Slika 10. PLAID Demonstracija slusalica Cardboard na dogadaju DATagri,
Spanjolska. (Izvor: Rezultat 4.3-PLAID)

an

2.5.3. Mikrofon

Dobar zvuk jednako je dobar kao i dobra slika. Ugradeni
mikrofoni videokamera i pametnih telefona ne ispunja-
vaju ovaj uvjet kad je rije¢ o razgovorima. Povecavanjem
udaljenostiizmedu kamera i izvora zvuka kvaliteta zvuka
drasti¢no opada. Stovige, zvukovi iz okoline ili vjetar Eesto
narusavaju snimke zvuka. RjeSenje za to je upotreba vanj-
skog mikrofona.

Mikrofoni s kabelskim priklju¢cima i bezi¢ni mikrofoni
dostupni su u razli¢itim cjenovnim razredima (slika 11.).
Takoder razlikujemo mikrofon s kopéom (Lapel) i rucne
mikrofone. Bezi¢ni mikrofoni s kopéom dobro odgovaraju
poljoprivrednim kontekstima. Snimama osoba moze se
slobodno kretati i koristiti se rukama radi pokazivanja.
Bezi¢ni mikrofon RodeLink pruza vrlo dobar omijer cijele
i performansi te iznosi oko 300 eura.

Vazno je uvijek kontrolirati zvuk pomodu slusalica. Moze
se desiti da je bu¢no, da je baterija prazna ili da ste zabo-
ravili ukljuciti bezi¢ni mikrofon. Pri kupovini videokamere
provjerite postoje li ulazi za mikrofon i slusalice (slika 11.,
desno). Nazalost, ovi su prikljucci dostupni samo za neko-
liko modela u potrosackom segmentu.

Druga prednost vanjskih mikrofona jest zastita od vjetra
od umjetnog krzna koja pomaze sprijeciti zvukove zbog
kojih zvucne snimke postaju neiskoristive ¢ak i po laganom
vjetru. Osim mikrofona s kopom, preporucujemo vam i
ruc¢ni mikrofon. Takav je mikrofon potreban kad se razgo-
vori trebaju voditi u situacijama s puno pozadinske buke.

Slika 11. Lijevo: jednostavni mikrofoni s kablovima za pametne telefone dostupni su vec¢ od 20 eura. Sredina: sustav RodeLink omogucuje dobar omjer cijene i
performansi. Desno: pri kupovini videokamere provjerite postoje li prikljucci za mikrofon (crvena uticnica) i slusalice (zelena uti¢nica).

(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)
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2.5.4. Tronozac

Videozapisi koji se tresu izgledaju neprofesionalno i iscr-

pljuju gledatelja. Stoga je potrebno uvijek upotrebljavati

tronozac. Postoje razli¢ite mogucénosti koje mozete upo-

trijebiti, ukljucujudi (slika 12.):

¢ Jednostavna oprema za pametne telefona dostupna
je po cijeni od 20 eura.

¢ Gimbal stabilizatori stvaraju posebno lagano i dina-
micno kretanje (,Steadycam”)

¢ Stalakza nosenje na ramenu ili stalak sjednom nogom
preporucuju se za brojne promjene lokacija kad nema
vremena za postavljanje.

Tronozac je idealno rjeSenje za brojne primjene.
Zahvaljujudi posebnoj glavi i uz malo prakse omogudit ¢e
vam neometano pomicanje.

Slika 12. Razlicite opcije stalaka. (izvor: Rezultat 4.3-PLAID)

-

Oprema za pametne Stabilizator Gimbal
telefone
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Oprema za nosenje na
ramenu za videokameru

Tronozac s glavom



3

Potencijalne
prepreke

3.1. PRORACUN

Videokamere s dobrom kvalitetom slike dostupne su od
300 eura. Dodatnih 100-300 eura potrebno je za vanjski
mikrofon i tronozac. Ako imate ograniceni budzet, mozete
kupiti i rabljenu opremu. Ako vam budzet to dozvoljava,
pozeljna je kamera s rezolucijom Full HD ili 4K, aliza to je
potrebanisnaznije racunalo s vise pohrane za uredivanje
snimki rezolucije 4K. To moze predstavljati ogranicenje
pri upotrebi.

3.2. HARDVER ZA UREDIVANJE

Za neometan postupak uredivanja treba vam racunalo od
najmanje 8 GBiili, jos bolje, 16 GB RAM-a. Prilikom kupnje
softvera za obradu najcesc¢e su navedeni potrebni mini-
malni uvjeti. Takoder se preporucuje upotreba vanjskog
prostora za pohranu.
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3.3.SOFTVER ZA UREDIVANJE

Na trziStu su dostupni brojni softverski programi za uredi-
vanje. Dostupni su besplatni programi kao Sto su iMovie
na Appleovim uredajima, Movie Maker za osobno racunalo
ili sveobuhvatni programi kao Sto su Hitfilm ili Shortcut.

Ipak, savjetujemo vam da upotrebljavate programe koji
se placdaju, a u cjenovnom su rasponu izmedu 50 i 100
eura, kao Sto je Adobe Premiere Elements. S besplatnim
programima brzo ¢ete dosedi ogranicenje, a kompleksni
programi kao Sto je Hitfilm Cesto su previSe zahtjevni za
pocetnike.

3.4. LICENCE

Prikladna pozadinska glazba moze obogatiti vase video-
zapise, ali trebate ju rijetko upotrebljavati. Smije se upo-
trebljavati samo glazba bez naknade za autorska prava.
Na YouTubeu je u zbirci audiozapisa dostupan veliki
izbor glazbe bez naknade za autorska prava. Popularne
skladbe neprestano se pojavljuju u videozapisima na
YouTubeu te postupno postanu zamarajuce. Kod vecih
zahtjeva, glazba se moze kupiti od pruzatelja usluga
koje se placaju kao Sto su audiojungle.net ili premium-
beat.com u cjenovnom rasponu od 20 do 50 dolara po
skladbi.

3.5.JEZIK

Opcenito vam preporu¢amo da sudionicima dopustite da
govore materinjim jezikom. Zbog toga su za medunarodne
projekte potrebni prijevodi. Oni se mogu omoguditi sin-
kroniziranjem ili titlovima. Za oba je rjeSenja potrebno
izraditi transkript svega $to je receno na izvornom jeziku.
Odgovarajuca ekstenzija datoteke za titlove je VVTili.SBV


http://audiojungle.net
http://premiumbeat.com
http://premiumbeat.com

ili TXT. Transkript se potom moze prevesti na druge jezike
te ga moze Citati pripovjedac ili se moze umetnuti u obliku
titlova na YouTube.

Za transkripciju minute videozapisa potrebno je od 0,5 do
1 sat, ovisno o zahtjevnosti teme i iskustvu osobe koja radi
transkripciju. Za umetanije titlova na YouTubeu potrebno je
otprilike 10 minuta po minuti videozapisa. MoZemo zaklju-
Citi da, ako je prijevod dio projekt, videozapisi trebaju Sto je
moguce kradi jer se vrijeme potrebno za prijevod linearno
povecava.

Pazite da jezik koji se upotrebljava za transkripciju ni na
matreinjem jeziku nije prezahtjevan ili znanstven kako
bi ga ciljana publika mogla razumjeti. Ne bi trebalo upo-
trebljavati pokrate, osim ako su dobro poznate i lako se
tumace.

3.6. VRIJEME

Za izradu videozapisa moze biti potrebno nekoliko sati ili
tak dana, stoga kreatori videozapisa mogu biti ograniceni
vremenom koje imaju na raspolaganju za njegovu izradu.

U prosjeku je za planiranje videozapisa potrebno oko jedan
do dva sata, za samo snimanje izmedu jedan sati nekoliko
sati, 3 za uredivanje je potrebno najvise vremena. Opcenito
je pravilo da je za uredivanje videozapisa od pet minuta
potreban jedan dan. ispocetka ¢e vam, ako nemate prakse,
trebati viSe vremena.

3.7. VJESTINE

Nedostatno znanje ili iskustvo moze odvratiti ljude da sami
stvore svoj videozapis. Ujedno moze utjecati na ukupnu
kvalitetu i vrijeme potrebno za izradu videozapisa. Stoga

je vazno slijediti praksu u izradi videozapisa prije nego
Sto sami izradite videozapis koji Cete podijeliti s cilianom
publikom. Kada je to moguce, pratite lekcije s obukom koje
omogucuju stru¢njaci kako biste dobili potrebne vjestine i
samopouzdanje potrebno za izradu videozapisa.

3.8. VELICINA DATOTEKE

Tijekom snimanja povremeno zaustavite snimanje kako
biste osigurali da datoteke ne postanu prevelike. Na
primjer, datoteka videozapisa od 20 minuta snimana
kamerom dobre kvalitete lako ¢e dosedi veli¢inu 9 GB.
Datoteku te velicine tesko je prenijeti, a time i uredivati.
Ako prijenosno racunao/racunalo ima ogranicenu veli-
¢inu RAM-a/prostora na disku, mogude je da e biti izra-
zito sporo ili ne¢e mogu ispuniti zadatak. Vece datoteke
ujedno je teze uredivati u odnosu na male datoteke s
manjom koli¢cinom materijala.

Iz tog je razloga dobro zaustaviti snimanje nakon pet
minuta na nekoliko sekundi prije nego Sto opet pocnete
snimati. Imajte na umu da e datoteke s prekratkim video-
zapisima (krac¢im od dvije minute) biti teSko obradivati te
¢e vam trebati viSe vremena i napora da tijekom uredivanja
spojive snimljeni materijal.

3.9. VELICINA ISJECKA

Vazno je razmisliti o velicini videoisjecka. Prije nego Sto
pocnete uredivati snimljeni materijal, provjerite imate li
dovoljno prostora na disku vaseg racunala/prijenosnog
racunala. To znaci najmanje 2 GB slobodnog prostora za
izradu videozapisa. Imajte na umu da ¢ete imati nekoliko
videoisjecaka prije nego dobijete krajnji proizvod. Jedan
uredenivideoisjeCak u trajanju od dvije minute velicine je
otprilike 200 MB.
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3.10. ETIKA (SUGLASNOST)

EU nalaze da se prije snimanja dobije slobodan i infor-
mirani pristanak od onih koji (¢iji objekti) ¢e se snimati
(npr. internetski priru¢nik portala za sudionike H2020).
Suglasnost se moze dati usmeno, pisanim ili elektronickim
putem. Kada je to moguce, sudionicima bi trebalo omogu-
¢iti informativne letke u kojima su navedeni svrha, metoda,
rizik i koristi istraZivanja te planirana upotreba podataka
kako bi mogli donijeti jasnu informiranu odluku za dava-
nje suglasnosti. Suglasnost se moZze dati popunjavanjem
kratkog ciljanog informiranog obrasca kojim se jamci da
sudionik razumije upotrebu fotografija, zna da moze u
bilo kojem trenutku povudisuglasnostida zadrzava pravo
na snimku iako dopusta projektu upotrebu snimljenih ili
obradenih podataka (slika 13.).

Kada se radi o masovno posje¢enim dogadajima nerealno
je razmisljati o dobivanju informiranog pristanka svih pri-
sutnih, stoga je potrebno obavijestiti sudionike da ih se
snima i svi koji ne Zele biti na snimci trebaju se javiti vod-
stvu tima. Uobicajena je praksa toj osobi dodijeliti znacku u
boji koju ¢e nositi. Time se jamci da se nece snimati osobe
s istaknutom znackom ili da se nece uredivati snimljeni
materijal na kojem su osobe s istaknutom znackom.


http://T.XT

Slika 13. Primjer obrasca informiranog pristanka
(na temelju Rezultata 4.3-PLAID)

Obrazac projekta NEFERTITI za pristanak na snimanje fotografija, videozapisa ili
audiozapisa

Ja, (punoime i prezime osobe), ovim
putem pristajem da ¢lanovi projektnog konzorcija NEFERTITI upotrebljavaju moje slike ili glas, ili
oboje. Materijal se moZe snimati upotrebom videozapisa ili fotografija.

« Suglasan/Suglasna sam da Ce sve takve fotografije, videosnimke ili audiosnimke te sve
njihove reprodukcije ostati u vlasnistvu autora i da projekt NEFERTITI moze upotrebljavati te
materijale na nacin koji smatra potrebnim.

« Razumijem da ti materijali mogu biti objavljeni u javnosti kao dio web-mjesta projekta
NEFERTITI i/ili drugih promidzbenih materijala koji su povezani s projektom.

« Razumijem da e se taj materijal upotrebljavati na zakonit nacin i da njegova namjera nije
prouzrociti bilo koju Stetu ili neugodnost uklju¢enim stranama.

Potpis: Datum:

Ovaj je projekt financiran iz programa Europske unije za istrazivanje i razvoj Obzor 2020.
sukladno ugovorima o bespovratnim sredstvima br. 772705 (NEFERTITI).
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A

lzrada videozapisa
za virtualne
demonstracije

4.1. SNIMANJE FOTOGRAFIJA

4.1.1. Snimanje glavnih i sporednih snimki

Korisno je tijekom samog snimanja imatina umuiglavnei
sporedne snimke. O situaciji ovisi koji ¢ete dio prvo snimati.
Na primjer, kod demonstracije strojeva najcesce se prvo
snima stroj dok radi, tj. sporedne snimke. To ukljucuje
detalje i total kadrove, ruke koje proudavaju obradenu
zemlju, osobe oko strojeva itd.

Najcesce se ne preporucuje da se komentari uzivo koje
demonstrator priprema za sudionike demo dogadaja
na poljopriviednom gospodarstvu snimaju kao glavne
snimke. Razlog je to Sto je kvaliteta zvuka Cesto previse
slaba, a objasnjenja su najcesce preduga. Stoga bi, po
mogucnosti, komentare s objasnjenjima trebalo snimiti
u zasebnom koraku u obliku razgovora sa stru¢nom oso-
bom (po moguénosti tijekom pripreme razjasnite tko ce
i Sto govoriti).

Idealno bi bilo kad bi promatra¢ mogao objasniti pojedi-
nacne strojeve odmah ispred strojeva. Stru¢njak opisuje
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metode rada, prednosti i nedostatke koji je upravo pred-
stavljen. Osoba mora govoriti u sadasnjem vremenu i
formulirati recenice kao da uzivo komentira predmet. To
uzivo ovako: ,0vdje mozemo vidjeti stroj XY...”, ,Kao Sto
vidite, radi na manjoj dubini od stroja XY...".

Time ce se osigurati da komentari prate snimke strojeva.
Kako bi se pripovjedacu omogudilo da promotri stroj tije-
kom rada u trenutacnim uvjetima, komentar se najcesce
snima tek nakon demonstracije.

U drugim situacijama, npr. kada poljoprivrednik objas-
njava rutinski postupak, prvo se moze snimiti komentar s
objasnjenjem (glavna snimka), a zatim snimke za ilustra-
ciju (sporedne snimke). Ako pripovjedac zna glumiti, govor
i gluma cesto su idealni. Kako bi se takve snimke mogle
dobro urediti kasnije, komentar treba snimiti kao cjelinu
bez glume. Zatim se snimaju detalji.



4.1.2. Glavne snimke: 10 savjeta za vodenje razgovora

Komentar s objasnjenjima Cesto se snima u obliku raz-
govora. U nastavku donosimo neke savjete za vodenje
razgovora.

1. Opustena atmosfera. Uvijek se pobrinite da izmedu
vas i osobe s kojom razgovarate vlada opustena
atmosfera.

2. Sjediti ili stajati. Uobicajeno da osoba s kojom razgo-
varate stoji. Sjedenje se preporuca samo tijekom dugih
razgovora kao i za osobe koje se puno kredu.

3. Kompozicija slike. Tijekom razgovora linija ociju mora
biti na gornjoj trecoj crti slike (pravilo trecina). Ako je
linija ociju niza, osoba se Cini neprirodno mala (slika
14.). Pazite na to da osoba s kojoj se razgovara izgleda
profesionalno (frizura, odjeca itd.).

4. Smijer gledanja. Sugovornik ne smije gledati ravno u
kameru, ve¢ malu pored nje, u odi koja joj postavlja
pitanja. Samo ako sugovornik ima ulogu moderatora
tada treba gledati izravno u kameru.

5. U potpunosti automatsko. Ako razgovor vodi samo
jedna osoba (istovremeno upravljanje kamerom i raz-
govorom), savjetuje se postavljanje kamere na trono-
zacirad u nacinu koji je u potpunosti automatski. To je
jedini nacin na koji se moZete u potpunosti usredotoditi
na sugovornika i sadrzaj onog Sto se govori.

10.

Nemojte iskljucivati kameru. Savjetujemo vam da
ostavite kameru da radi tijekom cijelog razgovora.
Ukljucivanje i iskljucivanje kamere samo ¢e vas ome-
tati i svaki put povedati nervozu. Osim toga, postoji
mogucnost da Cete je zaboraviti ukljuditi.

Tiho kimanje glavom. Tijekom snimanja fokus mora
biti na sugovorniku i sadrzaju. Komunicirajte kontak-
tom ocima i neverbalno, naprimjer, kimajudi glavom.
Osoba koje postavlja pitanja ne smije davati nikakve
posredne napomene kao sto je ,D3” dok sugovornik
govori. Takve se napomene ne mogu ukloniti.

Jasne izjave. Vrlo je malo ljudi koji mogu nesto opi-
sati sazetoi precizno. Stoga se preporucuje isplanirati
barem dva kruga razgovora. PrvisluZi za pregled teme
i smanjenje nervoze. Drugi krug usmjeren je na rele-
vantne aspekte i formulira ih Sto je mogude sazZetije.

Uvrstite pitanje u odgovor. Radi uStede vremena pita-
nje se Cesto izreZe u postprodukciji. Kako bi gledatelj
mogao shvatiti kontekst sugovornik mora ukljuciti
klju¢nu rijec pitanja u svoj odgovor.

Nastavite bez inzistiranja. Ako se na pitanj ane odgo-
vorina optimalan nacin, vazno je nastaviti. Pojedinacne
snimke trebaju se ponavljati dok rezultat ne ispuni
ocekivanja. Medutim, ponekad je korisno preskoditi
pitanje i vratiti se na njega na kraju.
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Slika 14. Tijekom razgovora linija ociju mora biti u zlatnom dijelu, tj. na
trecoj gornjoj liniji. Ako je linija ociju niza, osoba se ¢ini neprirodno mala.
Razlicite opcije stalaka.

(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)



4.1.3. Sporedne snimke: omogucite razlicita
okruzenja za snimanja

Motivi sporednih snimki trebali bi biti unaprijed definirani
u konceptu. Za sporedne snimke mogu se upotrebljavati
razlicita okruzenja (slika 15.). Pojedinacni isjecci trebali
bi trajati najmanje 30 sekudni bez zumiranja i pomicanja
kako bi se tijekom uredivanja mogli bez problema upotre-
bljavati. Isjecci B-snimki mogu ukljucivati:

Total, uvodni kadar Polutotal

1. Totali kao uvodna scena: Gledatelj bi po moguénosti
na pocetku trebao dobiti pregled mjesta demonstracije
(uvodni kadar). U tu je svrhu prikladan total s tla il
snimka dronom.

2. Polutotal: To je okruzenje idealno za snimke strojeva,
ali moze postati dosadno ako se precesto ili predugo
upotrebljava.

3. Detalji, krupni kadrovi: Totale i polutotale trebalo bi
dopuniti krupnim kadrovima. Mogu se izraditi na razli-
Cite nacine: priblizavanjem kamerom ili zoomiranjem
detalja teleobjektivom. Akcijska kamera postavljena
na stroju takoder omogucuje izvrsne perspektivu koju
sudionici na demonstracijama na poljopriviednom
gospodarstvu nemaju.

4. Dodatni materijal: Dodatni materijal kao Sto su
snimke poljoprivrednika koji razgovaraju, ruku u zemlji,
biljaka, krajolika, izrazito je koristan za uredivanje i
paboljsanje kvalitete videozapisa.

Krupni kadar teleobjektivom Snimljeni materijal

Slika 15. Razli¢ita postavljanja kamera za motive sporednih snimki temelj su zanimljivog uredivanja.
(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)
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4.1.4 Preporuke
Pristupi i alati

1. Na pocetku jasno navedite sadrzaj videozapisa.

2. Pametno upotrebljavajte prijelaze. Neopravdani pri-
jelazi odbijaju od gledanjs, a gledatelje lose formatira-
nje odvracda od stvarnog sadrzaja.

3. Upotrijebite krace dijelove razgovora ili osoba
koje govore. Gledatelje ce viSe zaokupiti kadar koji
se pomice nego staticki prikaz. Bududi da je kretanje
vazno za privlacenje paznje publike, upotrebljavajte
samo kratke dijelove razgovora.

4. Upotrijebite sinkronizaciju za naraciju tehnickog
isjecka.

5. Omogudite titlove kako bi sadrzaj bio pristupacan
Siroj publici.

6. Dobro razmislite o kadriranju videozapisa. Kadriranje
videozapisa, ukljucujudi kretanje i koli¢inu gibanja, zaista
jevazno za dobro produciran videozapis jer moZe oZivjeti
svaki predmet i povecati zanimanje publike za demon-
strirani pristup ili tehniku.

7. Upotrijebite alternativne formate za predstavljanje
sadrzaja. Na primjer, mozete upotrijebiti glazbu ili
graficki prikaz na zaslonu, koji su dobro uravnotezeni

- nisu predugi i sadrze odgovarajucu kolic¢inu informa-
cija. Pazite se minijature koriste ucinkovito. Kad je to
prikladno, koristite se humorom kako biste privukli
gledatelja.

8. Videozapisi trebaju biti Sto je viSe moguce uredeni i
skraceni. Time se omogucuje da u najkracem mogu-
¢em vremenu pruzite najvecu koli¢inu informacija.
Zvutni zapis mora biti jasan i saZet.
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Prezenteri

1. Prezenter treba znati jasno i saZzeto objasnjavati.

Time se Stedi puno vremena u naknadnoj postpro-
dukciji i najbolji je preduvjet uspjesnog videozapisa.

. Po moguénosti upitrijebite niz razlicitih dionika. To

mogu bitiistrazivaci, savjetnici, poljoprivrednici (uklju-
Cujuci mlade poljoprivrednike i poljoprivrednice) koji
¢e odgovarati na relevantna pitanja i dati vrijednost
bilo kojem pisanom tekstu na internetu.

Vjestine i znanje.

1. Pratite videoobuku kako biste postali vjesti. Ili raz-

mjenjujte iskustva s drugima (ili drugim poljoprivred-
nicima) koje zanima izrada videozapisa.

. Pocnite s kratkim videozapisima u trajanju od naj-

viSe dvije minute. Uredivanje je za vecu pocetnika
najvediizazov, zato ispocetka radite krace videozapise.
Kako biste u tome uspjeli, precizirajte temu to je vise
moguce. Kra¢im videozapisima ujedno treba manje
vremena za prevodenje.

. Prije objave svoj videozapis pokazite nepristranom

gledatelju. Gledatelj vam moze ukazati na nedosljed-
nosti ili nepotrebnu duljinu.

4. Redovito ucitavajte (uploadajte) materijal.



4.2. UREDIVANJE VIDEOZAPISA

Uredivanje je za vedinu sudionika zahtjevan dio jer tu 5. Prikazite videozapis. PokaZite (gotovo) dovrsenu ver-
postoje odredeni zahtjevi kad je rije¢ o performansama ziju videozapisa nepristranoj osobi. Ta 0soba moze redi
racunala. Za ucinkovito uredivanje takoder su potrebni moze li se videozapis jednostavno pratiti i razumijeti,
praksa i disciplina. Uredivanje videozapisa sastoji se od je liduljina dobra i treba li izmijeniti bilo koje dijelove.
sljededih koraka: Nakon tih posljednjih ispravaka, videozapis se moze

prikazati javno ciljanoj publici.

1. Gruba montaza glavne snimke. Krenite s urediva-
njem glavne snimke, tj. komentara. PresluSavaju se
svi isjeCci i odabiru se najbolje verzije. Komentar se
strukturira prema planovima i skracuje se na bitne
dijelove. Savjetuje se da tijekom skracivanja nekoliko . L
puta pustite snimku i uvijek odgovorite na sljedece e o P
pitanje: Je liova recenica relevantna za razumijevanje i :
teme? Je li re¢enica nuzna za nastavak price? Za taj je
korak potrebno izmedu jednog i Cetiri sata, ovisno o
kolicini snimljenog materijala.

2. Fina montaza glavne snimke. Sad kad imate okosnicu
glavne snimke, izreZite pogresne rijeciiizraze bez zna-
¢enja poput ,aahm”.

3. Ubacite sporedne snimke. U ovom koraku odabe-
rite materijal iz sporedsnih snimki i postavite preko
odgovarajucih dijelova glavne snimke. Kadrove glavne
snimke pokrit Ce ti isjecci i stoga nece biti vidljivi, ali
ono Sto se govori bit ¢e objasnjeno i naglaseno odgo-
varajudim snimkama.

4. Omogucite ritam. U ovom se koraku radi o pruzanju
ritma filmu. To znaci, na primjer, odredivanje trajanja
slijeda glavnih snimki, odlucivanje o tome kad Ce se
pojaviti materijal sporednih snimki, podeSavanije isje-
taka sporednih snimki ritmu zvu¢nog zapisa. Nakon
toga je potrebno umetnuti glazbu, prijelazne titlove i
stanke kako bi gledatelj imao vremena dodi do zraka.

Film treba imati SVOj tijek bez zastajkivanja i neprirod- Slika 16. Raspored glavnih i sporednih snimki u programu za uredivanje. Kadrovi sporednih snimki
nih prekida. koriste za za prekrivanje dijelova glavnih snimki i da bi se vizualno potkrijepili komentari glavne snimke.
(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)
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5

Distribucija
virtualnih
demonstracija

Postoje razliciti kanali za distribuciju
demo videozapisa.

N
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5.1. DRUSTVENI MEDIJI

Drustveni mediji odlican su nacin za dijeljenje videozapisa
s velikim brojem ljudi. Mogu se upotrebljavati za distri-
buciju audiovizualnih materijala svim vrstama publike,
ali odredeni oblici drustvenih medija bolje odgovaraju
specifitnoj publici. Stoga je vazno znati kojim se oblicima
drustvenih medija koristi vasa ciljana publika te tome pri-
lagoditi distribuciju.

Kratki videozapisi u trajanju od 30 sekundi do jedne
minute mogu se upotrebljavati na platformama kao $to
su Twitter i Instagram kako bi se podijelila snimka prakse
ili inovacije. Ako je vas videozapis na YouTubeu i predu-
gacak je za Twitter, mozete samo ucitati uvod i poveznicu
na cijelu verziju na YouTubeu. Vazno je upotrijebiti titlove
jer vecina gleda videozapise na Twitteru i Facebooku
bez zvuka. Kratki videozapisi mogu se upotrijebiti i kao
odli¢no promidzbeno sredstvo za demonstraciju doga-
daja ili konferencija. Na Twitteru pratitelji mogu dijeliti
videozapise ¢ime se pomaze povecati broj pregled i inte-
rakcije s objavom. Facebook se takoder moZe upotrijebiti
za dijeljenje audiovizualnih materijala. Ti materijali mogu
biti sli¢ni kratkim isjeccima koji se koriste na Twitteru i
Instagramu ili dulji detaljniji videozapisi sli¢ni videozapi-
sima na YouTubeu.

5.2. YOUTUBE KANALI

Za poljoprivredne videozapise savjetuje se dijeljenje na
YouTubeu jer je to najpopularnija platforma u poljopri-
vrednim krugovima u odnosu na Vimeo ili druge vide-
oplatforme. Morate imati vlastiti kanal ili otvoriti novi
kako biste ucitali videozapise. Svakog se dana otvara-
raju tisuce novih kanala i ucitavaju se milijuni novih

KAKO OLAKSATI
PRONALAZENJE VIDEOZAPISA
NA YOUTUBEU

Odaberite zanimljiv naslov s najvaznijim kljuc-
nim rijecima.

Omogucite kratak opis sadrzaja videozapisa.
U njemu mozete ujedno staviti poveznice na
daljnje informacije.

Navedte kljucne rijeci u oznakama te najvaz-
nije prevedite.

Nemojte upotrebljavati umanjenje prikaze
koje predlaze YouTube, nego ucitajte vla-
stite znacajne snimke zaslona iz videozapisa.
Videooprema i softver za uredivanje danas
su cjenovno prihvatljivi i jednostavno se
upotrebljavaju.
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videozapisa. Stoga je potreban odredeni napor da se
prosiri informacija o ucitanim videozapisima i da se
zajamci optimalna distribucija.

Zbog malog broja pretplatnika tesko je ostvariti veliki broj
prikaza na pocetku, osobito kad se radi o YouTube kana-
lima koji su nedavno pokrenuti. YouTube kanal na pocetku
sluZi viSe kao internetska arhiva videzapisa. Odavde bi
videozapise trebalo ukljuciti na postoje¢a web-mjesta i
obznaniti ih putem drustvenih mreza. Ovisno temi, kva-
liteti izradenih videozapisa i postoje¢im mrezama, mogu
biti potrebni mjeseci, mozda ¢ak i godine, da publika pri-
hvati novi YouTube kanal.

5.3. MREZE

Postoje razlicite vrste mreza koje se mogu Koristiti za dis-
tribuciju audiovizualnih materijala do ciljane publike. Oni
ukljucuju lokalne poljoprivredne skupine, nacionalne ili
regionalne mreZe za demonstraciju poljoprivrednih gos-
podarstava, istrazivacke ili ispitivacke skupine (kao Sto su
Innovative Farmers u Ujedinjenoj Kraljevini), savjetodavne
skupine i mreze za razmjenu e-poste/komunikaciju te
mreze partnera projekata.

Sve su te vrste mreza odli¢ne za dijeljenje videozapisa
ljudima koji imaju zajednicke interese i time mogu pomodi
povecati utjecaj videozapisa. Neke od mreza, kao Sto su
demonstracijske mreze, mogu pomodi i podidi profil
videozapisa ili podrucje teme jer su ti poljoprivrednici
Cesto visoko cijenjeni u zajednici / poljoprivrednoj indu-
striji te dolaze u kontakt s razlic¢itim ljudima u industriji s
kojima mogu podijeliti videozapis. MreZe takoder pruzaju
priliku za pridruZivanje novih skupina ili dionika koji tre-
nutacno mozda nisu svjesni odredene prakse ili pristupa.
Dijeljenje videozapisa na mrezi jamci da ¢e sviimati pristup



videozapisu i povecava Sanse da ¢e pogledati videozapis
u odnosu na to da e ga podijeliti bez upotrebe tih mreza.

Struktura mreza u sklopu projekata H2020 joS su jedan
nacin distribucije videozapisa izvan projekta ili istrazivacke
skupine, npr. NEFERTITI. Te mreze omogucuju Siru distri-
buciju videozapisa, diljem drzava ¢lanica, ¢ime se pove-
¢ava razmjena znanja medu klasterima poljoprivrednih
gospodarstava. Sli¢no tome, Europska mreza za ruralni
razvoj (EMRR) i Nacionalne ruralne mreZze (NRM-ovi) sluZe
kao centri za razmjenu informacija o tome kako politika,
programi, projekti i druge inicijative u podrucju ruralnog
razvoja funkcioniraju u praksi i omoguduju jos jedan put
distribucije videozapisa diljem Europe.

5.4. VIRTUALNO POLJOPRIVREDNO
GOSPODARSTVO

Eksperiment virtualnog poljoprivrednog gospodarstva
PLAID kreirali su studenti SveuciliSta Abertay, u gradu
Dundee u Skotskoj dok su u¢ili za diplomu iz predmeta
tehnolgije igara (Gaming Technology), zajedno s osabljem
Instituta James Hutton.

Tijekom istrazivanja za inventar demonstracije poljo-
privrednog gospodarstva postalo je ocito da pristup
demonstraciji moze u nekim slucajevima biti ogranicen.
U projektu su se stoga istrazivale inovativne metode
povecavanja pristupa demonstraciji na poljopriviednom
gospodarstvu od kojih je jedan nacin putem virtualnih
demonstracija. Studenti su razvili simulirano okruzenje
(slika 17.) koje prikazuje platformu poljoprivrednog gos-
podarstva, a to je zapravo virtualna Setnja okruzenjem
uobicajenog poljoprivrednog gospodarstva. Moze mu se
pristupiti na mrezi ili putem naocala virtualne stvarno-
sti (Cardboard) i telefona Android. U okruzenju virtualne

stvarnosti moguce je pristupiti videozapisima inovacija
koji su snimljeni kao standardni videozapis i videozapis
od 360°. Ti videozapisi pokazuju poljoprivredne inovacije
u praksi na poljoprivrednom gospodarstvu.

Videozapisima smjeStenima na platformi moze se pri-
stupiti unutar simuliranog okruzenja (slika 18.) klikom
na kuglu kad se pokazivac nalazi na videozapisu. Na taj
se nacin moze dodi do videozapisa, a gledatelj se moze
pomicati unutar videozapisa za potpun sferi¢an prikaz koji
je dostupan u svim smjerovima. MoZze se izadi iz videoza-
pisa, a gledatelj moze pomicanjem glave dalje nastaviti
s istrazivanjem simuliranog okruzenja kako bi potrazio
daljnje videozapise.

Videozapisi se mogu uklanjati i zamjenjivati ovisno o
situaciji. Na primjer, prilikom demonstracije namijenjene
djeci videozapisi mogu prikazivati videozapise prikladne
za djecu, ali kada ukljucite poljoprivrednu zajednicu tada
se mogu objaviti tehnoloski videozapisi koji odgovaraju
publici.

Virtualno poljoprivredno gospodarstvo distribuirano je
razli¢itoj publici u Ujedinjenoj Kraljevini i na dogadajima
diljem Europe. Vizualna narav tehnologije premostila je
jezi¢ne prepreke koje Cesto zaustavljaju/ometaju komu-
nikaciju prema velikim skupinama ljudi bez prisutnosti
izvornog govornika koji prevodi.
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Slika 17. Simulirano okruZenje s prikazom traktora.
(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)

Slika 18. Simulirano okruzenje koje prikazuje sfere videozapisa od 360°.
(izvor: Rezultat 4.3-PLAID)
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Kada objavite novi videozapis vjerojatno cete htjeti oci-
jeniti njegovu ucinkovitost. Ocjenjivanje podrazumijeva
sve povratne informacije o demonstracijskom videoza-
pisu koje se mogu uzeti u obzir kako bi se unaprijedili
svi bududi povezani demonstracijski videozapisi te kako
biste saznali jeste li ostvarili prethodno zadane ciljeve za
vas videozapis. Metrika videozapisa moze biti korisna za
mjerenje uspjeSnosti vaSem demo videozapisa. |[dealno bi
bilo o tome razmisliti prije pocetke novog videoprojekta.
To je najvazniji dio cijelog procesa izrade videozapisa jer je
to jedini nacin za ocjenjivanje njegove uspjesnosti.

Metrika videozapisa moze ponekad biti zbunjujudaiili pre-
tjerano naporna, osobito ako ste u tome pocetnik. Odabir
specificne metrike videozapisa definira se ciljevima vase
virtualne demonstracije. Sto ste Zeljeli ostvariti? Otuda
mozete specificnu metriku povezati s vasim ciljevima
te poceti mjeriti uspjeh. Preporucuje se mjeriti nekoliko
razlicitih metrika videozapisa kako biste dobili svobuhva-
tan pregled uspjeSnosti vaseg videozapisa. Medutim, ako
pratite sve, vjerojatno niste dovoljno specificirali svoje
ciljeve. Upotrijebite svoja saznanja kako biste ucili, pobolj-
Sali i usmijerili svoje budude videoprojekte prema vedem
uspjehu.

U ovom je dijelu predstavljeno sedam najvaznijih metrika
videozapisa te se objasnjava kako ih iskoristiti da biste
saznali u kojoj je mjerivas demo videozapis ostvario ciljeve
vase demonstracije (na temelju www.skeletonproducti-
ons.com/insights/video-metrics).
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6.1. BROJ PRIKAZA

Najjednostavnija, ali i najvarljivija metrika. Broj prikaza
oznacava koliko je puta vas videozapis prikazan (kao sto
ste i ocekivali). Broj prikaza u globalu oznacava doseg
sadrzaja vaseg videozapisa. Ako Zelite da vas videozapis
pogledaju milijuni ljudi vase ciljane publike, tada Zelite
pratiti broj prikaza. Medutim, imajte na umu da se prikazi
na internetu razlicito broje - na primjer, na YouTubeu se
prikaz broji nakon sto se odgleda 30 sekundi videozapisa,
dok su to na Facebooku samo tri sekunde. Imajte to na
umu pri prikupljanju podataka ako ste videozapis postavili
na razlicite kanale.

Ako zelite povedati broj prikaza vaseg videozapisa, uzmite

u obzir navedene savjete:

¢ podijelite videozapis sa svojom publikom putem e-po-
Ste i drustvenih mreza

¢ podijelite videozapis s vaznim utjecajnim osobama

¢ platite promociju videozapisa na kanalima na kojima
se nalazi vasa publika

nemojte na broj prikaza gledati kao na pocetak i kraj
sadrzaja vaseg videozapisa. Lijepo je znati koliko je ljudi
pogledalo vas videozapis, ali osim ako je njegov jedini
cilj Sirenje svjesnosti, broj prikaza samo je prvi korak u
mjerenju njegova uspjeha.


https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics
https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics

6.2. POSTOTAK REPRODUKCIJE
(PLAY RATE)

Postotak reprodukcije postotak je posjetitelja stranice koji
su zaista kliknuli na reprodukciju i poceli gledati videozapis.

Ova je metrika dobra za mjerenje relevantnosti vaseg
videozapisa za lokaciju u kojoj se nalazi i koliko je uspje-
San u privlacenju posjetitelja da ga pogledaju. Ako Zelite
da pdredeni postotak vase ciljane publike klikne na repro-
dukciju videozapisa, postotak reprodukcije je broj koji biste
trebali pratiti.

Ako Zelite povedati svoj postotak reprodukcije, pokusajte

sa sljededim:

* Povedajte velic¢inu ukljucivanja vaseg videozapisa ili
pomaknite njegov poloZaj na stranici.

¢ Odaberite zanimljiviju, zivopisniju, privlacniju i rele-
vantniju minijaturu.

e Promijenite kopiju oko videozapisa kako biste bili
sigurni da na ispravan nacin prenosi njegov sadrzaj.

e Prebacite videozapis na drugu stranicu - mozda ce
drugdje biti pozeljniji.

Postotak reprodukcije ne ovisi samo o privlacnosti video-
zapisa, nego i o njegovom sadrzaju. Videozapis koji se
dopada svima u vasoj ciljnoj publici vjerojatno e imati vecu
reprodukciju od dodatnog, specijaliziranog videozapisa.

6.3. UKLJUCENOST

Ova metrika mjeri u¢inkovitost vaseg videozapisa.
Ukljucenost svakog gledatelja pokazuje koliko su dio
videozapisa pogledali, a iskazuje se u postotcima.

Prosjecna ukljucenost, takoder postotak, govori vam koliki
su dio videozapisa svi gledatelji prosjecno pogledali. Ta je
metrika nevjerojatno korisna, osobito ako se prikazuje kao
graficki prikaz ukljucenosti koji govori koliki je dio vase
cijele publike pogledao videozapis, ponovno ga pogledao
ili odustao od gledanja. Uz pomoc tih podataka mozete
pratiti kvalitetu i korisnost vaseg videozapisa.

Gledaju li svi gledatelji videozapis do kraja, kao Sto bi to
radili s narativnom strukturom? Ili samo skacu s jednom
dijela na drugi jer ih zanimaju specificni dijelovi, kao Sto je
to kod videozapisa s pitanjima i odgovorima? Ako na kraju
videozapisa imate poziv na djelovanje (Call-to-Action, CTA)
htjet Cete da vasa publika dode do njega, ali uz graficki
prikaz ukljuCenosti moZete vidjeti da veliki dio publike
odustaje prije tog dijela.

U nastavku vam donosimo neke preporuke za poboljsanje

ukljucenosti:

» Neka sadrzaj vaseg videozapisa bude kratak, sazet i
jasan. Ako je nesto nepotrebno, izrezite to.

* Ispunite ocekivanja publike - to je povezano s isprav-
nom komunikacijom na stranici oko videozapisa.

* Obratite pozornost na vasu prosjecnu ukljucenost, a
osobito na graficke prikaze ukljucenosti. Ako gledatelji
prestaju s gledanjem u odredenom trenutku, otkrijte
zasto je to tako i promijenite svoj videozapis.

Ukljugenost je vazna za gotovo svaki videozapis u sva-
koj vrsti industrije. Kad se sve zbraji, vi zelite da sa vas
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videozapis gleda. Samo imajte na umu svrhu videozapisa
i budite svjesni da niska srednja ukljucenost nije uvijek
grozna stvar.

6.4. DRUSTVENA RAZMJENA

Drustvena razmjena pokazuje koliko osoba dijeli vas vide-
osadrzaj, najcesce se mjeri brojem dijeljenja na drustvenim
kanalima.

lako se Cini da to samo po sebi i nije nesto, drustvena raz-
mjena vodi do veceg broja pregleda vaseg videozapisa
Sto u globalu vodi do vise dijeljenja. Ujedno je to i dobar
pokazatelj privlacnosri vaseg videozapisa ciljanoj publici
(i drugima) te koliko su voljni Siriti informacije o njemu.
To sve dovodi do vece svijesti 0 vasem demonstracijskom
projektu kao prilici za pristupanje vecem dijelu vase ciljane
publike.

Ako je cilj videozapisa doprijeti do najve¢e moguce publike,

vjerojatno Cete se usmjeriti na ovu metriku zajedno s bro-

jem prikaza. Druszvenu razmjenu moZzete povedati uz slje-

dede savjete:

e Zatrazite od vasih gledatelja da dijele vas sadrzaj —
samim upitom mozete puno postici.

» Posebno kreirajte sadrzaj koji ¢e se dijeliti.

» Zapocnite dijeliti videozapis tako Sto ¢ete ga prenijeti
utjecajnim osobama koje su vazne za vasu publiku.

Ali nemojte pridavati pozornost samo broju proslijedenih
objava koje dobijete. Pratite i komentare koje dobijete
o videozapisu te govore li ljudi pozitivno ili negativno o
vasem videozapisu.



6.5. POSTOTAK KLIKANJA
(CLICK-THROUGH RATE)

Jos jedan metrika koja nije jedinstvena videozapisu, posto-
tak klikanja (click-through rate, CTR) odnosi se na postotak
gledatelja koji kliknu na bilo koji poziv na djelovanje (call-
to-action, CTA) koji ukljucite u svoj videosadrzaj.

Postotak klikanja pruzit ¢e vam naznaku uspjesnosti vaseg
videozapisa u poticanju gledatelja da djeluju. Naravno,
nitko nece kliknuti na vas poziv na djelovanje ako ne
pogleda dovoljan dio videozapisa da bi taj poziv vidio,
stoga pazite i na ukljucenost. Metrika postotka klikanja
najvaznija je ako zelite svoju publiku potaknuti na djelo-
vanje nakon gledanja videozapisa.

Kako biste poboljsali postotak klikanja u vasem videosa-

drzaju, predlazemo sljedece:

e Mijenjajte svoj poziv na djelovanje. Pokusajte ga stav-
ljati u razlicite dijelove videozapisa ili ga u€inite vizu-
alno privlacnijim.

e Prvo poboljsajte svoju prosjecnu ukljucenost, osobito
ako gledatelji odustaju od gledanja prije nego sto dodu
do poziva na djelovanje. Sto vige videozapisa pogle-
daju vasi gledatelji, vjerojatnije je da ¢e kliknuti na
poziv na djelovanje.

» Neka vas poziv na djelovanje bude izrazito vazan za
sadrzaj vaseg videozapisa.

Uvijek pazite da vas poziv na djelovanje odgovara video-
zapisu U kojem se nalazi, ne smije odgovarati samo temi
videozapisa. nego i njegovom tonu i izgledu.

6.6. STOPA KONVERZIJE

Konverzija je broj potencijalnih pratitelja koje ste stekli
zahvaljujudi videosadrzaju. Pratitelj je pojedinac ili orga-
nizacija koju zanima ono Sto prikazujete. Ovisno o moguc¢-
nostima konverzije na vasoj stranici, njihov je interes izra-
zava dijeljenjem kontakt informacija, poput adrese e-poste,
telefonskog brojaili ¢ak korisnickog imena na drustvenim
medijima. Taj se broj moZe izraziti i kao postotak svih gle-
datelja s konverzijom (vasa stopa konverzije).

Tu je metriku malo teZe pratiti te Cete vjerojatno morati
ukljuciti neke dodatne postavke putem zasebnog softvera
za analitiku, kao Sto je Google Analytics.

Konverzija je vitalna metrika koju morate mjeriti ako izra-

dujete videozapise u cilju poveéanja stope konverzije te

time dobivate viSe pratitelja. Konverziju moZete povedati

uz navedene savjete:

» Neka vas videozapis bude relevantan za ono 5to vasa
ciljana publika Zeli znati u fazi filtriranja

¢ Uvijek pruziti dragocjene informacije; odgovorite na
pitanja publike ili otklonite njihove strahove

» Postavite videozapis na odgovarajudi dio vase stranice
kako biste potakli konverzije.
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6.7. POVRATNE INFORMACIJE

Posljednja klju¢na metrika jesu povratne informacije o
vasem videozapisu kojih smo se u maloj mjeri dotakli u
dijelu drustvene razmjene. To se ne odnosi na broj nego na
kvalitativne podatke koje mozete dobiti pracenjem reak-
cije gledatelja i njihovih komentara na sadrzaj videozapisa.

Kako biste dobili stvaran osjecaj prihvacenosti vaseg video-
zapisa, morat ¢ete slusati svoju ciljanu publiku i zajednice
u koje su ukljuceni. Pratite na digitalne komentare, aliina
komentare koje Cujete uzivo. Pokusajte ocijeniti ton tih
komentara te time i cjelokupnu rekaciju na vas videozapis.

Tesko je predloziti nacine za poboljsanje ove metrike
zbog kvalitativne naravi povratnih informacija. Medutim,
nemojte zaboraviti na ovu subjektivniju stranu podataka
i nemojte se bojati upotrebljavati je kao dokaz za buducu
izradu videosadrzaja koji je prilagodeniji vasoj ciljanoj
publici.
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