@

FarmDemo

CELVEDIS PAR
VIDEOMATERIALU
1IZSTRADI

Aut&ri: Hardy Claire, Vaney, Dimitar, Alféldi Thomasj Tippin Laura, Triste Laure




SATURS

levads 3

1// Virtualo demonstraciju mérka
definésana 4

1.1. KAPEC PLANOJAT VIRTUALO DEMONSTRACIJU? 4

1.2. KO VELIES SASNIEGT UN DEMONSTRET? 5
1.3. KAS IR JUSU MERKAUDITORIJA? 6

2 // Videomateriala sagatavosana

virtualajam demonstracijam 8

2.1. IZVELIETIES PRODUCETAJU KOMANDU 8

2.2. SATURA STRUKTURESANA 8
2.3. RUNATAJS, PREZENTETA)S VAI TEKSTA

IESPRAUDUMI 9

2.4. A-RULLISA UN B-RULLISA PLANOSANA 10

2.5. APRIKOJUMS 12

3 // Potencialie skeérsli 16
3.1. BUDZETS 16
3.2. REDIGESANAS APARATURA 16
3.3. REDIGESANAS PROGRAMMATURA 16
3.4. LICENCES 16
3.5. VALODA 16
3.6. LAIKS 17
3.7. PRASMES 17
3.8. FAILA IZMERS 17
3.9. KLIPA ILGUMS 17
3.10. ETISKIE ASPEKTI (PIEKRISANA) 17

4 // Videomateriala sagatavosana
virtualajam demonstracijam 19

4.1. ATTELU UZNEMSANA 19
4.2. VIDEOMATERIALA REDIGESANA 23

FARMDEMO - Celvedis par videomaterialu izstradi| 2

5 // Virtualo demonstraciju
izplatisana

5.1. SOCIALIE MEDIJI

5.2. YOUTUBE KANALI

5.3. TIKLI

5.4. VIRTUALA SAIMNIECIBA

6 // Virtualo demonstraciju
ietekmes izvértésana

6.1. SKATIJUMU SKAITISANA

6.2. RADISANAS BIEZUMS

6.3. SAISTIBAS

6.4. SOCIALA KOPIGOSANA

6.5. VIDEJAIS KLIKSKU SKAITS

6.6. REKLAMAS EFEKTIVITATES RADITAJS

6.7. ATSAUKSMES

24

25
25
25
26

27

27
28
28
28
29
29
29



1. attéls. Filmésana drona demonstracijas laika Lamaremana
(La Maremmana) (Principa Terra, Toskana)

levads

Lauksaimnieku veidotu videomaterialu izmantosana ir lie-
lisks veids, ka kopigot novatoriskas pieejas, kas tiek izman-
totas saimnieciba. Virtuald demonstracija lauj palielinat
piekluvi demonstracijas pasakumiem un samazinat laika
ierobeZzojumus, kas saistiti ar tradicionalo demonstraciju
saimnieciba.

Videomateriali iegGst lieldku ietekmi neka rakstits saturs
vai attéli. No labi izveidota videomateriala lauksaimnieks
spéj gitdaudz vairak informacijas neka no kopsavilkuma
rakstveida. Vins ne tikai redz traktoru uz lauka, bet taja
pasa laika uztver informaciju par augsnes apstakliem, teh-
niskajam iesp&jam, aprikojuma reguléSanu un tehnikas
vienkarsu izmanto3anu, ka arT darba apstakliem.

Viedtalruna tehnologija lauj ierakstit palénindjuma
un laika interval3, viegli redigét un izgriezt, ka ari atri
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augsupieladét interneta. Lauksaimniekiem ir viegli paté-
rét $adu saturu un kopigot to ar kolégiem. Tapéc tas lauj
lauksaimniekiem izplatit to, kas vinus interesé, un macities
no tuvakajiem un t3lakajiem kolégiem.

Ja videomateridlus ievieto diskusiju forumos, Twitter,
Facebook, YouTube, LinkedIn, timekla lapas vai citos soci-
alo mediju kanalos, tie lauksaimniekiem nodroSina art
tieSsaistes maciSanas un sadarbibas iespéjas.

Saja dokumenta més defingjam sesus virtualu demons-
traciju organizéSanas solus, sakot no mérka noteikSanas
lidz ietekmes izplatianai un novértésanai. Saja celvedT ir
sniegti konkréti padomi un ieteikumi, ka arT pieméri no
prakses (ar QR kodiem uz video saitém).



1

Virtualo
demonstraciju mérka
definésana

Virtualds demonstracijas pasakuma mérku skaidri for-
mulésana ir loti svariga, jo tie nosaka visus citus lému-
mus, ko rikotajs pienem virtualds demonstracijas pasa-
kuma sagatavosanas un rikosanas laika. Skaidrs mérkis
un galvenais véstijums palidz virtualajai demonstracijai
gat panakumus.

Demonstracijas mérkim janorada, ko rikotaji ar virtualo
demonstraciju censas sasniegt. SSkuma bidtu jduzdod
jautajumd “kapéc” (kapéc jis planojat So virtualo de-
monstraciju?), péc tam “ko” (ko més vélamies demons-
trét?) un tad “kas” (kas ir virtualas demonstracijas mér-
kauditorija?). Sie tris aspekti kopa nosaka “k3” (ka tiks
izveidota virtuala demonstracija?).

1.1. KAPEC PLANOJAT VIRTUALO
DEMONSTRACIJAS PASAKUMU?

Videomateriali var ievérojami palielindt demonstracijas
pasakumu sasniedzamibu un paspilgtinat to ietekmi.
Pieméram, demonstracijas pasakumu saimnieciba
apmeklés tikai ierobeZots skaits lauksaimnieku, tacu
videomaterials var k|Gt plasi skatits interneta un sasniegt
daudz lieldku auditoriju. 1. lodzina ir uzskaititi svarigakie
iemesli, kadé| pasam veidot videomaterialus saistiba ar
lauksaimniecibu.

Videomateridlu izmantosanai ir dazas priekSrocibas.
Pirmkart, tos var izmantot, ai sniegtu padomus par prob-
[émam, kas kopigas daudziem lauksaimniekiem. Otrkart,
tie lauj atkartot informaciju un padomus, lai auditorija
tos varétu vieglak atceréties. Tiksanas laika dzirdéto vai
konsultantu nodoto informaciju driz var aizmirst. Treskart,
auditorija var kontaktéties ar veiksmigiem lauksaimnie-
kiem vai lauksaimniecibas ekspertiem no visas pasaules.
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KAPEC JUMS VAJADZETU SAGATAVOT
SAIMNIECIBAS DEMONSTRACIJAS
PASAKUMA VIDEOMATERIALUS

Daudzi darbi lauksaimnieciba ir saistiti ar gada-
laiku, pieméram, augsnes apstrade vai razas
novaksana.

Video iem@zina aktualo bridi, un saturs klost
pieejams plasakai auditorijai.

Videomateriali par lauksaimniecibas tematiem
lauksaimnieku vidl ir populari. Daudziem lauk-
saimniekiem pat ir savi YouTube kanali.

Videomateriali ir lielisks veids, k3 paradit prak-
tizéjosu specialistu pieredzi.

S3du demonstracijas pasdkumu sasnie-
dzamibu var ievérojami paplasinat ar
videomaterialiem.

Lauksaimnieki dod prieksSroku videomateria-
liem, nevis rakstiskiem resursiem, kas informé
vinus par konkrétu tematu vai pieeju.

YouTube péc Google ir otra lielaka meklétsj-
programma pasaulé.

Videoaprikojums un montdzas programma-
tdra tagad nav dargi un ir érti lietojami.




1.2. KO jl_]S VELATIES SASNIEGT UN 1. Masinu demonstracija 2. Macibu videomateriali

DEMONSTRET?

Virtualas demonstracijas saturs ir ripigi jaizvélas atbilstigi
tam, ko vélaties ar to sasniegt. Pieméram, demonstracijas
pasakumu rikotdji varétu véléties tas izmantot, lai rekla-
métu ieplanotos pasakumus, sniedzot visparigu parskatu
par to, kas tiks demonstréts. Konsultanti varétu véléties

paskaidrot, ka saimnieciba Tstenot konkrétu praksi.

Lauksaimnieciba piedava plasu videomaterialiem piemé- —p 2
rotu tematu klastu, tostarp (2. attéls): - Mo

1. Tehnikas demonstracijas. Sie ir vieni no populraka-
jiem demonstracijas pasakumiem, un tiem ir visliela-
kais skatijumu skaits YouTube.

2. Macibu videomateriali, kas tiek uznemti uz vietas, t.i,,
lauka, stalli vai pie tehnikas vienibas.
3. Praktiskas apmacibas par sarezgitakiem tematiem 5. Pasakumi

vélams organizét vienkarsa studija, td saukta zala @
ekrana prieksa (galvenokart filméjot iekstelpas, salidzi-
najuma ar macibu videomaterialiem, kas veidoti arpus
telpam).

4. Praktiskas inovacijas un individualie risindjumi, ko
piedava lauksaimnieki.

5. Videomateriali no pasakumiem, lai nodotu véstijumu

© (€ FarmDemo iy kit

Gastro-intestinal
nematodes

par konkrétu konferencu devumu vai iespaidus par
konferencém. 7. Reklamrullitis

6. Pétijumu rezultati tiek pazinoti dazadam ieinteresé-

- - . - - S FarmbDemo
tajam personam. Tie ir mazak detalizéti un bieZi vien conference
papildina sagatavotos rakstus vai dokumentus. Brussels 1 Maj 2022

7. ReklamrulliSus var izmantot, pieméram, lai pazinotu sy
par jaunu rokasgramatu vai pasakumiem.

8. Tsi videoklipi lauksaimniecibas konsultantu timekla
vietnés ir vértigs papildindjums tiessaistes tekstiem.

2. attéls. Videomaterialu pielietojuma jomas lauksaimnieciba, ar QR kodiem, lai skatitu videomaterialu piemérus no projekta PLAID. (avots: sagatavotie materiali
4.3-PLAID)
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Citi populari formati lauksaimnieciba ir video emuari,
kuros zemnieki dokumenté un komenté savu darbu
saimnieciba. Vél citi iesp&jami formati ir reklamas filmas,
pieméram, par saimniecibas veikalu, vai téla veidosanas
filmas organizaciju vajadzibdm. Lai izveidotu téla veido-
Sanas un komercialas filmas, iesakam noligt profesionalus
videografus.

Dazi ieteikumi par temata izvéli:

e Tads saturs, kas ir aktuals un dazkart sezonals, skati-
tajiem bds vispievilcigakais.

« Veidojot virtualds demonstracijas, nemiet véra saim-
niecibu veidu atSkiribas (dzivnieku audzésanas, augu
audzésanas, jauktu kultdru, parastd, biologiska utt.
saimnieciba) un saimniecibas lielumu (maza, liels,
vidéja) (taCu atkariba no mérkauditorijas).

« Sagatavojietisu 10 sekunzu ievadu. Ir pieradits, ka cil-
véku uzmaniba tiek piesaistita pirmajas 10 sekundeés.
Ja saturs nepiesaista vinu uzmanibu no pasa sskuma,
vini bieZi zaudé interesi.

« Demonstréjiet gan pieejas, kas tiek istenotas visa saim-
niecibs, gan pieejas konkrétam saimniecibas jomam.

o lesdkumam izmantojiet vienkarSu tému, pieméram,
tehnikas demonstracija. 5aja gadijuma sizets ir linears,
t.i,, viena tehnikas vieniba vienkarsi seko citai

PADOMI

Saciet ar vienkarsu, skaidri definétu tematu.

Pajautsjiet sev: vai tiesam filma ir piemérots
informacijas neséjs par So tematu?

Apsveriet, vai par tematu var atrast pietiekami
daudz vizuala materiala. Nepielaujiet, ka parak
daudz informacijas, kuru nevar ilustrét, tiek
nodota teksta veida.

Izvairieties no rungjosajam galvam!
lzveidojiet stastu par tematu. Stastu stastisana

un emociju raisisana ir videomaterialu stipras
puses.

Apzinieties savas robezas. Sarezgitas témas,
koncepcijas, téla veidosanas un rekldmas fil-
mas atstajiet profesionalu zina.
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1.3. KAS IR JUSU MERKGRUPA?

Videomateriala saturs atskirsies atkaribd no videomateriala
mérkauditorijas. Vizualais saturs var labi palidzét daudzos
atskirigos limenos, pieméram, tehniskie videomateriali labi
izskaidro, ka dazadas situacijas var izmantot jaunas teh-
nologijas. Tadéjadi videomateriala var bit ietverts macibu
saturs, k3 arT rekldmas saturs, pieméram, par pardosanas
vietu. Videomaterialus par pétijumu datiem un rezultdtiem
varétu izmantot, lai izplatitu projekta rezultatus, vai arl tie
varétu paradit, ka pétijumi tiek parvérsti praktiskos pado-
mos saistiba ar lauksaimniecibu. Talak ir sniegti mérkaudi-
torijas veidu un to intereSu jomu pieméri.

1.3.1. Vienadranga auditorija

Videomaterialus, kuru mérkis ir vienddranga macisanas,
veido vieni lauksaimnieki, lai informétu citus lauksaimniekus.
Sajos videomaterialos galvena uzmaniba tiek pievérsta mate-
rialam, kas piesaista citus lauksaimniekus. Videomaterialus

parastiir uznémusi lauksaimnieki vai dazkart art konsultanti,
lai paraditu jaunas inovacijas vai parvaldibas metodes, kas

bitu interesantas vinu kolégiem. Videomaterialus varizman-
tot, lai informétu par tehnikas vai lopkopibas, vai parvaldi-
bas metozu tehniskajiem aspektiem, un tos var izmantot, lai

piesaistitu interesi vai rosinatu diskusijas un debates, vai ka

pamacibuy, lai palidzétu citiem izmantot tehnologijas.

Vienadranga informacijas apmaina palidz veicinat sazinu
socialajas grupas un palidz ieviest jauningjumus lauku
saimniecibas. Ta veicina ilgtspé&jigas lauksaimniecibas attis-
tibu, eksperimentéjot ar jaunam metodém lauku saimnieci-
bas. Videomateriali palidz veidot diskusijas un kritiski pieiet
problému risindsanai, lai turpinatu attistitinovacijas un vei-
cinatu jaunu tehnologiju izmantoSanu konkrétas saimniec-
bas esosas situacijas, kuras vajadzigi 1pasi risingjumi. Biezi
vien ar regionalajam probléemam var iepazities, skatoties
un sekojot diskusijai socidlajos medijos. Tapat var kopigot



starpregionu un starpnozaru risindjumus tajas jomas, par
kuram diez vai bitu notikusi klgtienes diskusija.

Videomaterialos, kas paredzéti citiem lauksaimniekiem,
ir jailustré un jasniedz papildu informacija par konkrétu
lauksaimniecibas pieeju vai metodi, ka arT pieejam un sis-
témam, kas tiek izmantotas visa saimnieciba. Citus lauk-
saimniekus intereses tas, ka ST pieeja tika Tstenota, cik ta
ir parnesama uz vinu saimniecibu, iequvumi un Skérsli vai
izaicindjumi pieejas ievieSana.

Lauksaimniekiem paredzétajos videomaterialos jskon-
centréjas uz temata spécigu vizualizaciju, tostarp darbiba
esos$am masinam, labibu, dzivniekiem utt. Lauksaimnieki
vélas redzét praktiskus risindjumus citds saimniecibas.
Kad vien iesp&jams, izmantojiet citus lauksaimniekus ka
atsauksmju sniedzéjus. Laujiet viniem runat par savu pie-
redzi, par saviem panakumiem, ka ari par grotibam, ar
kuram vini saskaras. Dazadi viedokli par tematu palielina
jOsu videomateriala pievilcibu un uzticamibu. Tomér pazi-
nojumiem jabot loti kodoligiem un skaidriem.

1.3.2. Politika

Videomaterialos, kuru mérkis ir politika, ir jauzsver pieejas
parnesamiba, ka S lauksaimniecibas pieeja/izméginajums
var ietekmét politiku un k3 politiku var mainit, lai vél vairak
ietekmétu/uzlabotu lauksaimniecibas praksi visa Eiropa.
Videomaterialos, kas paredzéti politikas veidotajiem, var
ietvert plasakus tematus, pieméram, lauksaimniecibas
parvaldibas izmainu ietekmi un to ietekmi uz biologisko
daudzveidibu. Sie videomateriali var sniegt plagaku skati-
jumu uz to, ka visa lauksaimniecibas kopiena var ietekmét
plasaku sabiedribu, un tie var bt labs pamats plasaku
diskusiju ierosindsanai. Tapat uz politiku orientéti vide-
omaterialivar izcelt lauksaimniecibas prakses mainas lab-
véligos aspektus un palidzét veicindt turpmakas izmainas,
kas ir izdevigas visiem.

1.3.3. Pétijumi

Videomateriali ir idedli pieméroti pétijumu rezultdtu
izplatiSanai. Tomér nemiet vérd, ka viena videomateriala
mindte atbilst aptuveni 100 izrunatiem vardiem. Tadéjadi
videomaterials par pétijumu bis daudz mazak detalizéts,
salidzinot ar uzrakstitu rakstu. Bet tas ir ideals, lai papil-
dinatu rakstus un mudinatu skatitaju izlasit dokumentu.

Irvairakas pieejas, ka izmantot videomaterialus saistiba ar
pétijumu rezultdtiem; pieméram, ka 1su un vienkarsu 30
lidz 45 sekunzu video, kura pétnieks izskaidro to galvenos
rezultatus. Ta dévétos rekldmrulliSus var izmantot soci-
3lajos medijos un izveidot saiti uz originalo dokumentu.

Pétjumu var izklastit arm plasak (lekcijas veid3).
Vienkarsakais veids batu nofilmét publisku lekciju. Tomér
3o lekciju video kvalitate bieZi vien nav apmierinosa (tumsa
telpa ar projektoru), un tie biezi vien ir parak gari. Tapéc
pétnieciskos videomaterialus ieteicams veidot atseviski: vai
nu vietd, kas atbilst pétijuma témai, pieméram, laboratorija,
stalli vai lauka, vai ari filmét iekstelpas vienkarsa studija
ar zalu ekranu. Abam pieejam ir savas prieksrocibas un
trokumi. Atrasanas vieta ara varétu bt autentiskaka, 1pasi,
ja var demonstrét objektus, kas saistiti ar josu pétijumu. Ja
videomaterialus filmé iekstelpas, var labak kontrolét vidi
(skanu, gaismu), un, izmantojot zalad ekrana tehniku, grafi-
kusvarievietot un izskaidrot k3 praktisku macibu materialu.

Ja mérkauditorija ir citi petnieki, koncentrégjieties uz svarigaka-
jiem rezultdtiem. Vienkarsojiet uzrakstitajos rakstos vai doku-
mentos izmantotos grafikus un tabulas, jo skatitdjam nebis
laika izprast parak sarezgitus grafikus. Arf pétijuma izmantotas
metodes varétu bt interesantas, lai tas paraditu videoklipa.

Ja pétijumu rezultdtiem ir liela praktiska nozime vai ja péti-

jumi ir veikti kopa ar praktikiem, videomaterials ir ideals
instruments, lai demonstrétu vairaku dalibnieku pieeju un
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ieinteresétu lauksaimniekus un konsultantus. Saj3 gadi-
juma labaka izvéle varétu bt filmésanas vieta artelpas. Un
atkal neparslogojiet videomaterialu ar informaciju! Ja tas
iraugsupieladéts platforma YouTube, praktiki komentaru
sadala var jautat stkaku informaciju.

1.3.4. Plasa sabiedriba

Lauksaimniekiem patik iesaistit plasu sabiedribu, lai pali-
dzétu tai saprast lauksaimnieku kopienas nozimi partikas
razos$ana, kuru ta iegadajas, lai pabarotu savas gimenes.
Tiek gaiditi videomateriali, kas veicina ilgtspéjigu veseligas
partikas razosanu, lai mudinatu plasu sabiedribu iegada-
ties un atbalstit tadu partiku, kas razota ilgtspéjigi. BieZi
vien ilgtspéjigi razoti lauksaimniecibas produkti, kas razoti
atbilstigi EK étikai, ir dargaki, un tiek izmantoti videoma-
teriali, kas reklamé So partiku, lai mudinatu sabiedribu
atbalstit So partiku. Plasa sabiedriba var nebdt informéta
par 1pasam pieejam, panémieniem vai lauksaimniecibas
terminiem, tapéc videomateriald un vizualaja materiala
izmantotajai valodai tie ir jaatspogulo.

Pladakai sabiedribai intereséjosas jomas bls vispariga-
kas salidzindjuma ar citam lauksaimniecibas, politikas
un pétniecibas mérkauditorijam intereséjosajam jomam,
un tajas var ietvert informaciju par to, kd demonstréta
pieeja ietekmés vidi un partikas pieejamibu.

1.3.5. Bérni

Dazi bérni nezina, no kurienes nak partika, ko vini éd.
Tapéc videomateriali var palidzét viniem izprast vinu par-
tikas avotu un to, k3 partika tiek raZota. Siem videoma-
teridliem ir jabot adresétiem konkréti viniem, jo bérnu
izpratneir cita liment, un Tsi efektivi videomateriali, viniem
augot, veicinds iesaistiSanos un palielinds veseligas par-
tikas izvéli. Temati, kas Skiet interesanti bérniem, bieZi ir
daudzveidigaki neka gados vecakiem skatitajiem, lai gan
vinu uzmanibas limenis augsts ir tikai ierobeZotu laiku.
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Videomateriala
sagatavosana
virtualajam
demonstracijam

2.1. 1ZVELIETIES PRODUCENTU
KOMANDU

Videomaterialu producentu komandu var veidot dazadi
dalibnieki, pieméram, augstskolas, zinatniskie un pétnieci-
bas institlti, paplasindSanas pakalpojumu sniedz§ji, privati
uznémumi, lauksaimnieku organizacijas vai sabiedrisko
pakalpojumu sniedzéji. Dazadu dalibnieku, pieméram, lauk-
saimnieku, konsultantu un zindtnieku, sadarbiba var bt
izaicinajums, nemot véra vinu atskirigo profesionalo pie-
redzi, prasmes, zinatibas bazi, prioritates, darba grafiku un
motivaciju. Lai palidzetu Siem centieniem gt panakumus;
svarigi ir definét skaidru darba uzdevumu un savstarpéji
saskanot tematu, saturu un darbu sadali.

Katrs demonstracijas videomateriala projekts ir unikals, un,
lai tas bdtu veiksmigs, izSkirosa nozime ir pareizi izveido-
tai komandai. Piesaistot pareizos cilvékus, jis maksimali
izmantosit savu laiku un rezultata iegdsit labaku vide-
omaterialu. Ir svarigi apzinaties savas robezas. Sarezgitas
témas, koncepcijas, téla veidosanas un rekldmas filmas
atstajiet profesionalu zina.

Kad ir jaizlemj par savas filmas veidoSanas grupas lielumu,
jos faktiski izlemjat, cik specialistu jums vajag, lai izvei-
dotu veiksmigu demonstracijas videomaterialu. Tas bls

atkarigs no projekta sarezgitibas pakapes. Jisu komanda
ir jdietver vismaz 53di dalibnieki:

1. Rezisors un operators. Gandriz visiem projektiem divu
cilveku komanda (rezisors un operators) ir labdkais
pamats. Operators var veltit visu uzmanibu attéla
un skanas kvalitatei. ReZisors var vadit uznemsanu,
komandeét raidijumu vaditajus, intervéjamos vai aktie-
rus un nodrosinat, lai viss notiktu saskana ar planu.
leteicams, ka uznems&anu parrauga divi prasmigi spe-
cialisti. Tadéjadiir vieglak izlemt, kuri kadri ir vajadzigi
papildu attéliem (skatiet ar B-rulliti 7.4. sadala). Attéli
palidz materidlam pieSkirt stilu un var atdzivinat vien-
karSus videomaterialus.

2. Prezentétdji. Prezentétdjam jaspéj izskaidrot lietas
skaidri un kodoligi. Tas ietaupa daudz darba turpma-
kaja pécapstradé unir labdkais priekSnosacijums veik-
smigam videomateridlam. Ja iesp&jams, izmantojiet
dazadas ieinteresétas personas (pétniekus, konsul-
tantus, lauksaimniekus, tostarp jaunos lauksaimniekus
un sievietes lauksaimnieces), kam tiek uzdoti atbilstigi
jautdjumi un kas pievieno vértibu jebkuram rakstitam
tieSsaistes tekstam.
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2.2. SATURA STRUKTURESANA

Kad temats ir izvéléts, tas ir jdsasaurina un japrecizé.
Pieméram, galveno tematu “Biologiska daudzveidiba
lauksaimniecibd” var parveidot par “Platibu veidosana
biologiskas daudzveidibas veicind$anai aramsaimnieciba”
vai vél konkrétak “Dzivzogu stadiSana” vai “Dzivzogu uztu-
réSana”. Parasti viena videomateriala iapliko tikai vienu
tematu. Turkl3t ir jadefiné uz darbibu orientétie elementi,
kurus vélaties ieklaut sava videomateriala.

Ir svarigi pierakstit svarigdkos punktus, kurus vélaties
izklastit auditorijai. Pirmkart, k3 atslégvardus un péc
tam k3 formulétus teikumus. Tas sniedz pirmo noradi
par videomateridla ilgumu. K3 rada pieredze: 100 vardi
veido 1 filmas minati.

Péc tam formulétais saturs ir jastrukturé. Visu video for-
matu pamatstruktdra ietver ievadu (intro), galveno dalu
un beigas (outro) (3. attéls):

¢ levads iepazistina ar tematu un t3 bitiskumu. Pirmo
30 sekunzu laika skatitdjam ir jasaprot, kapéc So vide-
omaterialu ir vérts skatities. Papildus témai jaiepazis-
tina ari ar galveno runataju un, attieciga gadijums, ar
atrasanas vietu.

* Galvenaja dala tiek piedavati risingjumi vai ieteikumi
ricibai. Biezi vien ir lietderigi galveno dalu sadalit isas
sadalas.

¢ Beigasizdaraisu secindjumu un/vai atsaucas uz turp-
makiem informacijas avotiem (aicindjums rikoties).



3. attéls. Tsa, 2-3 minGSu gara videomateriala pamatstruktdra. Tas, vai galveno dalu ir jasadala sikak, ir atkarigs no t3, cik sare2gits ir temats. 2 3 RU NATAJS PREZENTETAJS VAI
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID) = TE KSTA I Eé PRAU D U M I

Izskaidrojiet Defingjiet galvenos véstijumus Secinajums,

Kad irizlemts par saturu, ir japienem lémums par to, kurs
skatitajam...

Strukturgjiet tematu, to sadalot apakisadalas aicinajums rikoties stastis stastu. Tas var bOtviens vai vairaki cilvéki. Pieméram,
videomaterialu par lauksaimniecibu gadijuma var apsveért
lauksaimniekus, pétniekus vai konsultantus. Badami spe-
cialisti, vini var nodot saturu autentiska un ticama veida.

tematu un kapéc

. - un/vai ieteikums
tas ir svarigs

Ko vins/vina

HzzInas sa)8 Alternativa ir uzrakstit galvenos punktus un péc tam likt
videomateriala - - . s _

tos nolasit runatadjam ka aizkadra balsij. Abdm metodém ir
priekSrocibas un trokumi (4. attéls). Bet bieZi vien ir runa-
taji, kas neruna kamera, un originalas ekspertu balsis tiek

5 apvienotas.
GALVENA NOBEIGUM

Tsus videomaterialus, attélus var papildinat ari ar Tsiem
teksta iespraudumiem vai subtitriem. Proti, socialajos
medijos videomateriali biezi tiek skatiti bez skanas, kas
padara subtitrus loti izdevigus.

4. attéls. Prieksrocibas un trikumi, izmantojot prezentétaju un aizkadra balsi.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)

ROCIBA
Prezentétdjs ‘ « Efektivs « Piemérota persona
« Autentisks « Laba planosana
« P&c tam nekadu labojumu
« Laikietilpiga redigésana
Aizkadra balss « Apzindsanas péc tam « Piemeérota balss
( = ’ « Precizs formul&jums « Rakstisanai vajag vairak laika
Kombinacija: moderators un aizkadra balss
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2.4. A- RULLISA UN B-RULLISA
PLANOSANA

Ir svarigi planot videomateridlu gan st3stitaja, gan attéla
limenT neatkarigi no t3, vai saturu stasta intervéta persona
vai aizkadra balss. Stastitaja imenis ir pazistams art ka
A-rullitis. Attéla imenis tiek saukts par B-rulliti vai filmas
materialu (5. attéls).

Kad ir izlemts, ko stastitajs teiks, ir jaieplano atbilstigi
attéli, lai papildinatu stastitaja limeni. Ja sagatavosanas ir
paveikta labi, viena uznemsanas diena varat nofilmét visu
vajadzigo. Ja planojuma ir nepilnibas, iesp&jams, naksies
izmantot esoSo attélu materidlu — fotoattélus vai klipus.
Ir svarigi uzskaitit visus vajadzigos attélus, lai uznemsa-
nas laikd neko neaizmirstu. Skices sagatave ir paradita
6. attéla.

5. attéls. Videomateridla pamats ir A-rullitis, t.i., botiski intervéjama izteikumi. Ar B-rulliti teikto ilustré.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)

& 6 b é

A-rullitis A-rullitis A-rullitis A-rullitis A-rullitis
Intervija Intervija Intervija Intervija Intervija

IEVADS GALVENA DALA m
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6. attéls. Videomateriala planosanas skices sagatave.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)

Videomateriala skice (nosaukums):

Formats: _prezentétajs _runatgjs _tikai subtitri _Cits
SATURS 100 VARDI 1 MINUTE ATTELU LIMENIS
levads: izskaidrojiet problému, pastastiet, kas tiks paradits videomateriala piem., tiek radits lauksaimnieks, raza
Atslégvardi:

Paredzamais laiks:

Galvena dala: soli pa solim izskaidrojiet savu inovaciju piem., masinas darbib3, detalas, fotoattéli

Atslégvardi:

Paredzamais laiks:

Nobeigums: ieteikumi, aicinajums rikoties, lauksaimnieku pazinojumi utt.
Atslégvardi:

Paredzamais laiks:
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2.5. APRIKOJUMS
2.5.1. Kamera

lesp&jams izdarit izvéli starp viedtalruniem, videokame-
ram vai fotokameram ar video funkciju (7. attéls).

Viedtalrunos misdienas parasti ir loti laba iebdvéta
kamera. Tomér spilgtd saules gaisma ir griti kontrolét
attélu ekrana. Ir svarigi atceréties, ar viedtalruniem vien-
meér filmét ainava. Lai iegitu papildinformaciju par to, ka
viedtalruni parvérst par idedlu videokameru, noklikskiniet
uz Sis saites: www.backstage.com/magazine/article/
turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/

Videokameras ir pilniba paredzétas filmésanai. Artam ir
viegli rikoties, un, lai to darTtu, ir vajadziga vismaz neliela
pieredze. Tajas ir reguléjams ekrans, kas ir liela prieks-
rociba spilgtd saules gaisma. Videokameras ar skatu
meklétsjiem un okuldriem nodrosina vél labsku attéla
kontroli. Talummainas objektivs ir vél viena priekSrociba
salidzindjuma ar viedtalruniem.

Ari fotokameras (spogulkameras un kompaktas foto-
kameras) ar video funkciju piedava izcilu attéla kvalitati.
Tomeér apstradei un, jo 1pasi, fokusésanai ir vajadziga lie-
|5ka pieredze, neka darbojoties ar videokameram. Visu
veidu kamerdm ir svarigi parliecinaties, vai tas var savienot
ar aréjiem mikrofoniem un stativu.

APSVERUMI,
IEGADAJOTIES KAMERU

Vispirms uzkrajiet pieredzi ar esoSo aprikojumu.

Iznomajiet kameras un noskaidrojiet, kura vis-
labak atbilst josu vajadzibam.

Videokameras ar labu attéla kvalitati pieeja-
mas no 300 EUR.

Parbaudiet, vai kameram var pievienot aréjo
mikrofonu un austinas.

Tas, vai pérkat kameru ar Full HD vai 4K izSkirt-
Spéju, ir atkarigs no josu budzeta. Lai redigétu
video 4K kvalitatg, ir nepiecieSams jaudigaks
dators un vairak vietas glabatuve.

7. attéls. Viedtalrunis, videokamera vai
fotokamera: attéla kvalitate ir laba tiem
visiem. Pareiz3s ierices izvéli nosaka
pielietojums, budZets un personigas
izvéles. (avots: sagatavotie materiali
4.3-PLAID)
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2.5.2. Citu veidu kameras, kas piemérotas
lauksaimniecibai

Seit més piedavajam tris veidu kameras, kas ir ipasi
piemérotas ar lauksaimniecibu saistitu videomaterialu
veidosanai (8. attéls). Tomér t3s neietilpst iesdcéju
pamataprikojuma.

Darbibas kameras nodrosina iespaidigus attélus, ja tas
komplekta ieklautaja puteklu un triecienizturiga aizsarg-
korpusa ir uzstaditas uz traktora vai masinas. Attéla kva-
litate parasti ir loti laba, bet skanas kvalitate ir slikta. Lai
iegitu labaku skanas kvalitati, varat vienlaikus izmantot
atsevisku audio ierakstisanas iekartu.

Bezpilota lidaparatiar labam kameram un labam lidosa-
nas Tpasibam pieejami no 600 EUR. Pieméram, DI Mavic
Air modelis ir viegls, mazs un viegli vadams, izmantojot
viedtalruni. Tie ir noderigi, lai uznemtu lauku, masinu,
dzivnieku ganampulku vai saimniecibas éku attélus no
gaisa, kas lauj uzlabot ikvienu videomaterialu. Skatitajs
gist lielisku priekSstatu par notikuma vietu. Tomér ar bez-
pilota lidaparatiem filmétus ierakstus vajadzétu izmantot
tikai tur, kur tas ir sapratigi. Turklat bezpilota lidaparata
vaditdjam ir janodrosing, ka tie tiek izmantoti atbilstigi
tiestbu aktiem/regul&jumiem, kas attiecas uz lidosanu.
Bezpilota lidaparatu izmantosanas juridiskais pamats ir
atkarigs no valsts, un ta ierobezojumi atskiras. Pirms lie-
tosanas noteikti konsultéjieties ar attiecigas valsts oficidlo
informacijas biroju. Parskats par tiesibu aktiem saistiba ar
bezpilota lidaparatiem dazadas Eiropas valstis atrodams
Seit. Tacu visas valstis bezpilota lidaparatiem ir aizliegts
lidot pari cilvéku grupam. Pieméram, ja vélaties ar bezpi-
lota lidaparatiem filmét tehnikas demonstracijas uz vietas
saimniecibg, jums tas jadara pirms vai péc apmeklétaju
jerasanas.


https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://dronerules.eu/en/recreational/regulations

8. attéls.

Populari lauksaimnieciba: darbibas
kameras, bezpilota lidaparati un 360°
kameras. (avots: sagatavotie materiali
4.3-PLAID)

Vélviens bezpilota lidaparatu trikumsir tas, ka nav iespé-
jami skanas ieraksti. leteikums ir piesaistit bezpilota lid-
aparata pilotu no savu draugu vidus, kas ar to nodarbojas
hobija limen, nevis iegadaties savu bezpilota lidaparatuy,
vai logt palidzibu bérniem un pusaudZiem, kuriem ir
liel3ka pieredze kursorsviru izmanto$ana neka daziem
pieaugusajiem.

360° kameras: standarta videomateridlu uznem ar vienu
objektivu, un tas sniedz skatitdjam “plakanu” skatama
objekta skatu. 360° video tiek uznemts ar specialu kameru,
kas izmanto divas “zivs acs” l&cas, lai vienlaikus uznemtu
skatus visos virzienos. Tas lauj skatitajam videomateriala
skatiSanas laika parvietot skata lenki/poziciju. Tatad
praksé videomateriala skatiSanas laika skatitdjs var par-
vietot savu poziciju, lai aplikotu citus aspektus, pieméram,
uz augsu un uz leju, tacu nav iespéjams tuvinat vai mainit
sakotnéjo video poziciju. 360° kameras piedava skatitdjam
visaptverosu telpisku pieredzi, ko skatitdjs kontrolé pats uz
displeja vai ar virtualas realitates brillu palidzibu.

Irvairakas 360°ierakstu skatisanas iespéjas. Videomateriali
irideali pieméroti skatiSanai,izmantojot virtualas realitates
brilles, vai vieglak pieejama formata, izmantojot Android
talruni un kartona (google) brilles (10. attéls). Tas sniedz
skatitdjam aizraujosu virtualas realitdtes pieredzi, un vide-
omateriald var parvietoties, ar galvas kustibu palidzibu.
Skatitjs var parvietoties pa videomateridlu, lai mainitu
skatisanas poziciju, kustinot galvu. Videomateridlus var
arm mitindt YouTube kanals un skatit, izmantojot Google
Chrome parlokprogrammu, lai skatitdjs varétu parvietoties
videomaterial3, izmantojot standarta datoru vai klépjda-
toru ar peles vadibu/navigaciju. Bitisks potencisls tam
ir virtualo apmacibu kursu un virtualo ekskursiju joma.
Tomeér virtualas realittes videomaterialu veidosanai ir
vajadziga gan pieredze, gan laba planosana.
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PADOMI PAR BEZPILOTA LIDAPARATU
IZMANTOSANU

Bezpilota lidaparatu izmantoSanas
juridiskais pamats ir atkarigs no valsts, un ta
ierobezojumi atskiras.

Saja emuara ir sniegts labs parskats par
reguléjumiem dazadas Eiropas valstis http://
dronerules.eu/en/recreational/regulations

Pirms bezpilota lidaparata izmantosanas
noteikti konsultéjieties ar attiecigas valsts
oficidlo informa&cijas biroju.

9. attéls. Ricoh Theta V 360° kamera
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)


http://dronerules.eu/en/recreational/regulations
http://dronerules.eu/en/recreational/regulations

10. attéls. Tiek demonstrétas PLAID kartona brilles DATAgri, Spanija.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)

an

2.5.3. Mikrofons

Laba skana ir tikpat svariga ka labs attéls. Konkréti inter-
viju veidoSanai videokameru un viedtalrunu iebdvétie
mikrofoni neatbilst Sai prasibai. Palielinoties attdlumam
starp kameru un skanas avotu, skanas kvalitate strauji
pasliktinas. Turklat fona troksnis vai véj$ bieZi saboja $adus
skanu ierakstus. Risindjums 3aja gadijuma ir izmantot
aréjo mikrofonu.

Mikrofoni, kas pievienoti ar vadu, un bezvadu mikrofoni
ir pieejami dazadas cenu klasés (11. attéls). 1z3kir pie-
stiprinamos (Lapel) mikrofonus un rokas mikrofonus.
Piestiprindmie bezvadu mikrofoni ir labi pieméroti lauk-
saimniecibai. Filmétad persona var brivi parvietoties un
izmantot rokas, lai paraditu un demonstrétu objektus.
RodeLink bezvadu mikrofonam ir loti laba cenas un veikt-
spéjas attieciba, tas maksa aptuveni 300 EUR.

Ir svarigi vienmér kontrolét skanu, izmantojot austinas. Var
gadities, ka ir trokSni, akumulators ir tukss vai ir aizmirsies
ieslégt bezvadu mikrofonu. Pérkot videokameru, parlie-
cinieties, vai ir pieslégligzdas mikrofonam un austinam
(11. attéls, pa labi). Diemzél Sie savienojumi ir pieejami
tikai daZiem patérétaju segmenta tirgotajiem modeliem.

Vélviena aréjo mikrofonu priekSrociba ir sintétiskas kazok-
ddas apvalka izmantosana, kas palidz novérst grabosus
trok3nus, kuri padara skanu ierakstus nelietojamus pat
nelield véja. Papildus piestiprindamajam mikrofonam ir
ieteicams izmantot arT rokas mikrofonu. Tas ir vajadzigs, ja
intervijas jafilmé situacijas, kad ir liels apkartéjais troksnis.

11. attéls. Pa kreisi: vienkarsi mikrofoni ar vadu viedtalruniem pieejami jau no 20 EUR. Vid: RodeLink radio saite piedava labu cenas un veiktspéjas attiecibu. Pa
labi: pérkot videokameru, parliecinieties, vai ir pieslégligzdas mikrofonam (sarkana ligzda) un austinam (zala ligzda).

(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)
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2.5.4. Stativs

Videomateriali, kas raustas, izskatds neprofesionali un

nogurdina skatitaju. Tapéc vienmeér ir jdizmanto stativs.

Var izmantot dazadas iespéjas, tostarp (12. attéls):

e vienkarsi, viedtalruniem paredzéti rokas stativi, kas
pieejami no 20 EUR;

* kameras Ziroskopa stabilizatorus, kas rada ipasi liegas
un dinamiskas kustibas (“stacionara kamera”);

¢ pleca stativs vai monostativs ir ieteicams tad, ja daudz-
reizjamaina atrasanas vietas un nav laika iestatisanai.

Stativs ir ideals risingjums daudziem pielietojumiem.
Pateicoties Tpasajai video galvinai un nedaudz iemanoties,
tas nodrosina gludu pamatni.

12. attéls.. Dazadu veidu stativi. (avots: sagatavotie materili 4.3-PLAID)

Rokas stativs Kameras Ziroskopa
viedtalruniem stabilizators

2 // Videomateriala sagatavos$ana virtualajam demonstracijam | 15

Pleca stativs
videokameram

Stativs ar video
galvinu




3

Potencialie
skersli

3.1. BUDZETS

Videokameras ar labu attéla kvalitati pieejamas no
300 EUR. V&L 100-300 EUR vajadzigi aréjam mikrofonam
un stativam. Ja jums ir ierobeZots budzets, iespéjams, gri-
bésitiegadaties lietotu aprikojumu. Ja jisu budZets atlauj,
priekSroka dodama kamerai ar Full HD vai 4K iz3kirtspéju,
tacu, lai redigétu 4K videomaterialu, ir vajadzigs jaudigaks
dators ar lieldku glabdsanas vietu. Tas var ierobezot tas
izmantosanu.

3.2. REDIGESANAS APARATURA

Lai redigésanas process noritétu vienmérigi, datora jabat
vismaz 8 GB, labak 16 GB RAM. Ja iegadajaties redigé-
Sanas programmatlru, parasti tiek noraditas minimalas
prasibas. leteicams izmantot ari aréjo uzglabasanas vietu.

FARMDEMO - Celvedis par videomaterialu izstradi| 16

3.3. REDIGESANAS PROGRAMMATURA

Tirgl ir pieejamas daudzas redigéSanas programmatd-
ras. Ir pieejamas tddas bezmaksas programmas k3 iMovie
Apple iericés, Movie Maker personalajam datoram vai vis-
aptvero$as programmas, pieméram, Hitfilm vai Shotcut.

Tomér més iesakam izmantot maksas programmas cenu
diapazona no 50 lidz 100 EUR, pieméram, Adobe Premiere
Elements. Ar bezmaksas programmam jds atri sasniedzat
savas robezas, un plasas bezmaksas programmas, pieméram,
Hitfilm, bieZi vien ir parak sarezgitas, lai tas izmantotu iesacéji.

3.4. LICENCES

Piemérota fona mazika var bagatinat videoklipus, tacu
mazika ir jaizmanto reti. Var izmantot tikai moziku, par
kuru nav jamaksa autoratlidziba. YouTube sava audio
biblioteka piedava plasu bezmaksas muazikas izvéli.
Populari midzikas skandarbi atkal un atkal paradas
YouTube videomateridlos un pakapeniski nolietojas.
Augstakam prasibam muoziku var iegadaties no tadiem
maksas pakalpojumu sniedzéjiem ka audiojungle.net
vai premiumbeat.comcenas svarstds no 20 lidz 50 USD
par vienu mazikas skandarbu .

3.5. VALODA

Més parasti iesakam laut galvenajiem varoniem runat sava
dzimtaja valoda. Rezultata starptautiskiem projektiem
ir vajadzigi tulkojumi. To var izdarit, izmantojot balsi vai
subtitrus. Abos gadijumos ir jaizveido visa originalvaloda
teikta atSifréjums. Subtitriem piemérotais faila paplasi-
najums ir .VVT vai .SBV, vai T.XT. Tad stenogrammu var
iztulkot cit3s valodas un péc tam to nolasit runatdjs vai
jevietot YouTube ka subtitrus.


http://audiojungle.net
http://premiumbeat.com
http://T.XT

Laiks, kas vajadzigs, lai parrakstitu vienu video minati, ir
no 0,5 lidz 1 stundai atkariba no temata sarezgitibas un
transkribéjosas personas pieredzes. Lai ievietotu subtitrus
YouTube, ir vajadzigas aptuveni 10 mindtes uz vienu vide-
omateriala mindti. Var secinat, ka gadijums, ja projekta ir
jaieklauj tulkosana, videomaterilam ir jab0t péc iespéjas
1sakam, jo tulkoSanai nepiecieSamais laiks lineari palielinas.

Parliecinieties, ka izteiksmes veids, kas tiek izmantots gan
transkripcijd, gan dzimtaj3 valod3, nav parak sarezgits vai
zinatnisks, ko mérkauditorija var nesaprast. Saisinajumus
lietot nevajadzétuy, ja vien tie nav labi zinami un viegli
interpret&jami.

3.6. LAIKS

Videomaterialu izveide var ilgt vairakas stundas, ja ne die-
nas, tapéc videomaterialu veidotajiem var noteikt ierobe-
Zojumu, cik daudz laika viniem ir pieejams videomateriala
izveidosanai.

Vidéji videomateriala planoSana aiznem vienu lidz divas
stundas, pati filmésana no vienas lidz vairakdm stundam,
un montaZza aiznem visvairak laika. Parasti piecu mindsu
videomateriala redigésanai vajadzigais laiks ir aptuveni
viena diena. Sakuma, ja nav pieredzes, tas var aiznemt
vél vairak laika.

3.7. PRASMES

Zinasanu vai pieredzes trikums videomaterialu veidosana
var atturét cilvékus no savu videomaterialu veido$anas.
Tas var ietekmét art kopéjo kvalitati un videomateriala
uznemsanas laiku. Tapécir svarigi praktizéties videomate-
ridlu veidoSana, pirms tiek veidoti tadi videomateriali, kas
tiks raditi mérkauditorijai. Ja iesp&jams, bitu japiedalas

profesionalu organizétas apmacibas, lai iegitu video-
materidlu veidoSanai vajadzigas prasmes un parliecibu.

3.8. FAILA IZMERS

Uzsakot videomateriala filmésanu, atcerieties laiku pa
laikam partraukt filmésanu, lai parliecinatos, ka faili
nekldst parak lieli. Pieméram, 20 mindsu video fails,
kas uznemts ar labas kvalitates kameru, var viegli sas-
niegt 9 GB lielumu. $5d3 izméra failu ir griti parsdtitun
t3péc ari apstradat. Ja klépjdatoram/datoram ir ierobe-
Zota RAM/diska vieta, iespéjams, dators darbosies |oti
léni vai nespés izpildit uzdevumu. Lieldkus failus ir art
grotak redigét, salidzinot ar maziem failiem ar mazaku
nofilméto materialu.

St iemesla dé| ir lietderigi ik péc piecAm mindtém uz
dazam sekundém partraukt ierakstisanu un tad to atkal
atsakt. Nemiet véra: ja video faili ir parak 1si (mazaki par
2 min0tém), tos bds sarezgiti apstradat, un vajadzés vairak
laika un polu redigésanas procesa laik3, lai videomaterialu
apkopotu.

3.9. KLIPA ILGUMS

Ir loti svarigi padomat par klipa ilgumu. Pirms sakat apstra-
dat nofilméto materidlu, parbaudiet, vai josu datora/klépj-
dator3 ir pietiekami daudz vietas diska. Tas nozimé vismaz
2 GB brivas vietas videomateriala veidosanai. Nemiet vérg,
ka jums sanaks vairaki videoklipi, pirms izveidosit galigo
variantu. Viens apstradats videoklips 2 min0Su garuma
aiznem aptuveni 200 MGB.
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3.10. ETISKIE ASPEKTI (PIEKRISANA)

Pirms filméSanas ES ir jdsanem nepiespiesta un apzi-
nata piekrisana no tiem, kuri tiks filméti (kuru telpas tiks
filméts) (piemé&ram, skat. EK projekta “Apvarsnis 2020”
dalibnieku portala rokasgramatu tiessaisté). Piekrisanu
var sniegt mutiski, rakstiski vai elektroniski. Attieciga
gadijuma dalibniekiem bitu jdizsniedz informacijas lapas,
noradot pétijuma mérki, metodi, riskus un ieguvumus un
planoto datu izmantosanu, lai vini varétu pienemt skaidru,
apzindtu [émumu par piekriSanas sniegsanu. PiekriSanu
var sniegt, aizpildot Tsu, mérktiecigi izveidotu veidlapu
par apzinatu piekrisanu, parliecinoties, ka dalibnieks ir
sapratis, ka tiks izmantoti attéli, zina, ka var jebkura laika
atsaukt piekrisanu un saglaba tiestbas uz videomaterialu,
lai gan lauj projekta izmantot uznemtos vai apstradatos
datus (13. attéls).

Runajot par pasakumiem, kurus apmeklé daudz cilvéku,
ir neredli apsvért iespéju iegit apzinatu piekrisanu no
visiem apmekl|étdjiem, tapéc ir jainformé dalibnieki, ka
notiek filmésana un ikvienam, kurs nevélas tiktiemdzinats
kadr3, ir jazino vadibas komandai. Parasti $ai personai tiek
izsniegta krasaina nozimite. Tadéjadi tiek nodrosinats, ka
videomaterials netiek uznemts, ja embléma ir redzama,
vai ari redigésanas procesa nofilmétais materials, kurd
redzams kads, kam ir 8T nozimite, netiek izmantots vai
tiek redigéts.



13. attéls. Apzinatas piekrisanas veidlapas piemérs
(balstita uz sagatavotajiem materialiem 4.3-PLAID)

Piekrisanas veidlapa fotoattélu, videomaterialu vai audiomaterialu ierakstiSanai projekta
NEFERTITI ietvaros

Es, (personas pilns vards un uzvards), ar
So piekritu mana attéla vai balss (vai abu) izmantosanai, ko veic konsorcija projekta NEFERTITI
dalibnieki. Attéls var tikt uznemts, ierakstot videomaterialu vai fotograféjot.

« Es piekritu, ka visi $3di attéli, video vai audio ieraksti un to reproducésana paliek autora
Tpasums un projekta NEFERTITI var izmantot attélu péc ta istenotaju ieskatiem.

« Essaprotu, ka Sie attéli var paradities publiski projekta NEFERTITI timekla vietné un/vai citos
ar projektu saistitos marketinga materialos.

« Saprotu, ka Sis materials tiks izmantots likumiga veida un nav paredzets, lai raditu kaitéjumu
vai nepamatotu apgritindjumu iesaistitajam pusem.

Paraksts: Datums: / /

Projekts NEFERTITI sanéma finans&jumu no Eiropas Savienibas pétniecibas un inovacijas programmas “Apvarsnis 2020” dotaciju
noliguma Nr. 772705 ietvaros.

FARMDEMO - Celvedis par videomaterialu izstradi| 18



A

Videomateriala
veidosana virtualajam
demonstracijam

4.1. ATTELU UZNEMSANA
4.1.1. A-rullisa un B-rullisa filmésana

Pasa videomateridla filmésanas laika ir lietderigi art
domat gan attiecigi par A-rulliti, gan B-rulliti. Kuru dalu
filmésit pirmo, ir atkarigs no situacijas. Pieméram, masi-
nas demonstracijai parasti vispirms tiek filmétas masinas
“darbibad”, t.i., attélu virkne jeb B-rullitis. Tas ietver detalas
un talskatus, rokas, kas parbauda apstradato augsni, cil-
vékus ap masinam utt.

Parasti tieSraides komentarus, ko demonstrétajs sniedz
demonstracijas laikd saimniecib3, nav ieteicams filmét ka
A-rulliti. Tas ir tapéc, ka skanas kvalitate biezi ir parak slikta
un skaidrojumi parasti ir parak gari. Tapéc, ja iespgjams,
skaidrojosais komentars jaieraksta atseviska soli ka inter-
vija ar kompetentu personu (ja iesp&jams, sagatavosanas
laika precizéjiet, kas un ko stastis).

Idedld gadijuma komentétdjam jaspéj pastastit par kon-
krétdm masinam tieSi masinu prieksa. Eksperts apraksta
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tikko demonstréto masinu darba metodes, priekSrocibas
un trikumus. Personai jaruna tagadnes forma un javeido
teikumi t3, it ka vina komentétu tému tieSraide. Tas izklau-
s3s $adi: “Te més redzam masinu XY...”, “Ka redzat, t3
darbojas ne tik dzili ka masina XY...".

Tas nodrosings, ka komentari precizi atbilst masinu atté-
liem. Lai lautu runatdjam vispirms redzét masinas darbibu
esosajos apstaklos, komentari parasti tiek ierakstiti tikai
péc demonstracijas.

Citas situacijas, pieméram, kad lauksaimnieks izskaidro ruti-
nas procesu, vispirms var ierakstit paskaidrojoSo komentaru

(A-rullitis) un péc tam nofilmét ilustrativos attélus (B-rullitis).
Ja komentétajs spéj ari darboties, runasana un darbiba bieZi

vienirideals risindjums. Lai péc tam $adus ierakstus varétu

labi izredigét, komentars jaieraksta kopuma bez darbibas.
Péc tam tiek filmétas darbibas detalas.



4.1.2. A-rullitis: 10 padomi par interviju vadisanu

PaskaidrojoSs komentars bieZi tiek ierakstits intervi-
jas veida. Turpmak ir sniegti dazi padomi par interviju
vadisanu.

1. Nepiespiesta atmosféra. Vienmér nodroSiniet nepie-
spiestu atmosféru starp jums un intervéjamo personu.

2. Sédeét vai stavet. Parasti intervétajai personai bitu
jastav kajas. Sédét ir ieteicams tikai garu interviju laika,
ka3 ari cilvékiem, kuri daudz parvietojas.

3. Attéla kompozicija. Intervija acu linijai jaatrodas attéla
augséja treSaja rinda (treSdalu noteikums). Ja acu
linija ir zemak, cilvéks Skiet nedabiski mazs (14. attéls).
Parliecinieties, vai intervéjama persona izskatas profe-
sionali (frizdra, apgérbs utt.).

4. SkatiSanas virziens. Intervéjamajai personai nevaja-
dzétu skatities tieSi kamera, bet gan nedaudz saniski
tai garam, intervétdjam acis. Tikai tad, ja intervéjama
persona ir arl moderators, vinam vai vinai botu jaska-
tas tieSi kamera.

5. Pilniba automatiskais rezims. )a interviju veic tikai
viena persona (vienlaiciga kamera un intervijas veik-
$ana), vélams kameru uzstadit uz stativa un darboties
pilnTbad automatiskaja rezZima. Tas ir vienigais veids, k3
pilniba koncentréties uz intervéjamo personu un teikta
saturu.

10.

Neizslédziet kameru. Més iesakam laut kamerai
darboties visu intervijas laiku. Kameras ieslégSana un
izslégSana noveérsis josu uzmanibu un katru reizi var
palielinat nervozitati. Turklat pastav risks aizmirst to
ieslégt.

Klusa pamasana ar galvu. Filmésanas laika jakoncen-
tréjas uz intervéjamo personu un saturu. Sazinieties,
izmantojot acu kontaktu un neverbali, pieméram,
pamajot ar galvu. Kamér intervéjama persona runa,
intervétdjs nedrikst izteikt nekadas starppiezimes, pie-
méram, “J3". Tas nevar izdzést.

Isi pazinojumi. Loti maz cilveku var kaut ko aprakstit
Tsi un precizi. Tapéc ieteicams iepldnot vismaz divus
piegajienus. Pirmais kalpo, lai gitu prieksstatu par
tematu un mazindtu nervozitati. Otraja piegajiena
uzmaniba tiek pievérsta attiecigajiem aspektiem un
tie tiek formuléti péc iespéjas lakoniskak.

leklaujiet jautdjumu atbildé. Lai ietaupitu laiky,
pécapstrades laika jautdjums bieZi tiek izgriezts. Lai
skatitdjs saprastu kontekstu, intervéjamajam sava
atbildé ir jaieklauj jautajuma atslégvards.

Sekojiet lidzi, neuzstajot. Ja uz jautdjumiem netiek
sniegtas optimalas atbildes, ir jaseko lidzi. Atseviski
kadri ir jaatkarto, lidz rezultats atbilst gaiditajam.
Tomér dazreiz ir lietderigi izlaist jautdjumu un to vél-
reiz uzdot beigas.
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Eye line

14. attéls. Intervija acu linijai jaatrodas zelta griezumg, t.i,, 3ugseja tresaja
linija. Ja acu linija ir zemak, cilvéks Skiet nedabiski mazs (14. attéls).
Dazadu veidu stativi. (avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)



4.1.3. B-rullitis: nodrosiniet dazadus attéla
iestatijumus

B-rullisa uznemsanas motiviem ieprieks bija jabdt aptu-
veni definétiem skicé. Ir dazadi iestatijumi, kurus var
izmantot, filméjot B-rulliti (15. attéls). Atseviskiem klipiem
vajadzetu ilgt vismaz 30 sekundes bez talummainas un
panoramésanas, lai péc tam tos bez problémam varétu
izmantot redigésana. B-rullisa klipos var ietvert:

Tals kadrs, sakuma kadrs Videji tals kadrs

1. Talos kadrus ka ainas ievadu: sSkuma skatitdjam
attiecigd gadijuma ir jagUst ieskats demonstracijas
vietd (kadra izveide). Sim noldkam ir piemérots talais
kadrs no zemes vai ar bezpilota lidapardtu uznemts
kadrs.

2. Vidgji talu kadru: 3is iestatijums ir ide3li piemérots
kadriem ar masindm, tacu var kldt garlaicigi, ja to lieto
biezi vai parak ilgi.

3. Detalas, tuvplanus: talie un vidgji talie kadri japapil-
dina ar tuvplaniem. Tos var uznemt dazados veidos:
pietuvinot kameru vai pietuvinot detalas ar teleobjek-
tivu. Darbibas kamera, kas uzstadita uz masinam, ari
nodrosSina aizraujosus skatupunktus, kadu nav tiesrai-
des demonstraciju saimniecibas dalibniekiem.

4. Papildu attélu materialu: papildu materiali, piemé-
ram, zemnieki sarunas l3ik3, rokas rusinas zemé, augi,
ainavu kadri ir loti noderigi, lai redigétu un uzlabotu
videoklipa kvalitati.

Tuvplani ar telekameru Nofilmétais materials

15. attéls. Dazadi B-rullisa motivu kameras iestatijumi ir interesantas montazas pamata.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)
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4.1.4. leteikumi

Pieejas un riki

Sakuma skaidri noradiet videomateriala saturu.

. Parejasizmantojiet sapratigi. Nepamatotas parejasir
mulsino3as, un slikta formatejuma dél skatitaju uzma-
niba tiek novérsta no patiesa satura.

. lzmantojietisas interviju dalas vai cilvékus, kas runa.
Skatitdju interesi piesaista kustigs kadrs, nevis statisks
skats. Ta ka kustiba ir svariga, lai piesaistitu auditoriju,
izmantojiet tikai Tsas interviju dalas.

. lzmantojiet aizkadra balsi, lai veidotu stastijjumu
tehniska klipa.

. Sagatavojiet subtitrus, lai saturs biitu plasak
pieejams.

. Labi pardomajiet videomateridla kadréjumu.
Videomateriala kadréjums, tostarp kustiba un moments,
ir patieS$am svarigs labi producétam videomaterialam, jo
tas variedzivinat jebkuru tematu un palielinat auditorijas
interesi par demonstréto pieeju vai panémienu.

. lzmantojiet alternativus formatus, lai paraditu
saturu. Pieméram, ekrana varatizmantot maziku vai
grafiku, kas ir labi izkartota — ne parakilga un ietver
pareizo informacijas daudzumu. Parliecinieties, vai
siktéli tiek izmantoti efektivi. Vajadzibas gadijuma, lai
piesaistitu skatitdju, var izmantot humoru.

. Videomateriali ir péc iespéjas jaredigé un jasaisina.
Tas lauj nodroSinat maksimalu informacijas apjomu
minimal3 laika posma. Audioierakstam jabit skaidram
un kodoligam.
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Prezentétaji.

Prezentétajam jaspéj izskaidrot attiecigo tematu
skaidri un kodoligi. Tas ietaupa daudz darba turp-
makaja pécapstradé un ir labakais priekSnosacijums
veiksmigam videomateridlam.

. Jaiespéjams, izmantojiet dazadas ieinteresétas per-

sonas. Tie var bdt pétnieki, konsultanti, lauksaimnieki
(tostarp jaunie lauksaimnieki un sievietes lauksaimnie-
ces), kam tiek uzdoti atbilstigi jautdjumi un kas pie-
vieno vértibu jebkuram rakstitam tieSsaistes tekstam.

Prasmes un zinatiba

Lai iegdtu kvalifikaciju, izejiet videoapmacibu. Vai
arT kopigojiet pieredzi ar citiem (vai citiem lauksaim-
niekiem), kurus interesé videomaterialu veidosana.

. Saciet ar isiem videomaterialiem, kuru garums

neparsniedz divas minites. Redigésana ir lielakais
izaicindjums daudziem iesacéjiem, t3péc sakuma
neveidojiet garus materidlus. Lai to izdaritu, jums péc
iespéjas jasasaurina aplikojamais temats. Isi videoma-
teriali arT prasa daudz mazak laika to tulkosanai.

. Pirms publicésanas paradiet savus videomaterialus

neatkarigam skatitajam. Skatit3js var noradit uz
neskaidribam un nevajadzigu garumu.

. Regulari augsupieladéjiet materialus.



4.2. VIDEOMATERIALA REDIGEgANA

Redigésana ir izaicindjums lieldkajai dalai dalibnieky, jo, 5. Paradiet videomaterialu. Parddiet (gandriz) gatavo
lai to veiktu, ir noteiktas prasibas attieciba uz datora veikt- versiju nesaistitai personai. ST persona var noradit, vai
spéju. Efektivai redigésanai nepiecieSsama ari pieredze un videomaterialam ir viegli izsekot un to saprast, vai ta
disciplina. Videomateriala redigésana sastav no $adam garums ir pareizs un vai kadas dalas ir jagroza. Péc So
darbibam: pédéjo labojumu veikSanas videomaterialu var izradit

publiski mérkauditorijai.

1. A-rullisa nesaudziga sagraiziSana. Saciet ar A-rulliti,
t.i., komentaru celina redigésanu. Tiek noklaustti visi
klipi un atlasitas labakas versijas. Komentars ir struk-
turéts atbilstosi planiem un saisinats, atstdjot tikai sva-
rigdko informaciju. SatsindSanu vélams veikt vairdkos . L
piegdjienos un vienmér uzdot $adus jautdjumus: vai ; Cieaahk T ] o

v

Sis teikums veicina temata izpratni? Vai teikums virza
stastijumu uz priekéu? Sis posms igst no 1 lidz 4 stun-
dam atkariba no nofilmétad materidla daudzuma.

2. A-rullisa skrupuloza sagraiziSana. Kad A-rullisa
“pamats” ir gatavs, izgrieziet pielautas klddas un “eé”
iestarpinajumus.

3. leklaujiet B-rulliti. Saj5 posm3 atlasiet attéla mate-
ridlu no B-rullisa un ievietojiet to pa virsu atbilstosa-
jai A-rullisa pozicijai. A-rullisa izgriezumi tiks nosegti
ar Siem klipiem un t3déjadi padariti neredzami, bet
teiktais tiek precizéts un papildinats ar atbilstigiem
attéliem.

4. Piegkiriet ritmu. Sis posms ir saistits ritma pieskirsanu
filmai. Tas nozimé, pieméram, noteikt A-rullisa kadru
ilgumu, izlemt, kad paradas B-rulliSa attéli, pielagot
B-rullida izgriezumus balss ritmam. P&c 51 ritma izvei-
des vajadzétu ari paredzét starpnosaukumus un pau-
zes, lai skatitajam botu laiks atvilkt elpu. Filmai jabat 16. attéls. A-rullia un B-rullia izkartojums montazas programma. B-rulli$a attéli tiek

pletoéa i, Un taja nedrikst bUt nedabisku partrau kumu. izmantoti, lai nosegtu izgriezumus A-rulliti un vizuali atbalstitu A-rulliti komentéto.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)
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5

Virtualo
demonstraciju
izplatisana

Ir daudzi kanali, kuros var izplatit demonstraciju
videomaterialus.

N
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5.1. SOCIALIE MEDIJI

Socislie mediji ir lielisks veids, ka kopigot videoklipus ar
lielu skaitu cilvéku. Tos var izmantot, lai izplatitu audio-
vizudlos materialus visam auditorijam, tacu dazi socialo
mediju veidi var bt piemérotaki konkrétai auditorijai.
Tapécir svarigi zinat, kadus socialo mediju veidus izmanto
josu mérkauditorija, un tam pieldgot izplatiSanu.

Tsus 30 sekundes lidz 1 miniti garus videomaterialus var
izmantot tdas platformas ka Twitter un Instagram, lai
kopigotu prakses vai inovacijas momentuznémumu. Ja
jdsu videomaterials ir pieejams YouTube un ir parak gars
ievietoSanai Twitter, varat vienkarsi augsupielddétievadu
un saiti uz pilno versiju YouTube. Ir svarigi izmantot subtit-
rus, jo lielaka dala cilveku skatas Twitter un Facebook vide-
omaterialus bez skanas. Tsus videomaterialus var izmantot
art ka lielisku reklamas riku demonstracijas pasakumam
vai konferencém. Twitter videomaterialus var kopigot ari
sekotdji, tadéjadi palidzot palielinat skatijumu skaitu un
mijiedarbibu ar zinu. Audiovizualo materialu kopigosa-
nai var izmantot ari Facebook. Tie var bit lidzigi isiem
klipiem, ko izmanto Twitter un Instagram, vai garakiem,
padzilinatiem videomaterialiem, kas lidzigi YouTube
videomaterialiem.

5.2. YOUTUBE KANALI

Lauksaimniecibas videomateridlus ieteicams izpla-
tit, izmantojot YouTube, jo ta ir popularaka platforma
lauksaimniecibas aprindas salidzingjuma ar Vimeo
vai citdm video platformam. Lai augSupielddétu vide-
omaterialus, jums ir jabdt savam kanalam vai jaatver
jauns. Katru dienu tiek atvérti tikstoSiem jaunu kanalu
un tiek augSupieladéti miljoniem jaunu videomaterialu.
Tapéc ir japieliek poles, lai padaritu augsupieladétos

videomaterialus zindmus un nodroSindtu to optimalu
izplatisanu.

Ipasi jaunizveidotajiem YouTube kanaliem sakum3 ir
groti savakt daudz skatijumu nelield abonentu skaita
dél. Sakuma YouTube kanals vairak kalpo ka tiessaistes
videoarhivs. No Sejienes videoklipus bitu jaievieto esosa-
jas timekla vietnés un jadara zinamus socialo mediju tiklos.
Atkariba no temata, sagatavoto videomaterialu kvalitates
un eso3ajiem tikliem var paiet ménesi, ja ne gadi, lidz audi-
torija pienems jaunu YouTube kanalu

KA PADARIT SAVU
YOUTUBE VIDEOMATERIALU
VIEGLAK ATRODAMU

Izvélieties jégpilnu nosaukumu ar svarigaka-
jiem atslégvardiem.

Sniedziet Tsu videomateridla satura aprakstu.
Seit varat arl sniegt saites uz papildu
informaciju.

Noradiet atslégvardus ka tagus un svarigakos
ar iztulkojiet.

Neizmantojiet YouTube ieteiktos siktélus,
bet augsSupielddéjiet savu sagatavoto jég-
pilno ekranuznémumu no videomateriala.
Videoaprikojums un montdzas programma-
tdra tagad nav dargi un ir érti lietojami.
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5.3. TIKLI

Ir dazadi tiklu veidi, kurus var izmantot, lai mérkaudito-
rijai izplatitu audiovizualos materidlus. Tie ietver vietéjas
lauksaimniecibas grupas, valsts vai regionalos demons-
tracijas saimniecibu tiklus, pétniecibas vai izméginajumu
grupas (pieméram, inovativos lauksaimniekus Apvienotaja
Karalisté), konsultantu grupas un e-pasta/sazinas tiklus
un projekta partneru tiklus.

Visi Sie tiklu veidi ir lieliski pieméroti videomaterislu
kopigosanai ar cilvekiem, kuriem ir kopigas intereses, un
tadéjadi tie var palidzét palielinat videmateriala ietekmi.
Dazi tikli, pieméram, demonstracijas tikli, var arT palidzét
paaugstindtvideomateridla vai tematiskas jomas pazista-
mibu, jo Sie lauksaimnieki biezi tiek augstu vértéti sabied-
riba/lauksaimniecibas nozarg, ka ari saskaras ar dazadiem
nozares cilvékiem, ar kuriem vini var kopigot videoma-
terialu. T1kli sniedz ari iespéjas uzrunat jaunas grupas
vai ieinteresétds personas, kuras, iespéjams, paslaik nav
informétas par konkrétu praksi vai pieeju. Videomateriala
kopigo3sana tikla nodroSina, ka visiem bis piekluve vide-
omateridlam un, salidzinot ar ta kopigoSanu, neizmanto-
jot 83dus tiklus, palielinas iespéja, ka vini videomaterialu
noskatisies.

“Apvarsnis 2020” projektu ietvaros izveidotie tikli ir vél viens
veids, ka izplatit videomaterialus &rpus projekta vai pétnie-
cibas grupas, pieméram, projektd NEFERTITI. Sie tikli lauj
plasakizplatit videomateridlus visas dalibvalstis, uzlabojot
zinatibas apmainu starp saimniecibu klasteriem. Tapat
Eiropas Lauku attistibas tikls (ELAT) un attiecigi nacionalie
lauku tikli (NLT) kalpo ka centrs informacijas apmainai
par to, ka lauku attistibas politika, programmas, projekti
un citas iniciativas darbojas praks€, un nodrosina citu celu
videomaterialu izplatisanai visa Eiropa.



5.4. VIRTUALA SAIMNIECIBA

Projekta PLAID virtualas saimniecibas koncepcijas piera-
dijumu ir izveidojusi studenti Abertay Universitaté, Dand;,
Skotija, studéjot spélu tehnologiju magistrantdra kopa ar
DZeimsa Hatona institdta darbiniekiem.

Veicot pétijumus attieciba uz sasimniecibas demonstraci-
jas uzskaiti, kluva skaidrs, ka daZos gadijumos piekluve
demonstracijai var bt ierobezota. Tapéc projekta tika
pétitas novatoriskas metodes, ka palielinat piekluvi
demonstracijam saimniecib, viens no veidiem ir virtua-
|8s demonstracijas. Studenti ir izstradajusi simulétu vidi
(17. attéls), kura attélota saimniecibas platforma, kas ir vir-
tuala pastaiga pa tipiskas saimniecibas vidi. Tai var piekldt
gan timekli, gan ar virtualas realittes (Cardboard) brillém
un Android talruni. Virtualas realitates vidé ir iespgjams
pieklOt gan standarta videomaterialu, gan 360° videoma-
terialu veida filmétiem inovaciju video. Sajos videoma-
teriadlos ir paraditas saimnieciba izmantotas inovacijas
lauksaimniecibas joma.

Mitinatajiem videomaterialiem var piekldt simulétaja vidé
(18. attéls), noklikskinot uz aplisa, kad indikators atrodas
videomateriala centra. Tas lauj piekldt videomaterialam,
un skatitajs var parvietoties pa videomaterialu, lai iegitu
pilnu sférisku skatu, kas ir vispusigs. No videomateriala var
iziet, un skatitajs var turpinat pétit simuléto vidi, izdarot
kustibas ar galvu, lai atrastu citus videomaterialus.

Videomaterialus var iznemt un nomainit atkariba no
situacijas prasibam. Pieméram, demonstréjot bérniem,
videomateriala var attélot bérniem draudzigu saturu, bet,
iesaistot lauksaimnieku kopienu, var uznemt auditorijai
atbilstigus tehnologiskus videomaterialus.

Virtuald saimnieciba ir izplatita pieeja dazadam audi-
torijam gan Lielbritanija, gan pasakumos visa Eiropa.
Tehnologijas vizualais raksturs ir parvargjis valodas bar-
jeras, kas bieZi vien aptur/kavé sazinu ar lielu skatitaju
daudzumu, kam nav vinu dzimto valodu parvaldosa tulka,
kas tulkotu.
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17. attéls. Simuléta vide, kura redzams traktors.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)

18. attéls. Simuléta vide, kas attélo mitinatas 3600 videomaterialu sféras.
(avots: sagatavotie materiali 4.3-PLAID)
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Péc jauna videomateriala palaisanas, iespéjams, vélésities
novértét sava videomateriala radito iespaidu. Novértéjums
attiecas uz jebkadam atsauksmém par demonstracijas
videomaterialu, ko var nemt vér3, lai uzlabotu sekoSanu
saistitajiem demonstracijas videomateridliem un zinatu,
vai esat sasniedzis videomateridlam ieprieks noteiktos
merkus. Lai novertétu demonstracijas videomateriala
panakumus, var bit noderiga videomateridla metrika.
Idedld gadijuma par to padomajiet, pirms sakat jaunu
videoprojektu. ST neap$aubami ir vissvarigaka visa video-
procesa dala, jo tas ir vienigais veids, ka novértét videoma-
teridla panakumus.

Videomateridla metrika dazkart var bot mulsinosa vai par-
steidzos3, it 1pasi, ja esat iesacéjs video joma. Konkrétu
videomateriala metrikas izvéli nosaka josu virtualas
demonstracijas mérki. Ko jos ceréjat panakt? Péc tam
varat saistit konkrétus metrikas raditdjus ar saviem mér-
kiem un sakt mérit panakumus. Lai iegUtu visaptveroSu
priekSstatu par videomateriala panakumiem, ieteicams
izmérit dazus dazadus videomateriala metrikas raditjus.
Tomeér, ja izsekojat visam, iespéjams, neesat pietiekami
sasaurindjis savus meérkus. Izmantojiet savus konstaté-
jumus, lai macitos, uzlabotu un virzitu savus turpmakos
videoprojektus preti lielakiem pandkumiem.

Saja sadala ir sniegti 7 svarigakie video metrikas radTt3ji
un paskaidrots, ka tos izmantot, lai noskaidrotu, cik veik-
smigi josu demonstracijas videomaterials ir sasniedzis
josu demonstracijas mérkus (pamatojoties uz www.ske-
letonproductions.com/insights/video-metrics).
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6.1. SKATIJUMU SKAITS

Tas ir vienkarsakais, bet maldinosakais raditajs no visiem.
Skatijumu skaits parada neapstradatu videomateriala
skatijumu skaitu (k3 jOs varétu sagaidit). Pamata jasu
videomateriala skatijumi nordda uz josu videosatura
sasniedzamibu. Ja vélaties, lai jisu videomaterialu noska-
titos miljoniem cilvéku josu mérkauditorija, jums ir jaseko
skatijumiem. Tomér nemiet vérg, ka skatijumi timekli tiek
uzskaititi atskirigi — pieméram, YouTube skatijums tiek
skaitits, kad ir noskatitas 30 sekundes no videomateriala,
savukart Facebook — ja noskatitas tikai 3 sekundes. Tatad,
ja jasu videomaterials ir ievietots dazados kanalos, apko-
pojot datus, nemiet to véra.

Ja vélaties palielinat savu videomaterialu skatijumu skaitu,

nemiet véra Sos padomus.

* Kopigojiet savu videomateridlu ar savu auditoriju,
izmantojot e-pastu un socialos medijus

* Kopigojiet savu videomateridlu ar atbilstigiem
influenceriem

e Samaksagjiet, lai reklamétu savu videomateridlu kana-
los, kur atrodama jUsu auditorija

Neuztveriet skatljumus ka sava videomateriala satura
novértéjumu. Ir patikami zinat, cik lieliska ir josu videoma-
teridla sasniedzamiba, tacu, ja vien jasu vienigais mérkis
ar videomaterialu nebija informétibas veicindsana, tas
patiesam ir tikai pirmais solis, lai novértétu td pandkumus.


https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics
https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics

6.2. RADISANAS BIEZUMS

Radisanas biezums ir to lapas apmeklétaju procentusld
dala, kuri ir faktiski noklikskingjusi uz atskanosanas pogas
un sakusi skatities josu videomaterialu.

Sis raditajs labi parada, cik atbilstigs josu videomate-
ridla saturs ir vietai, kur tas ir ievietots, un cik veiksmigi
td mudina apmeklétdjus to noskatities. Ja vélaties, lai
noteikta procentuala dala no josu mérkauditorijas noklik-
Skinatu uz josu videomateriala radisanas pogas, skaitlis,
kam sekot lidzi, ir radiSanas bieZums.

Ja vélaties palielinat radisanas biezumu, izméginiet talak

noraditas darbibas.

» Palieliniet ievietotd videomateriala izméru vai parvie-
tojiet t3 poziciju lapa.

* Izvélieties saistosaku, dzivigaku, uzkritosaku un atbil-
stosaku siktélu.

¢ Nomainiet videomateriala reklamu, lai nodroSinatu,
ka ta precizi atkl3j ta saturu.

e Parvietojiet savu videomateridlu uz citu lapu — varbit
tas bOtu vairak novértéts citur.

RadiSanas biezums ir atkarigs ne tikai no videomateriala
pievilcibas, bet ari no t3 satura. Videomaterials, kas uzru-
nas ikvienu josu mérkauditoriju, visticamak, tiks radits
vairak neka papildu, specializéts videomaterials.

6.3. IESAISTE

Sis raditajs ir jisu videomateridla efektivitates raditajs.
Katra skatitaja iesaiste parada, cik lielu dalu josu videoma-
teriala vini noskatijas, un tiek izteikta procentos.

Vidéja iesaiste, ari procentuala dala, norada, cik lielu dalu
josu videomateriala ir vidéji noskatijusies visi skatitaji.
Sis radtajs ir neticami noderigs, it Tpasi, ja redzat to k3
iesaistes diagrammu, kas parada, k3 visa auditorija ir ska-
tijusies, atkartoti skatijusies un partraukusi skatities jisu
videomaterialu. Izmantojot Sos datus, varat sakt novértét
savu videomaterialu kvalitati un lietderibu.

Vai skatitdji noskatas lidz galam, ka vini to varétu darit,
ja bdtu ar radito saskanots stastijums? Vai parlec pari,
lai noskatitos konkrétas tas dalas, ka vini varétu darit ar
jautdjumu un atbilzu videomaterialu? Ja josu videomate-
ridla beigas ir aicindjums uz darbibu, jOs vélaties, lai josu
auditorija lidz tam noskatitos, tacu, izmantojot iesaistes
diagrammu, j0s varat saprast, ka liela dala jdsu auditorijas
pamet skati$anos pirms & briza.

Lai uzlabotu iesaisti videomateriald, ir dazi ieteikumi.

» Saglabgjiet savu videomateriala saturu su, kodoligu
un skaidru. Ja kaut kas ir nevajadzigs, nogrieziet to.

* Piepildiet auditorijas ceribas — tas ir saistits ar precizu
komunikaciju lap3, kas veltita videomaterialam.

* Pievérsiet uzmanibu savai vidéjai iesaistei un jo Tpasi
iesaistes diagrammam. Ja skatitaji partrauc skatities
noteiktas vietas, noskaidrojiet iemeslu un izmainiet
videomaterialu.

lesaiste ir bdtiska gandriz visiem videomaterialu veidiem

jebkura nozaré. Galu gala jebkura gadijuma jUs gribat, lai
jOsu videomaterials tiktu skatits. Vienkarsi paturiet prata
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sava videomateridla mérki un nemiet véra, ka zema vidéja
iesaiste ne vienmér ir kas briesmigs.

6.4. KOPIGOSANA SOCIALAJOS TIKLOS

Kopigosana socialajos tiklos parada, cik daudz cilvéku
kopigo jisu videosaturu, ko parasti méra péc kopigosanas
reizu skaita socialajos kanalos.

Lai gan $kiet, ka tas pats par sevi nenozimé daudz, kopi-
gosana socialajos tiklos jisu videomateridlam nodrosina
vairdk skatijumu, kas parasti noved pie plasakas kopigosa-
nas. Tas art labi parada, cik pievilcigs jisu videomaterials ir
josu mérkauditorijai (un citiem) un cik loti vini vélas izplatit
informaciju par to. Tas viss rada lieldku izpratni par josu
demonstracijas projektu, ka arf iespéju sasniegt lielaku
mérkauditorijas dalu.

Ja josu videomateriala meérkis ir sasniegt pec iespéjas lie-

[aku auditoriju, j0s, iespéjams, koncentrésities uz So rad-

taju kopa ar skatijumu skaitu. Varat palielinat kopigosanu

socialajos tikos, nemot véra Sos padomus:

e LOdziet skatitdjiem kopigot josu saturu — vienkarsi
palddziet, un tas darbosies.

* Proti, izveidojiet kopigojamo saturu.

» S3ciet sava videomateridla kopigosanu, nododot to
tadiem influenceriem, kas atbilst josu mérkauditorijai.

Tacu nepievérsiet uzmanibu tikai sanemto retvitu skaitam.
Sekojiet arTkomentariem, ko sanemat par savu videomate-
rialu, un tam, vai cilvéki saka pozitivas vai negativas lietas.



6.5. VIDEJAIS KLIK§I,(U SKAITS

Vél viens radtsjs, kas nav unikals videomaterialiem, vidé-
jais kliksku skaits ir to skatitdju procentudla dala, kuri
noklikskina uz jebkuru aicingjuma uz ricibu, ko ieklaujat
sava video satura.

Vidéjais klikSku skaits sniegs noradi par to, cik veiksmigi
josu videomaterials mudina skatitajus rikoties. Protams,
neviens nenoklikskinas uz jdsu aicindjumu uz ricibu, ja
nenoskatisies pietiekami daudz videomateridla, lai to
redzétu, tapéc sekojiet lidzi arT iesaistei. Vidgjais kliksku
skaita raditdjs ir vissvarigakais, ja vélaties piesaistit audi-
toriju péc videomateriadla noskatisanas.

Lai uzlabotu video satura vidéjo klikSku skaitu, ieteicams:

¢ Mainiet savu aicindjumu uz ricibu. Méginiet to ievie-
tot citd videomateriala vieta vai padariet to vizuali
pievilcigaku.

e Vispirms uzlabojiet savu vidgjo iesaisti, it ipasi, ja ska-
titaji pamet skatiSanos, pirms ir sasniegusi jisu aicina-
jumu uz ricibu. Jo t3lak jOsu videomaterialu skatitgji
noskatas, jo lieldka ir iespéja, ka vini noklikskinas.

e Padariet savu aicindjumu uz ricibu 1pasi atbilstoSu jisu
videomateriala saturam.

Vienmér parliecinieties, vai aicindjumu uz ricibu atbilst
videomaterialam, kurd tas ir ievietots. Tam ir ne tikai jaat-
bilst videomateriala tematam, bet ari jaatbilst videomate-
ridla tonim un izskatam.

6.6. REKLAMAS EFEKTIVITATES
RADITAJS

Rekldmas efektivitates raditdjs ir potencialo klientu skaits,
ko esatieguvis, pateicoties video satura dalai. Potencialais
klients tiek definéts ka persona vai organizacija, kas intere-
séjas par to, ko jis radat. Atkariba no reklamas efektivita-
tes raditaja iespéjam jOsu vietné, So personu interese tiek
pausta, kopigojot kontaktinformaciju, pieméram, e-pasta
ID, talruna numuru vai pat socialo mediju lietotdjvardu. So
skaitli var izteikt arT ka procentualo dalu no visiem skatita-
jiem, kuri nodroSina rekldmas efektivitates raditaju (josu
rekldmas efektivitates raditajs).

So raditaju ir nedaudz sarezqitak izsekot, un, iespéjams,
bis javeic iestatiSana, izmantojot atsevisku analitikas
programmatdru josu video mitindt3jam, pieméram,
Google Analytics.

Reklamas efektivitates raditajs ir loti svarigs raditajs, lai

novértétu, vai veidojat videomaterialus ar mérki palielinat

reklamas efektivitates raditaja limeni un tadéjadi ieqit

vairdk potencidlo klientu. Varat uzlabot reklamas efekti-

vitates raditaju, nemot véra Sos padomus:

» padariet savu videomaterialu atbilstigu tam, ko jasu
mérkauditorija vélas uzzinat 3aja skatiSanas posma;

* vienmér sniedziet lietderigu informaciju; atbildiet uz
auditorijas jautajumiem vai maziniet vinu bailes;

» laiveicinatu reklamas efektivitates raditdju, izvietojiet
videomateridlu pareizaja vieta vietné.
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6.7. ATSAUKSMES

Pédéjais galvenais raditdjs ir atsauksmes par jOsu video-
materialu, kam meés si pieskaramies sadala par kopigo-
Sanu socialajos medijos. Tas nav skaitlis, bet gan kvalitativi
dati, ko varat ieqat, izsekojot, k3 skatitdji reagé uz josu
video saturu un komente to.

Lai patiesi izprastu sava videomateriadla uztveri, jums ir
jaieklausas sava meérkauditorija un kopienas, ar kuram
ta sadarbojas. Pierakstiet gan digitalos, gan personigos
komentarus, ko dzirdat. Méginiet spriest par So komentaru
toniun lidz ar to arT kopéjo reakciju uz josu videomaterialu.

Atsauksmju kvalitativa rakstura dél ir grti ieteikt veidus,
k3 “uzlabot” So raditaju. Tomér neaizmirstiet So datu cil-
vécigako pusi un nebaidieties tos izmantot ka pieradijumu,
lai n3kotné izveidotu t3du video saturu, kas bitu vairak
pielagots josu mérkauditorijai.




t"

N

MEFERTIT! ¥ o

FIAIRIMIDIEIM DEMO PLAID

FarmDemo sanéma finanséjumu no Eiropas Savienibas pétniecibas un inovacijas programmas “Apvarsnis 2020”
dotaciju noligumu Nr. 727388 (PLAID), Nr. 728061 (Agridemo-F2F) un Nr. 772705 (NEFERTITI) ietvaros.

VAIRAK RIKU VIETNE

trainingkit.farmdemo.eu


http://trainingkit.farmdemo.eu

	Introduction
	1Defining the objective for virtual demonstrations
	1.1. �Why are you planning a virtual demo?
	1.2. �What do you want to achieve and demonstrate?
	1.3. Who do you target?

	2Preparing a video for virtual demonstrations
	2.1. Choose a production team
	2.2. Structuring the content
	2.3. �Speaker, presenter or text inserts 
	2.4. Planning A-Roll and B-Roll
	2.5. Equipment

	3Potential barriers
	3.1. Budget
	3.2. Editing Hardware
	3.3. Editing Software
	3.4. Licences 
	3.5. Language
	3.6. Time 
	3.7. Skills
	3.8. File size
	3.9. Clip size
	3.10. Ethics (consent) 

	4Producing a video for virtual demonstrations
	4.1. Shooting the images
	4.2. Editing the video

	5Dissemination of virtual demonstrations
	5.1. Social Media
	5.2. YouTube Channels
	5.3. Networks 
	5.4. The virtual farm

	6Evaluating the impact of virtual demonstrations
	6.1. View count
	6.2. Play rate
	6.3. Engagement
	6.4. Social sharing
	6.5. Click-through rate
	6.6. Conversion rate
	6.7. Feedback 


	Knop 8: 
	Knop 6: 
	Knop 5: 
	Knop 3: 
	Knop 1: 
	Knop 7: 
	Knop 4: 
	Knop 2: 


