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Introducere

Utilizarea de videoclipuri realizate de fermieri este 0o moda- precum si Tncarcarea rapida pe internet. Pentru fermieri,
litate grozava pentru a Tmpdrtdsi abordari inovatoare este usor sa foloseasca astfel de continut si sa il impar-
folosite la fermd. Demonstratia virtuald permite creste- tdseasca cu alti fermieri. Drept urmare, aceasta permite
rea accesului la demonstratii si scdderea constrangerilor fermierilor sa isi impartaseascd interesele si sa invete de
legate de timp asociate cu demonstratiile traditionale de la alti fermieri, din apropiere si din depdrtare.
la ferma.
Atunci cdnd videoclipurile sunt incorporate n forumuri
Videoclipurile au un impact tot mai mare fatd de conti- de discutii, Twitter, Facebook, YouTube, LinkedIn, pagini
nutul scris sau fotografii. Cu un videoclip bine produs, un web sau alte canale de comunicare sociald, ele permit,
fermier poate capta mult mai multe informatii decat din- de asemenea, oportunitdti de Tnvatare si interconectare
tr-o sintezd scrisd. El nu vede doar tractorul pe camp, ci, in online pentru fermieri.
acelasi timp, surprinde detalii cu privire la conditiile solului,
capacitatile tehnice, adaptarea echipamentului si usurinta Tn acest document am definit 6 pasi pentru organizarea
de folosire a utilajelor, precum si conditiile de lucru. demonstratiilor virtuale, de la definirea obiectivului, la
diseminare si evaluarea impactului. Pe tot parcursul sdu,
Tehnologia smartphone permite inregistrarea cu ince- acest ghid oferd sfaturi si ponturi concrete, dar si exemple
Figura 1. Filmare in timpul unei demonstratii cu drona in La Maremmana tinitorul si cu vitezd mare, usurinta editarii si decuparii, din practicd (cu coduri QR la linkurile videoclipurilor).

(Principa Terra, Toscana)
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Definirea
obiectivului pentru
demonstratii virtuale

Formularea explicita a obiectivelor demonstratiei vir-
tuale este esentiald, deoarece acestea determina toate
celelalte decizii pe care le ia un organizator in timpul
pregatirii si organizarii demonstratiei virtuale. Succesul
demonstratiei virtuale este facilitat de un obiectiv clar si
de un mesaj important.

Obiectivul demonstratiei ar trebui sa specifice ce urma-
resc s3 obtina organizatorii cu demonstratia virtuala. Ar
trebui sa inceapa prin a raspunde la intrebarea ,de ce”
(de ce planificati aceastd demonstratie virtuala?), apoi
la intrebarea ,,ce” (ce dorim s3 demonstram?) si apoi la
intrebarea ,cine” (cine este publicul tintd pentru demon-
stratia virtuald?). Aceste trei aspecte impreuna definesc
apoi aspectul ,cum” (cum va fi realizatd demonstratia
virtuald?).

1.1. DECE PLANIFICATIO  _
DEMONSTRATIE VIRTUALA?

Videoclipurile pot creste semnificativ sfera de influentd
si pot multiplica impactul activitatilor demonstrative. De
exemplu, la un eveniment demonstrativ la fermd vor par-
ticipa doar un numdr limitat de fermieri, dar un videoclip
poate deveniviral pe internet si poate ajunge la un public
mult mai numeros. Caseta 1 enumerd cele mai impor-
tante motive pentru care ar trebui s3 produceti personal
videoclipuri agricole.

Utilizarea videoclipurile are unele avantaje. in primul rand,
acestea pot fi folosite pentru a oferi sfaturi cu privire la pro-
bleme comune unui num3r mare de fermieri. in al doilea
rand, ele permit repetarea informatiilor si sfaturilor, astfel
fncat acestea pot fi memorate mai usor de cdtre public.
Informatiile auzite la o intrunire sau transmise de un agent
agricol pot fi repede uitate. Tn al treilea rAnd, publicul poate
fi pus in contact cu fermieri sau experti agricoli de succes
din ntreaga lume.
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DE CE AR TREBUI SA PRODUCETI
VIDEOCLIPURI DEMONSTRATIVE
LA FERMA

Multe activitati agricole sunt corelate cu peri-
oada din an, asa cum este aratul sau recoltatul.

Un videoclip capteaza momentului actual si
continutul devine accesibil unui public mai larg.

Videoclipurile agricole sunt populare in randul
fermierilor. Multi fermieri au chiar propriile lor
canale YouTube.

Videoclipurile sunt un mod excelent de a pre-
zenta experienta practicienilor.

Impactul unor astfel de demonstratii
poate fi amplificat semnificativ cu ajutorul
videoclipurilor.

Fermierii preferd videoclipurile fata de resur-
sele scrise pentru a se informa despre un anu-
mit subiect sau 0 anumita abordare.

Dupa Google, YouTube este al doilea motor de
cautare ca marime din lume.

Echipamentele video si programele software
de editare sunt acum necostisitoare si usor de
folosit.




1.2. CE DORITI SA OBTINETI SI SA
DEMONSTRATI?

Continutul unei demonstratii virtuale ar trebui sd fie ales
cu atentie, in conformitate cu ceea ce doriti s3 obtineti cu
aceasta. De exemplu, organizatorii de evenimente demon-
strative ar putea dori s3 le foloseascd pentru a promova
evenimente viitoare oferind o imagine de ansamblu gene-
rald asupra a ceea ce va fi prezentat. Consilierii ar putea
dori s3 explice modul de realizare a unei anumite practici
la ferma.

Agricultura oferd o gama largd de subiecte adecvate pen-
tru videoclipuri, inclusiv (Figura 2):

1. Demonstratii cu echipamente. Acestea sunt printre
cele mai populare activitdti demonstrative si inregis-
treaza cel mai mare numar de vizualizari pe YouTube.

2. Videoclipuri de instruire care sunt filmate la fata locu-
lui, adic3 pe cdmp, in grajd sau la echipament.

3. Tutoriale pe teme mai complexe sunt realizate, de pre-
ferintd, Tntr-un studio simplu, In fata unui asa-numit

Lecran verde” (filmate in principal Tn interior, spre deo-
sebire de videoclipurile de instruire, care sunt filmate
n aer liber).

4. Inovatii practice si solutii individuale din partea
fermierilor.

5. Videoclipuri de la evenimente pentru a transmite
contributii selectate de la conferinte sau impresii de
la conferinte.

6. Rezultatele cercetdrii comunicate diverselor parti
interesate. Acestea sunt mai putin detaliate si deseori
suplimenteazd articole sau lucrdri scrise.

7. Videoclipurile promotionale pot fi folosite, de exem-
plu, pentru a anunta un nou manual sau evenimente.

8. Videoclipurile scurte pe site-uri de consultantd agri-
cold sunt o completare valoroasa la texte online.

1. Demonstratii cu echipamente 2. Videoclipuri de instruire
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Figura 2. Domenii de aplicare ale videoclipurilor in agriculturd, cu coduri QR pentru a vizualiza exemple de videoclipuri din proiectul PLAID.
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)
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Alte formate populare in agriculturd sunt bloguri video
(vlog-uri) Tn care fermierii documenteazd si comenteazd
pe marginea muncii lor de |3 ferm3. Filmele publicitare,
de exemplu, pentru un magazin agro-alimentar sau fil-
mele cu imagini pentru organizatii, sunt alte formate.
Recomand3m angajarea de videografi pentru a produce
filme comerciale si pentru relatiile cu publicul.

C&teva recomandari cu privire la alegerea unei teme:

« Continutul care este de actualitate si uneori sezonier
va fi cel mai atractiv pentru public.

o Luati Tn considerati variatia privind tipurile de ferme
(cresterea animalelor, productie vegetald, mixte, con-
ventionale, organice etc.) si dimensiunea fermelor
(mici, mari, mijlocii) atunci cdnd produceti demonstra-
tii virtuale (dar in functie de publicul dumneavoastra
tintd).

« Realizatiointroducere scurtd, de 10 secunde. S-a dove-
dit c3 atentia oamenilor este captata in primele 10
secunde. Daca atentia nu le este atrasa de continutin
aceastd primd interactiune, devin deseori dezinteresati.

« Demonstrati atat abordari integrale din cadrul fermei,
cat si abordari din domenii specifice ale fermei.

« Folositi un subiect simplu, pentru inceput, de exemplu
o demonstratie cu echipamente. In acest caz, naratiu-
nea este liniard, adica un echipament dupa altul

SFATURI

Tncepeti cu o tem3 simpl3, clar definits.

Tntrebati-v: filmul este ntr-adevdr mediul
adecvat pentru aceasta tema?

Ganditi-vd dacd tema oferd suficient material
vizual. Evitati transmiterea sub formd de text
3 unui volum prea mare de informatii care nu
pot fi ilustrate.

Evitati ,capete vorbitoare”!

Gasiti o poveste in spatele temei. Povestile
si evocarea emotiilor sunt punctele forte ale
videoclipurilor.

Cunoasteti-va propriile limite. Lasati subiec-
tele si conceptele complexe, filmele pentru
relatii cu publicul si de publicitate in seama
profesionistilor.
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1.3. PE CINE VIZATI?

Continutul unui videoclip va fi diferit, in functie de publicul
tintd al videoclipului. Continutul vizual poate fi bun pentru
captarea interesului la diverse niveluri, de exemplu, vide-
oclipurile tehnice sunt bune pentru explicarea modului in
care noile tehnologii pot fi folosite Tn diferite situatii. Astfel,
un videoclip ar putea include continut instructiv, dar si con-
tinut promotional, de exemplu, pentru promovarea vanzarii.
Videoclipurile cu date si rezultate de cercetare ar putea
fi folosite pentru a disemina rezultate ale proiectului sau
acestea ar putea ardta modul in care cercetarea este tran-
spusa Tn sfaturi practice pentru munca in ferma. Exemple
de tipuri de public side domenii de interes ale acestora sunt
prezentate mai jos.

1.3.1. De la egal la egal

Pentru videoclipuri care vizeaza Tnvatarea de la egal la
egal, videoclipurile sunt realizate de fermieri pentru a
informa fermierii. Aceste videoclipuri se concentreaza pe
material care atrage colegi fermieri. Tnregistrarea video a
fost, Tn general, facutd de fermieri, sau ocazional de consili-
eri, pentru a promova inovatii sau tehnici de management
care ar fiinteresante pentru alti fermieri. Videoclipurile pot
fi folosite pentru a informa cu privire la un aspect tehnic
al echipamentului sau al muncii la ferma sau al tehnicilor
de managementsi pot fi folosite pentru a atrage interesul
si a Tncuraja discutii si dezbateri, sau ca un tutorial pentru
a-i ajuta pe altii s3 foloseascd tehnologia.

Schimburile de la egal la egal ajuta la incurajarea comuni-
cdrii in cadrul grupurilor sociale si ajuta la adoptarea ino-
vatiilor in cadrul exploatatiei. Ele incurajeaza dezvoltarea
agriculturii durabile prin experimentarea de noi tehnologii
in cadrul exploatatiei. Videoclipurile ajutd la dezbaterea
si rezolvarea problemelor critice pentru dezvoltarea in



continuare a inovatiilor si incurajarea utilizarii de noi teh-
nologii pentru situatii specifice in cadrul exploatatiei, Tn
cazuriin care sunt necesare solutii individualizate. Deseori,
problemele regionale pot fi explorate prin vizualizarea si
urmadrirea discutiile Tn mijloacele de comunicare sociala.
Similar, este posibil schimbul de solutii interregionale si
intersectoriale Tn cazuri in care discutiile fata in fatd ar fi
fostimprobabile.

Videoclipurile destinate altor fermieri trebuie sd ilustreze
si sa ofere detalii suplimentare pentru o abordare sau
metoda agricold specificd, precum si pentru abordari si
sisteme Tntregi. Domeniile de interes pentru alti fermieri
vor include modulin care a fostimplementatd abordares,
catde transferabild este la ferma lor, beneficiile si barierele
sau provocarile in implementarea abordarii.

Videoclipurile destinate fermierilor ar trebui s3 se con-
centreze pe o vizualizare puternicd a subiectului, inclusiv
echipamente in actiune, recolte, animale etc. Fermierii
vor s3 vada solutii practice din alte ferme. Oricand este
posibil, folositi alti fermieri pentru testimoniale. L3sati-i
sd vorbeascd despre experientele lor, despre reusitele lor,
dar si despre dificultatile Tntampinate. Pareri diferite pe
un anumit subiect sporesc atractivitatea si credibilitatea
videoclipului dumneavoastra. Totusi, declaratiile ar trebui
sd fie foarte concise si clare.

1.3.2. Politica

Videoclipurile destinate politicii ar trebui s3 scoatd Tn
evidentd transferabilitatea unei aborddri, modul in care
aceastd abordare poate avea un impact asupra politi-
cii si modul in care politica poate fi modificatd pentru
a influenta/extinde Tn continuare practicile agricole Tn
toatd Europa. Videoclipurile destinate responsabililor
de elaborarea politicilor pot viza subiecte mai ample, de

exemplu, efectul unei schimbariin managementul agricol
si impactul acesteia asupra biodiversitatii. Aceste vide-
oclipuri surprind o imagine mai largd a modului in care
fntreaga comunitate agricold poate avea unimpact asupra
comunitatii mai largi si poate fi 0 baza buna pentru ainitia
o0 dezbatere mai ampl&. Tn mod similar, videoclipurile care
vizeazd politica pot evidentia aspecte benefice ale unei
schimbdriintr-o practica agricold si pot ajuta laincurajarea
de schimbari viitoare care sunt benefice pentru toti.

1.3.3. Cercetarea

Videoclipurile suntideale pentru diseminarea rezultatelor
cercetdrii. Totusi, retineti ¢ un minut dintr-un videoclip
corespunde unui numar de aproximativ 100 de cuvinte
vorbite. Astfel, un videoclip despre cercetare va fi mult
mai putin detaliat in comparatie cu un articol scris, dar
este ideal pentru completarea articolelor si pentru a starni
interesul publicului de a citi o lucrare.

Existd mai multe abordari cu privire la modulin care poate
fi folosit un videoclip pentru rezultate ale cercetdrii; ca un
videoclip scurtsisimplu de starnire a interesului, de 30-45
secunde, in care cercetdtorul explicd rezultatele principale.
Asa-numite videoclipuri de starnire a interesului pot fi folo-
site Tn mijloacele de comunicare sociala si pentru a face
trimitere la lucrarea originala.

Cercetarea poate fi, de asemenea, prezentatd intr-un mod
mai amplu (stil prelegere). Cel mai simplu mod este acela
de a filma o prelegere publicd. Totusi, calitatea acestor
videoclipuri de la prelegeri este deseori nesatisfacdtoare
(incapere slab luminata, cu proiector), iar acestea sunt
adesea prea lungi. De aceea, se recomanda realizarea de
videoclipuri separate pe tema cercetdrii: fie Intr-o locatie
care este adecvatd pentru tema de cercetare, de exemplu,
intr-un laborator, grajd sau pe un camp, fie filmare la
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interior, Intr-un studio simplu cu un ecran verde. Ambele
abordari au avantaje si dezavantaje. Locatia in aer liber
poate fi mai autenticd, mai ales dacd pot fi demonstrate
obiecte legate de cercetare. Videoclipurile realizate Tn
interior permit o mai buna controlare a mediului (sunet,
lumingd) si, cu ajutorul tehnicii cu ecran verde, pot fi inse-
rate grafice care pot fi apoi explicate ca tutorial.

Dac3 publicul tint3 este format din alti cercetatori, con-
centrati-vd pe rezultatele cele maiimportante. Simplificati
graficele si tabelele folosite Tn articole sau lucrari scrise,
deoarece privitorii nu vor avea timpul necesar sd inteleagd
grafice prea complexe. Metodele aplicate in cercetare ar
putea fi, de asemenes, interesant de prezentat intr-un
videoclip.

Daca rezultatele cercetarii au o mare relevantd practica
sau dacd au fost realizate Tmpreund cu practicieni, vide-
oclipurile sunt un instrument ideal pentru a promova
abordarea cu mai multi actori si pentru a capta interesul
fermierilor si consilierilor. Tn acest caz, o locatie in aer liber
ar putea fi o alegere mai buna. Din nou, nu supraincarcati
videoclipul cu informatii! Dacd este Tncarcat pe YouTube,
practicienii pot solicita detalii suplimentare Tn sectiunea
de comentarii.

1.3.4. Publicul general

Fermierilor le place sa implice publicul general pentru
a-l ajuta s3 inteleagd importanta comunitatii agricole in
producerea alimentelor pe care le cumpard pentru a-si
hrani familiile. Videoclipurile care promoveaza productia
durabild de alimente sdndtoase sunt binevenite pentru a
fncuraja publicul general sd cumpere si sd sustind alimen-
tele care sunt produse Tn mod sustenabil. Deseori, produ-
sele agricole produse in mod sustenabil, in conformitate
cu etica CE, sunt mai costisitoare, iar videoclipurile care



promoveaza aceste alimente sunt folosite pentru a incu-
raja publicul s3 sustind aceste alimente. Publicul general
poate sa nu fie constient de aborddri, tehnici sau termeni
agricoli specifici, astfel incat limbajul folosit in videoclip si
innregistrarea prezentats trebuie s3 reflecte acest aspect.

Domeniile de interes pentru publicul general vor fi mai
generale Tn comparatie cu alte audiente din domeniul
agricol, politic sau al cercetdrii, si vor include modul in
care o abordare prezentata va afecta mediul si disponi-
bilitatea hranei.

1.3.5. Copiii

Unii copii nu sunt constienti de ,unde vine mancarea lor”.
De aceeg, videoclipurile fi pot ajuta sa inteleagd care este
sursa hranei lor simodulin care este produsa hrana. Aceste
videoclipuri nu trebuie s3 le fie destinate Tn mod special
lor, deoarece Tntelegerea lor este la niveluri diferite, iar
videoclipuri scurte si eficiente vor promova angajamentul
sivor duce la 0 mai bund acceptare a optiunilor sdndtoase
pentru alegerea hranei, pe m3dsura ce cresc. Subiectele pe
care le gdsesc interesante sunt deseori mai diverse decat
cele pentru publicul adult, desi nivelul lor de atentie este
ridicat doar pentru o perioada limitatd de timp.

2

Pregatirea unui
videoclip pentru
demonstratii virtuale

2.1. ALEGEREA UNEI ECHIPE DE
PRODUCTIE

Echipa de productie video poate fi compusa din diversi
actori, precum universitati, institute stiintifice si de cerce-
tare, servicii de informare publicd, companii private, organi-
zatii ale fermierilor sau servicii publice. Colaborarea intre o
diversitate de actori, precum fermieri, consilieri si oameni
de stiintd, poate fi plind de provocari, datoritd diferentelor
de experienta profesionald, competente, baze de cunostinte,
prioritdti, rutine de lucru si motivatii. Pentru ca aceste efor-
turi s3 fie incununate de succes este importanta definirea
unor termeni de referintd clari si a unei teme, a unui conti-
nut si a unei diviziuni a muncii convenite de comun acord.

Fiecare proiect de videoclip demonstrativ este unic si
pentru succesul acestuia este esential sa existe echipa
potrivitd. Avand alaturi oamenii potriviti, veti valorifica
la maxim timpul dumneavoastrd si veti obtine la sfarsit
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un videoclip mai bun. Este important s3 va cunoasteti
propriile limite. L3sati subiectele si conceptele complexe,
filmele pentru relatii cu publicul si de publicitate in seama
profesionistilor.

Atunci cand vine vorba despre luarea de decizii cu privire
la dimensiunea echipei dumneavoastra de productie de
film, decideti de fapt de cati experti aveti nevoie pentru
3 crea un videoclip demonstrativ de succes. Numarul
acestora depinde de complexitatea proiectului. Tn echipa
dumneavoastrd ar trebui sd fie acoperite cel putin urma-
toarele roluri:

1. Regizorul si operatorul de camera. Pentru aproape
toate proiectele, cea mai bunad echipa de bazd este
formatad din doud persoane (1 regizor si 1 camera-
man). Cameramanulisi poate dedica intreaga atentie
calitatii imaginii si sunetului. Regizorul poate conduce
filmarea, ghida prezentatorii, persoanele intervievate
sau actorii si se poate asigura ca totul merge conform
planului. De asemenea, este o idee bund sd aveti doud
perechi de ochi priceputi la filmare. Acest lucru usu-
reazd decizia cu privire la film3rile necesare pentru
imagini suplimentare (consultati si B-Roll la sectiunea
7.4). Imaginile adauga un plus de stil materialului si
pot aduce la viatd videoclipuri simple.

2. Prezentatorii. Prezentatorul ar trebui s3 poatd explica
lucrurile in mod clar si concis. Acest lucru economiseste
multd muncd in activitatea ulterioard de post-produc-
tie si este cea mai bund premisd pentru un videoclip
de succes. Acolo unde este posibil, folositi o gamd de
parti interesate (cercetatori, consilieri, fermieri, inclusiv
fermieri tineri si fermieri femei) carora le sunt adresate
intrebari relevante si care adauga valoare oricdrui text
online scris.



2.2. STRUCTURAREA CONTINUTULUI

Odat3a ce este selectatd tema, aceasta ar trebui restrdnsa
si specificatd in detaliu. De exemplu, tema principald

,Biodiversitatea in agriculturd” poate fi transformatd in

,Crearea zonelor de promovare a biodiversitdtii la o ferma
arabild” sau chiar si mai detaliat ,Plantarea gardurilor vii’
sau ,,Tntre;inerea gardurilor vii”. Ca requl3 generald, intr-un
videoclip ar trebui tratatd doar o singurd temd. Apoi ar
trebui definite elementele orientate ctre actiune, pe care
doriti sd le includeti in videoclipul dumneavoastra.

J

Este important sd notati cele mai importante puncte pe
care doriti 3 le transmiteti publicului. Tn primul r3nd, ca
si cuvinte cheie si apoi ca propozitii formulate. Acest lucru
vd oferd o primd indicatie cu privire la lungimea video-
clipului. Ca requld empirica: 100 de cuvinte Tnseamnd 1
minut de film.

Continutul formulat trebuie apoi sa fie structurat. Structura
de bazd pentru toate formatele video include un Tnceput
(introducere), o parte principald si un sfarsit (Figura 3):

+ Introducerea prezints tema si relevanta acesteia. in
primele 30 de secunde, privitorul trebuie sd inteleaga
de ce merit3 s3 urmé&reascs acest videoclip. in plus
fatd de temd, trebuie prezentat vorbitorul principal si,
dac3 este necesar, locatia.

e Partea principala prezinta solutii sau recomandari
pentru actiuni de urmat. Deseori, este utild iTmpartirea
partii principale Tn capitole scurte.

e Sfarsitul trage o scurtd concluzie si/sau face referire
la alte surse de informatii (apel la actiune).

Figura 3. Structura de bazd a unui videoclip scurt, de 2-3 minute. Necesitatea unei subdiviziuni suplimentare in partea principala depinde de complexitatea temei.

(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

Explicati
publicului...

tema si de ce este

relevantd

Ce va Tnvata din
acest videoclip

INTRODUCERE 30"

Definiti mesajele principale

Structurati tema prin subimpartirea ei Tn subcapitole

Figura 4. Avantajele si dezavantajele prezentatorului si ale vorbitorului din off.

(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

Prezentator

a
1k

« Eficient
« Autentic

Concluzie,
apel la actiune

si/sau testimonial

SFARSIT 30"

» 0 A A

« Persoand potrivita

« Bund planificare

« Fdrd corecturi ulterioare

« Editare care necesita timp

Vorbitor din off

|-GII

« Scriere ulterioara
« Formulare precis3

« Voce adecvatd
« Scrisul necesitd mai mult timp

Combinatie: moderator si vorbitor din off
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2.3. VORBITOR, PREZENTATOR SAU
TEXT INSERAT

Odatd ce continutul a fost stabilit, trebuie luatd o decizie
cu privire la cine va spune povestea. Poate fi o persoana
sau mai multe persoane. In cazul videoclipurilor agricole,
de exemplu, pot fi luati in considerare fermieri, cercetatori
sau consilieri. Tn calitate de experti, acestia pot transmite
continutul in mod autentic si credibil.

O alternativa este scrierea punctelor principale si apoi
citirea lor de catre un vorbitor, ca voce din off. Ambele
metode au avantaje si dezavantaje (Figura 4). Deseori ins3,
vorbitorii care nu apar in filmare sunt combinati cu vocile
originale ale expertilor.

Tn videoclipuri scurt, imaginile pot fi, de asemenea, com-
pletate cu scurte texte inserate sau cu subtitrare. Tn spe-
cial, Tn mijloacele ce comunicare social3, videoclipurile
sunt deseori vizualizate f3r3 sunet, lucru care amplificd
avantajul subtitrarii.

2.4. PLANIFICAREA , A-ROLL" SI
,B-ROLL”

Este importanta planificarea videoclipului, atat la nivel de
narator cat si de imagine, indiferent daca continutul este
narat de o persoand intervievatd sau de un vorbitor din
off. Nivelul naratorului este cunoscut, de asemenes, ca
LA-Roll”. Nivelul imaginii este denumit ,,B-Roll” sau inre-
gistrare (Figura 5).

Odatd ce s-a decis ce va spune naratorul, este necesard
planificarea imaginilor adecvate pentru a completa nivelul
naratorului. Avand acestea bine pregdtite, este posibild
filmarea tuturor imaginilor necesare in aceeasi zi de fil-
mare. Daca existd lacune 1n planificare, este posibil s fie
necesara utilizarea de material imagine - fotografii sau
clipuri. Esteimportant s3 fie enumerate toate imaginile de
care aveti nevoie, astfel incat sa nu uitati nimic in timpul
filmarii. Un model de schitd este prezentat in Figura 6.

Figura 5. Scheletul unui videoclip este A-Roll, adica declaratiile esentiale ale unei persoane intervievate. Cu B-Roll sunt ilustrate cele spuse.
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

B-Roll

Interviu Interviu Interviu

Interviu

INTRODUCERE PARTEA PRINCIPALA SFAR$IT
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Figura 6. Model de schitd pentru planificarea unui videoclip.
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

Schita pentru video (titlu):

Format: _prezentator _narator _doar titluri _altele
CONTINUT 100 CUVINTE 1 MINUT NIVEL DE IMAGINE
Introducere Explicati problema, spuneti ce se va prezenta in videoclip de exemplu, fermier care prezinta, recoltd

Cuvinte-cheie:

Timp estimat:

Partea principala: Explicati inovatia dumenavoastra, pas cu pas de exemplu, masini in actiune, detalii, fotografii

Cuvinte-cheie:

Timp estimat:

Sfarsit: recomandari, apel la actiune, declaratii ale fermierilor etc.

Cuvinte-cheie:

Timp estimat:
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2.5. ECHIPAMENTUL
2.5.1. Camera de filmat

Puteti alege Tntre smartphone-uri, camere video cu inre-
gistrare sau camere foto cu functie video (Figura 7).

Smartphone-urile din ziua de astdzi au, in mod obisnuit
fncorporatd o camera excelentd. Totusi, In lumina puter-
nicd a soarelui, controlulimaginii pe ecran este dificil. Este
important sa retineti s3 filmati Tntotdeauna in format
vedere cu smartphone-ul. Pentru informatii suplimentare
cu privire la modulin care va puteti transforma smartpho-
ne-ulin camera video perfects, dati clic pe urmdtorul url:
www.backstage.com/magazine/article/
turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/

Camerele video cu fnregistrare suntintegral concepute
pentru filmare. Ele sunt usor de manuit si necesita putin
exercitiu, Tn plus oferd un ecran ajustabil, care este un
mare avantaj in lumina puternicd a soarelui. Camerele
video cu nregistrare, cu vizor si cupe pentru ochi, oferd
un control si mai bun alimaginii. Lentila cu zoom prezint3
un alt avantaj fata de smartphone.

Camerele (camere reflex si compacte) cu functie video
oferd, de asemenea, o calitate excelentd a imaginii. Totusi,
manevrarea si mai exact focalizarea necesitd mai multa prac-
ticd decdt camerele video cu Tnregistrare. Important pentru
toate tipurile de camere este asigurarea faptului ca acestea
pot fi conectate la microfoane externe si la un trepied.

CONSIDERATII
PENTRU CUMPARAREA UNEI CAMERE

Tn primul rdnd, acumulati experients cu echi-
pamentul existent.

Tnchiriati camere si vedeti care se potrivesc cel
mai bine nevoilor dumneavoastrd.

Camere video cu Tnregistrare cu o buna cali-
tate a imaginii sunt disponibile Tncepand de
l3 300 €.

Asigurati-va ca aveti intrdri pentru microfon
extern si casti audio.

Depinde de bugetul dumneavoastra dacd
achizionati o camera cu rezolutie Full HD sau
4K. Editarea videoclipurilor in 4K necesitd un
calculator mai puternic si mai mult spatiu de
memorie.

Figura 7. Smartphone, camerd video sau
camera foto: calitatea imaginii este buna
pentru toate. Alegerea dispozitivului
potrivit este determinatd de aplicatie,
buget si preferinte personale.

(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)
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2.5.2. Tipuri suplimentare de camere
adecvate pentru agricultura

Prezent3m aici trei tipuri de camere care sunt deosebit de
potrivite pentru productia de videoclipuri agricole (Figura
8). Totusi, acestea nu fac parte din echipamentul de baz3d
pentru fncepdtori.

Camerele de actiune ofera imagini spectaculoase atunci
cand sunt montate pe un tractor sau pe o masina agri-
cold, In carcasa de protectie, rezistenta la praf si la socuri.
Calitatea imaginii este, de obicei, foarte bund, dar calitatea
sunetului este slaba. Puteti decide s3 folositi un echipa-
ment separat pentru inregistrare audio, pentru a obtine
o calitate mai buna a sunetului.

Drone cu camere bune si caracteristici de zbor bune sunt
disponibile Tncepdnd de la 600 €. De exemplu, Mavic
Air de la DJI, este usoard, mica si usor de manevrat prin
smartphone. Ele sunt utile pentru inregistrarea de foto-
grafii aeriene cu cdmpuri, masinii, turme de animale sau
cladiri agricole, care permit imbunatatirea oricarui vide-
oclip. Privitorul obtine o imagine de ansamblu excelentsd
a locatiei evenimentului. Totusi, inregistrdrile cu drone ar
trebui folosite doar atunci cdnd au sens. Mai mult, pilotul
dronei ar trebui sd se asigure cd o foloseste in conformi-
tate cu legislatia/reglementdrile de zbor. Temeiul legal
pentru drone este specific fiecarei tdri si variaza in privinta
restrictiilor pe care le impune. Este esential s3 consultati
biroul oficial de informare al tarii in cauz3, inainte de folo-
sire. Un sumar al legislatiei privind dronele Tn diverse tari
europene poate fi gasit aici. Totusi, In toate tarile este
interzisa survolarea grupurilor de persoane cu drone. De
exemplu, daca doriti sa filmati cu drone demonstratii cu
echipamente la ferma, ar trebui s3 faceti acest lucru Tna-
inte s3 soseasca vizitatorii.


https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Figura 8.

Populare in agriculturd: camere de
actiune, drone si camere 360°.
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

Alt dezavantaj al dronelor este acela ca nu sunt posibile
fnregistrari ale sunetului. Un sfat poate fi implicarea unui
pilot amator de drone din randul prietenilor, in loc s3 cum-
pdrati propria drong, sau sa apelati la copii sau adolescenti,
care au mai multd experientd cu joystick-uri decat unii
adulti.

Camere 360°: un videoclip standard este Tnregistrat cu
o0 singurd lentil3 si oferd privitorului o imagine ,platd” a
obiectului vizualizat. Un videoclip 360° este inregistrat
cu o camerd specializatd care foloseste 2 lentile tip ,ochi
de peste”, pentru a nregistra imagini n toate directiile
simultan. Acest lucru permite unui privitor s deplaseze
unghiul/pozitia de vizualizare in timpul videoclipului.
Astfel, in practicd, in timpul videoclipului, privitorul Tsi
poate misca orientarea pentru a privi aspecte diferite, de
exemplu, sus-jos si de jur-imprejur, dar nu este posibil s3
facd zoom sau sa schimbe pozitia originald a videoclipu-
lui. Camerele 360° oferd privitorului o experientd spatiald
complexd, care este controlata de privitorul insusi pe ecran
sau prin intermediul ochelarilor de realitate virtuala.

Existd mai multe optiuni de vizualizare pentru inregistrari
360°. Videoclipurile suntideale pentru a fi vizualizate folo-
sind o casca de realitate virtuald sau, pentru un format mai
usor disponibil, folosind un telefon Android si o casca (goo-
gle) Cardboard (Figura 10). Acest lucru oferd privitorului
o0 experientd imersiva de realitate virtuald, iar navigarea
in videoclip este posibild cu ajutorul miscarilor de cap.
Privitorul se poate misca Tn videoclip pentru a modifica
pozitia de vizualizare prin miscarea capului. Videoclipurile
pot fi, de asemenea, gdzduite pe un canal YouTube si pot fi
vizualizate folosind browserul Chrome, pentru a permite
privitorului s3 se miste Tn videoclip folosind un sistem de
control/navigare standard la calculator sau laptop si cu
mouse-ul. Existd un potential semnificativ in domeniul
cursurilor deinstruire virtuald si a tururilor virtuale. Totusi,
producerea de videoclipuri de realitate virtuald presupune
atat experientd cat si o buna planificare.
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SFATURI PENTRU UTILIZAREA DRONELOR

Temeiul legal pentru drone este specific
fiecdrei tari si variazd Tn privinta restrictiilor
pe care le impune.

Acest blog va ofera o imagine de ansamblu
buna asupra reglementdrilor din diverse
tari europene http://dronerules.eu/en/
recreational/regulations

Consultati biroul oficial de informare al tarii
inainte de folosirea dronei.

Figura 9. Camera Ricoh Theta V 360°
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)


http://dronerules.eu/en/recreational/regulations
http://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Figura 10. C3sti PLAID Cardboard, prezentate in demonstratie la DATagri,
Spania. (sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

an

2.5.3. Microfon

Un sunetbun este la fel de important ca si o imagine buna.
Mai ales pentru interviuri, microfoanele incorporate ale
camerelor video si ale smartphone-urilor nu indeplinesc
aceastd cerintd. Pe masurd ce distanta dintre camera si
sursa de sunet creste, calitatea sunetului scade rapid. Mai
mult, zgomotul ambiental sau vantul stricd deseori astfel
defnregistrdri de sunet. Solutia Tn acest caz este utilizarea
unui microfon extern.

Microfoane cu conexiune prin cablu si microfoane fara fir
sunt disponibile Tn diverse clase de preturi (Figura 11). De
asemenea, facem deosebirea intre microfoane de lava-
lierd si microfoane de mana. Microfoanele de lavalierd
sunt foarte potrivite pentru mediul agricol. Persoanele
filmate se pot misca liber siisi pot folosi mainile pentru a
prezenta si demonstra diverse lucruri. Microfonul fara fir
RodeLink ofera un raport foarte bun pret-performantd si
costd aproximativ 300 €.

Esteimportant s controlati intotdeauna sunetul prin casti
audio. Se poate intdmpla s3 existe zgomot, bateria s3 fie
goald sau sa fi uitat s3 comutati pe un microfon f3r3 fir.
Atunci cadnd cumparati o camerd video, asigurati-va ca
aceasta are intrdri pentru microfon si cdsti audio (Figura
11, dreapta). Din pacate, aceste conexiuni sunt disponi-
bile doar pentru cdteva modele din segmentul pentru
consumatori.

Un alt avantaj al microfoanelor externe este utilizarea
unei protectii impotriva vantului, din bland sinteticd, care
ajuta la prevenirea zgomotelor care fac ca inregistrarile
de sunet sa nu poat3 fi folosite, chiar si in conditii de vant
slab. Pe ldngd un microfon de lavalierd, recomanddm si un
microfon de mana. Acesta este necesar atunci cdnd trebuie
realizate interviuri Tn situatii cu mult zgomot ambiental.

Figura 11. Stanga: microfoane simple cu cabluri pentru smartphone sunt disponibile deja de la 20 €. Mijloc: RodeLink radio link oferd un raport bun pret-performan-
ta. Dreapta: la cumpararea unei camere video, asigurati-va ca exista conexiuni pentru microfon (jack rosu) si casti audio (jack verde).

(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)
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2.5.4. Trepied

Videoclipurile cldtinate dau o not3 neprofesionald si obo-

sesc privitorul. De acees, ar trebui folosit intotdeauna un

trepied. Existd o varietate de optiuni care pot fi folosite,

inclusiv (Figura 12):

¢ Stabilizatoare simple pentru smartphone sunt dispo-
nibile Tncepand de la 20 €.

e Stabilizatoare tip ,gimbal” care produc miscari deose-
bit de blande si dinamice (,steady cam”)

¢ Untrepied de umar sau un monopied este recomandat
pentru multe schimbdri ale locatiei, atunci cand nu
existd timp pentru instalare.

Trepiedul este solutia ideald pentru multe aplicatii.
Datoritd unui cap special pentru video si cu o oarecare
practicd, acesta permite panoramadri line.

Figura 12. Optiuni multiple de trepied (sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

-

Stabilizator pentru Stabilizator tip
smartphone »gimbal”
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Stabilizator de umar
pentru camera video

Trepied cu cap
pentru video



3

Bariere
potentiale

3.1. BUGET

Camere video cu inregistrare cu 0 buna calitate aimaginii
suntdisponibile Incepand de la 300 €. Pentru un microfon
extern si un trepied mai aveti nevoie de 100-300 €. Daca
aveti un buget limitat, puteti opta sa cumpdrati echipa-
ment folosit. Dacd bugetul vd permite, este de preferat o
camera cu Full HD sau 4K, dar aceasta necesitd un calcu-
lator mai puternic, cu mai multd memorie, pentru a putea
editanregistrarea 4K. Acest aspecti-ar putea restrictiona
utilizarea.

3.2. HARDWARE DE EDITARE

Pentru un proces de editare fard probleme, calculatorul
dumneavoastrd ar trebui sd aiba cel putin 8 GB, cel mai bine
16 GB RAM. Cerintele minime sunt de obicei indicate atunci
cand cumparati un program software de editare. De aseme-
nea, este recomandat sa folositi spatiu de memorie extern.
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3.3. PROGRAM SOFTWARE DE EDITARE

Existd multe programe software de editare disponibile pe
piatd. Suntdisponibile programe gratuite, precum iMovie
pentru dispozitive Apple, Movie Maker pentru calculator,
sau programe complexe, precum Hitfilm Shotcut.

Cu toate acestea, recomanddm folosirea de programe
platite, in gama de preturi de 50-100 €, cum ar fi Adobe
Premiere Elements. Cu programe gratuite atingeti repede
limitele, iar programele gratuite extensive, cum este
Hitfilm, sunt deseori prea complexe pentru Tncepatori.

3.4. LICENTE

Muzica adecvatd de fundal poate Tmbogati videocli-
purile, dar muzica ar trebui folositd doar putin. Este
permisa folosirea doar a muzicii cu titlu gratuit. YouTube
oferd o gama largd de muzicd cu titlu gratuit in biblio-
teca sa audio. Piese indrdgite de muzicd apar mereu in
videoclipuri pe YouTube. Pentru cerinte mai exigente,
muzica poate fi cumpdratd de la furnizori de servicii de
platd, cum ar fi audiojungle.net sau premiumbeat.com,
preturile variind fntre 20-50 $ per melodie.

3.5.LIMBA

Tn general, recomand3m s§ 8sati protagonistii s§ vor-
beascd in limba lor maternd. Drept urmare, este nevoie
de traduceri pentru proiecte transnationale. Acestea pot
fi facute fie prin dublare, fie prin subtitrare. Pentru ambele,
trebuie realizatd o transcriere a tot ceea ce se spune in
limba originala. Extensia adecvat3 a fisierelor pentru sub-
titrdri este .VVT or .SBV sau T.XT. Transcrierea poate fi tra-
dusd Tn alte limbi si apoi cititd de un vorbitor sau inseratd
ca subtitrare pe YouTube.


http://audiojungle.net
http://premiumbeat.com
http://T.XT

Timpul necesar pentru a transcrie un minut de videoclip vari-
azddela0,5a 1 ord, in functie de complexitatea subiectului
si de experienta persoanei care face transcrierea. Pentru
inserarea de subtitrdri pe YouTube sunt necesare aproxi-
mativ 10 minute pentru un minut de videoclip. Se poate
trage concluzia c3, daca traducerea face parte din proiect,
videoclipurile ar trebui sa fie cdt mai scurte, avand in vedere
faptul ca timpul necesar pentru traducere creste liniar.

Asigurati faptul cd limbajul folosit atat ca transcriere, cat
si Tn limba maternd nu este prea complex sau prea sti-
intific, ceea ce l-ar face greu de Tnteles de catre publicul
tintd. Abrevierile nu ar trebui folosite decat dacd sunt bine
cunoscute si usor de inteles.

3.6. TIMPUL

Producerea videoclipurilor poate dura mai multe ore sau
chiar zile, de acees, creatorii de videoclipuri pot fi limitati
de cattimp au la dispozitie pentru a produce un videoclip.

Tn medie, planificarea unui videoclip dureaz3 1-2 ore, filma-
rean sinefntre o ord si mai multe ore, iar editarea necesitd
cel mai mult timp. Ca requld empiric3, timpul necesar pen-
tru editarea unuivideoclip de 5 minute este de aproximativ
0 zi. La Tnceput, fard practicd, poate dura mai mult.

3.7. COMPETENTE

Lipsa de cunostinte sau de experientd in crearea de vide-
oclipuri fi poate descuraja pe oameni sa creeze propriile
videoclipuri. Aceasta poate afecta, de asemenes, calita-
tea generald si timpul necesar pentru producerea unui
videoclip. De aceea, este important s3 exersati crearea
de videoclipuri, inainte de a produce unul care va fiimpar-
tasit publicului tintd. Acolo unde este posibil, participati

la sesiuni de instruire oferite de profesionisti, pentru a
dobandi competentele si increderea necesard pentru a
produce videoclipuri.

3.8. DIMENSIUNEA FISIERULUI

Atunci cand Tncepeti sd filmatiTnregistrdri video, ar trebui
sd retineti sa va opriti din filmare din cdnd in cand, pentru
a vd asigura ca fisierele nu devin prea mari. De exemplu,
un fisier video de 20 de minute de la 0 camerd de bund
calitate, ar putea ajunge, cu usurint3, la o dimensiune
de 9 GB. Un fisier de aceastd dimensiune este greu de
transferatsi de prelucrat. Dacd laptopul/calculatorul are
spatiu limitat RAM/pe disc, este posibil ca acesta sa fie
extrem de lent sau nu va putea finaliza sarcina. Fisierele
mai mari sunt de asemenea mai greu de editat Tn com-
paratie cu fisierele mai mici, cu inregistrari mai putine.

Din acest motiv, este adecvat s3 opriti inregistrarea dupa
5 minute, timp de cateva secunde, inainte de a refncepe
inregistrarea. Retineti cd dac3 fisierele video sunt prea
scurte (mai mici de 2 minute) acest lucru le va face greu
de prelucrat si veti avea nevoie de mai mult timp si efort
in timpul procesului de editare pentru a imbina Tnregis-
trarea video.

3.9. DIMENSIUNEA VIDEOCLIPULUI

Este foarte important s3 vd ganditi la dimensiunea vide-
oclipului. Tnainte de a incepe s3 prelucrati inregistrarea,
verificati daca aveti suficient spatiu pe disc pe calculator/
laptop. Pentru crearea de videoclipuri aveti nevoie de cel
putin 2 GB de spatiu liber. Ar trebui sd retineti c3 veti avea
mai multe videoclipuri Tnainte de a-l finaliza pe ultimul.
Un videoclip prelucrat cu o duratd de 2 minute are apro-
ximativ 200 MGB.
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3.10. ETICA (CONSIMTAMANT)

Tnainte de filmare, UE obligd obtinerea unui consimt3-
mant liber si informat din partea celor care vor fi filmati
(ei sau sediile lor) (de exemplu, manualul online Portalul
CE pentru participanti H2020). Consimtamantul poate fi
acordatverbal, Tn scris sau electronic. Unde este necesar, ar
trebui oferite participantilor fise informative, mentionand
scopul, metoda, riscul si beneficiile cercetdrii si utilizarii
planificate a datelor, pentru a le permite s3 ia o decizie
clard si informata cu privire la exprimarea consimtdman-
tului. Consimtdmantul poate fi exprimat prin completarea
unui scurt formular de consimtdmant, asigurandu-se cd
participatul a inteles utilizarea imaginilor, cunoaste faptul
cd isi poate retrage oricand consimtdmantul si cd retine
dreptulinregistrdrii, desi permite proiectului sa foloseasca
datele capturate sau prelucrate (Figura 13).

Atunci cand este vorba despre evenimente cu participare
in masd, este nerealist s3 luati Tn considerare obtinere a
unui consimtdmant informat din partea tuturor partici-
pantilor, de aceea este necesar sd informati participantii
cd se realizeaza o filmare si c3 oricine nu doreste s3 fie
capturat in Tnregistrare trebuie s3 se anunte echipei de
management. Practica uzuald este de a emite acestei per-
soane un ecuson colorat pe care s3 1l poarte. Acest lucru
asigura faptul cd Tnregistrarea nu se face daca ecusonul
este vizibil, sau, la editare, orice Tnregistrare 3 unei per-
soane care poarta ecusonul trebuie sa nu fie folosita sau
sa fie eliminata prin editare.



Figura 13. Exemple de formular de consimtdmant informat
(pe baza Rezultatelor 4.3-PLAID)

Formular de consimtamant NEFERTITI pentru fotografii si inregistrari video si audio

Subsemnatul, (numele complet al
persoanei), consimt prin prezenta la folosirea imaginii sau vocii mele, sau a ambelor, de catre
membrii proiectului consortiului NEFERTITI. Imaginea poate fi capturatd prin inregistrare video
sau fotografiere.

« Suntde acord c3 toate aceste fotografii, Inregistrari video sau audio si orice reproducere a
acestora rdman proprietatea autorului si cd proiectul NEFERTITI poate folosi imaginea dupa
cum considera.

« Tnteleg c3 aceste imagini pot ap&rea public ca parte a site-ului NEFERTITI si/sau a altor
materiale de marketing legate de proiect.

« Tnteleg c acest material va fi folosit intr-un mod legitim si nu este destinat s3 provoace
niciun rdu sau sa genereze impedimente partilor implicate.

Semnatura: Data: / /

Proiectul NEFERTITI a obtinut finantare din partea programului de cercetare si inovare Orizont 2020 al Uniunii Europene
,in baza acordului de grant nr. 772705.
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A

Producerea unui
videoclip pentru
demonstratii virtuale

4.1. INREGISTRAREA IMAGINILOR

4.1.1.inregistrarea A-Roll si B-Roll

Tn timpul filmarii videoclipului, este de asemenea util s&
ganditi la ambele nivele, respectiv A-Roll si B-Roll. Depinde
de situatie care dintre parti o filmati prima. De exemplu,
pentru o demonstratie cu echipamente, se filmeaza de
obicei mai intai ,echipamentul Tn actiune”, adicd imagini
fnregistrate sau B-Roll. Acestea includ detalii si cadre lungi,
maini care examineazd solul prelucrat, oameni n jurul
echipamentelor etc.

De obicei, nu se recomanda filmarea comentariului in
direct pe care il face comentatorul pentru participantii la
o demonstratie la fermd sau un A-Roll, deoarece calitatea
sunetului este deseori prea slaba si explicatiile sunt de
obicei prea lungi. De aceea, daca este posibil, comenta-
riul explicativ ar trebui inregistrat intr-o etapd separatd,
ca interviu cu o persoand competentd (dacd este posibil,
clarificati cine si ce se va spune Tn timpul pregatirii).

n mod ideal, comentatorul ar trebui s3 poats explica echi-
pamentele individuale direct in fata acestora. Expertul
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descrie metodele de lucru, avantajele si dezavantajele
echipamentelor tocmai prezentate. Persoana trebuie s3
vorbeasca la prezent si sd formuleze propozitiile ca sicum
ar comenta in direct. Acestea sund cam asa: ,Aici vedem
echipamentul XY..”, ,Dupa cum puteti vedea, lucreaza
ceva mai putin adanc decat echipamentul XY...".

Acest lucru va asigura faptul c¢d aceste comentarii se potri-
vesc exact cu imaginile echipamentelor. Pentru a permite
vorbitorului s3 vada mai intai echipamentul in functiune
n conditiile actuale, comentariul este de obicei inregistrat
dupd demonstratie.

Tn alte situatii, de exemplu atunci cAnd un fermier explics
un proces de ruting, poate fiTnregistrat mai intdi comenta-
riul explicativ (,A-Roll”), iarimaginile ilustrative (,B-Roll")
pot fi filmate apoi. In cazul in care prezentatorul poate
prezenta actiuni, este deseoriideal ca acesta sa vorbeasca
sisd actioneze. Pentru a putea edita ulterior astfel de inre-
gistrdri, comentariul ar trebui s3 fie inregistrat ca ntreg,
fard actiune, Ulterior se filmeaza detaliile actiunii.



4.1.2. A-Roll: 10 sfaturi pentru realizarea de interviuri

Un comentariu explicativ este deseori Tnregistrat sub
forma de interviu. Aici sunt c3teva sfaturi pentru realiza-
rea de interviuri.

Atmosfera relaxata. Asigurati intotdeauna o atmo-
sferd relaxatd intre dumneavoastrd si persoana pe care
o intervievati.

Sezand sauin picioare. ITn mod normal, persoana inter-
vievatd ar trebui sa stea in picioare. Pozitia sezand este
recomandatd doar in timpul interviurilor lungi sau per-
soanelor care se miscd mult.

Compozitia imaginii. In interviu, linia ochilor trebuie
sd fie pe cea de-a treia linie superioarad a imaginii
(regula treimilor). Daca linia ochilor este mai jos, per-
soana pare anormal de mic3 (Figura 14). Asigurati-va
cd persoana invervievatd are un aspect profesional
(parul, hainele etc.).

Directia vizuala. Persoana intervievatd nu trebuie sa
priveasca direct in camerd, ci usor in lateral, dincolo
de ea, In ochii intervievatorului. Persoana intervievata
ar trebui sa priveasca direct in camerd, doar daca are
rol de moderator.

Complet automat. Dac3 interviul este realizat de o
singurd persoana (simultan camerd si realizarea inter-
viului), este recomandabil s montati camera pe un
trepied, iar aceasta sd functioneze Tn mod complet
automat. Acesta este singurul mod in care vd puteti
concentra pe deplin pe persoana intervievata si pe
ceea ce se spune.

6.

10.

Nu opriti camera. Recomandam s3 l3sati camera s3
meargad pe toatd durata interviului. Pornirea si oprirea
camerei va va distrage atentia si va spori de fiecare
datd nervozitatea. In plus, exist3 riscul s3 uitati s3 o
porniti.

Aprobare tacita. Tn timpul filmérii, concentrarea tre-
buie s fie pe persoana intervievatd si pe continut.
Comunicati prin contact vizual si non-verbal, de exem-
plu, ddnd din capin semn de aprobare. Intervievatorul
nu trebuie sa faca remarci intermediare, cum ar fi ,Da”,
in timp ce persoana intervievatd vorbeste, deoarece
acestea nu pot fi inldturate.

Declaratii clare. Foarte putine persoane pot descrie
ceva In mod concis si precis. De aceea, se recomanda
sd planificati cel putin doud runde. Prima serveste unei
treceri in revistad a subiectului si reducerii nervozitatii.
A doua rund3 se concentreaza pe aspectele relevante
si le formuleazd cat de concis posibil.

Integrati intrebarea in raspuns. Pentru a economisi
timp, Tntrebarea este deseori eliminata la post-pro-
ductie. Pentru ca privitorul sa inteleaga contextul, per-
soana intervievata trebuie s3 integreze cuvantul cheie
alintrebdrii in rdspunsul s3u.

Reveniti fara a insista. Dac3 raspunsurile la intrebari
nu sunt optime, este necesar sa reveniti. Filmarile indi-
viduale ar trebui repetate pand cand rezultatul este
conform asteptarilor. Uneori Tnsd este util s3 omiteti
o Tntrebare si sd o reluati la sfarsit.
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Figura 14. Tn interviu, linia ochilor trebuie s3 fie in sectiunea de aur, adicd
pe a treia linie superioard. Daca linia ochilor este mai jos, persoana pare
anormal de micd. Optiuni multiple de trepied.

(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)



4.1.3. B-Roll: asigurati setari variate ale imaginii

Motivele pentru B-Roll ar fi trebuit deja s3 fie definite in
linii mari anterior. Existd o varietate de setdri care pot fi
folosite ca B-Roll (Figura 15). Videoclipurile individuale
trebuie s3 fie de cel putin 30 de secunde, f3rd zoom si
panoramare, astfel incat c3 poata fi folosite ulterior fard
probleme la editare. Videoclipurile B-Roll pot include:

1. Cadre lungi, cum ar fi deschiderea unei scene: la ince-
put, privitorul ar trebui sd aibd o imagine de ansamblu
a locului demonstratiei, dacd este cazul (cadru de sta-
bilire). Un cadru lung fie de la sol, fie din drond este
adecvat in acest scop.

2. Cadru mediu lung: aceasta setare este ideald pentru
filmari ale echipamentelor, dar poate deveni plicti-
sitoare daca este folositd prea des sau un timp prea
indelungat.

3. Detalii, prim-planuri: cadrele lungi si medii ar trebui
completate cu prim-planuri. Acestea pot fi realizate
in diferite moduri: prin apropiere cu camera sau prin
zoom pe detalii cu lentila Tele. O camerd de actiune
montatd pe echipament oferd, de asemenes, per-
spective interesante, pe care participantii in direct la
demonstratiile de la fermd nu le au.

4. Material imagine suplimentar: material suplimen-
tar, precum fermieri prinsi in conversatie, maini pe sol,
plante sau peisaje, sunt foarte utile pentru editare si
imbun3dtatesc calitatea videoclipului.

Cadru lung, de stabilire Cadru lung mediu

Prim-planuri cu Tele inregistrare

Figura 15. Diverse setdri ale camerei pentru motive B-Roll reprezintd baza pentru o editare interesanta.
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

4 // Producerea unui videoclip pentru demonstratii virtuale | 21



4.1.4 Recomandari
Abordari si unelte

1. Exprimati in mod clar continutul videoclipului, de la
buninceput.

2. Folositi cu intelepciune tranzitiile. Tranzitiile nejus-
tificate descurajeazs, iar privitorii sunt distrasi de la
continutul real, din cauza formatarii slabe.

3. Folositi sectiuni scurte de interviuri sau persoane
care vorbesc. Privitorii sunt mai atrasi de Tnregistrari
in miscare decat de o imagine staticd. Avand in vedere
faptul cd miscarea este importantd pentru a atrage
atentia audientei, folositi sectiuni scurte de interviuri.

4. Folositi voce din off pentru a relata un videoclip
tehnic.

5. Oferiti subtitrare pentru a face continutul accesibil
pe scara mai larga.

6. Ganditi-va bine laincadrarea videoclipului.incadrarea
videoclipului, inclusiv miscarea si dinamica, este foarte
importantd pentru un videoclip bine produs, deoa-
rece poate face ca orice tema s3 prinda viata si poate
spori interesul audientei fatd de abordarea sau tehnica
demonstrata.

7. Folositi formate alternative pentru a prezenta con-
tinutul. De exemplu, puteti folosi muzicd sau grafice
pe ecran, care sunt bine alese - nu prea lungi si cu un
volum potrivit de informatii. Asigurati faptul cd imagi-
nile reduse sunt folosite eficient. Dacd este cazul, umo-
rul poate fi folosit pentru a capta atentia privitorului.

8. Videoclipurile ar trebui editate si scurtate cat mai
mult posibil. Acest lucru permite oferirea unui volum
maxim de informatii intr-un volum minim de timp.
Tnregistrarea audio ar trebui s& fie clari si concis.
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Prezentatorii

1. Prezentatorul ar trebui s3 poata explica lucrurile in

mod clar si concis. Acest lucru economiseste multa
munca in activitatea ulterioard de post-productie si este
cea mai bunad premisd pentru un videoclip de succes.

Folositi 0 gama de parti interesate, acolo unde este
posibil. Acestia pot fi cercetdtori, consilieri, fermieri
(inclusiv fermieri tineri si fermieri femei) cdrora le sunt
adresate Tntrebari relevante si care adaugd valoare
oricarui text online scris.

Competente si cunostinte

1. Participati la instruire video pentru a dobandi com-

petente, sau faceti schimb de experientd cu alte per-
soane (sau alti fermieri) interesate de producerea de
videoclipuri.

2. Tncepeti cu videoclipuri scurte, de cel mult 2 minute.

Editarea este cea mai mare provocare pentru multi
fncepdtori, asa ¢ad ramaneti la videoclipuri scurte la
Tnceput. Tn acest scop, trebuie s& limitati c3t mai mult
posibil tema. Videoclipurile scurte necesitd, de aseme-
nea, mult mai putin timp pentru traducere.

3. Aratati videoclipurile dumneavoastra unui privitor

independentinainte de a le publica. Privitorul poate
semnala ambiguitati sau o lungime inutil3.

4. Tncarcati periodic material.



4.2. EDITAREA VIDEOCLIPULUI

Editarea este o parte provocatoare pentru majoritatea 5. Aratativideoclipul. Ardtati versiunea (aproape) finali-
participantilor, deoarece existd unele cerinte cu privire la zatd unei persoane din afard. Aceastd persoana poate
performanta calculatorului. Editarea eficientd presupune, indica dacd videoclipul este usor de urmarit si de inte-
de asemenea, practicd si disciplind. Editarea unui videoclip les, dacd lungimea este adecvatd si daca existd parti
constd din urm3toarele etape: care trebuie modificate. Dupa ce au fost facute aceste

ultime corecturi, videoclipul poate fi publicat in mod
1. Decuparea brutd a A-Roll. Tncepeti cu editarea public pentru publicul tintd.

A-Roll, adicd banda de comentarii. Toate clipurile
sunt ascultate si sunt selectate cele mai bune versi-
uni. Comentariul este structurat conform planurilor
si este scurtat la elementele esentiale. La scurtare, . L

se recomanda s3 faceti mai multe treceri si s3 puneti ; Cieaahk T i gy 7y -ovea
intotdeauna urmdtoarele intrebdri: aceastd propozitie i :
este relevantd pentru intelegerea temei? Propozitia
duce povestea mai departe? Aceasta etapd dureazd
1-4 ore, in functie de volumul de material filmat.

2. Decuparea find a A-Roll. Odat3 ce ,schela” A-Roll este
gata, decupati balbele si ,333"-urile.

3. Inserati B-Roll. Tn aceasts etaps, selectati materialul
imagine din B-Roll si plasati-l peste pozitia adecvatd a
A-Roll. Decupajele din A-Roll vor fi acoperite de aceste
clipuri, devenind astfel invizibile, dar ce s-a spus este
clarificat si subliniat prin imagini adecvate.

4. Asigurati ritmul. Aceastd etapa este despre asigurarea
unui ritm al filmului. Acest lucru inseamnd, de exemplu,
determinarea duratei secventelor A-Roll, decizia privind
momentul cdnd aparimaginile B-Roll, ajustarea decupa-
rilor B-Roll la ritmul vocii. Dup3 aceasta, ar trebuiinserate
si muzica, titlurile intermediare si pauzele, astfel ncat

privitorul sd aibd timp s3 T$i traga sufletul. Filmul ar trebui Figura 16. Aranjarea A-Roll si B-Roll in programul de editare. Imaginile B-Roll sunt folosite

sd curgd si sa nu aiba Intreruperi nefiresti. pentru a acoperi decupajele din A-Roll si pentru a sustine vizual ce s-a comentat in A-Roll.
! ’ (sursa: Rezultate 4.3-PLAID)
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5

Diseminarea
demonstratiilor
virtuale

Exista diverse canale pentru diseminarea
videoclipurilor demonstrative.

N
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5.1. MIJLOACE DE COMUNICARE
SOCIALA

Mijloacele de comunicare sociald sunt un mijloc foarte bun
de a partaja videoclipurile cu un numar mare de oameni.
Acestea pot fi folosite pentru a disemina materiale audiovi-
zuale tuturor audientelor, dar unele forme de mijloace de
comunicare sociald pot fi mai potrivite pentru o anumita
audientd. De aceea este important s3 stiti ce formd de
mijloace de comunicare sociald foloseste publicul dum-
neavoastra tintd si s3 adaptati diseminarea la aceasta.

Videoclipuriscurte, de 30 de secunde pand la 1 minut pot fi
folosite pe platforme precum Twitter si Instagram, pentru
a impartasi o descriere succintd a practicii sau inovatiei.
Dacad videoclipul dumneavoastra este pe YouTube si este
prea lung pentru Twitter, puteti incdrca doar introducerea
si sd inserati un link la versiunea integrala de pe YouTube.
Este important sa folositi subtitrari, deoarece majoritatea
persoanelor urmaresc videoclipuri pe Twitter si Facebook
fara sunet. De asemenea, pot fi folosite videoclipuri scurte
ca instrument promotional grozav pentru un eveniment
demonstrativ sau pentru conferinte. Pe Twitter, videocli-
purile pot fi de asemenea partajate de urmaritori, ajutand
la cresterea numarului de vizualizdri si de interactiuni cu
postarea. Facebook poate fi de asemenea folosit pentru
partajarea de materiale audiovizuale. Acestea pot fi simi-
lare videoclipurilor scurte folosite pe Twitter si Instagram,
sau videoclipuri mai lungi si mai detaliate, similare celor
de pe YouTube.

5.2. CANALEYOUTUBE

Pentru videoclipuri agricole, este recomandata distribu-
tia pe YouTube, aceasta fiind platforma cea mai populard
in cercurile agricole, In comparatie cu Vimeo sau alte plat-
forme video. Pentru a Tncarca videoclipuri, trebuie s3 aveti
propriul canal sau trebuie s3 deschideti un canal nou.

CUM SA FACETI
CA VIDEOCLIPUL
DUMNEAVOASTRA DE PE
YOUTUBE SA FIE MAI USOR
DE GASIT

Alegeti un titlu semnificativ, cu cele maiimpor-
tante cuvinte-cheie.

Oferiti o scurtd descriere a continutului video-
clipului. Aici puteti oferi si link-uri c3tre infor-
matii suplimentare.

Specificati cuvinte-cheie ca etichete si, de ase-
menea, traduceti-le pe cele mai importante.

Nu folositi miniaturile sugerate de YouTube,
ci incarcati capturile dumneavoastra de ecran
semnificative din videoclip. Echipamentele
video si programele software de editare sunt
acum necostisitoare si usor de folosit.
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Tn fiecare zi sunt deschise mii de canale noi si suntincér-
cate milioane de videoclipuri noi. De aceea, sunt necesare
oarecare eforturi pentru a face cunoscute videoclipurile
fncdrcate si pentru a asigura o distribuire optima.

Tn special cu privire la canale de YouTube nou lansate,
este dificild generarea unui numar mare de vizualizari la
inceput, datoritd numarului mic de abonati. La inceput,
un canal YouTube serveste mai mult drept arhiva video
online. De aici, videoclipurile ar trebui incorporate in site-
uri existente si facute cunoscute prin retele de comunicare
social3. Tn functie de tem3, calitatea videoclipului realizat
si retelele existente, poate dura luni, dacd nu ani, pand
cand un canal nou de YouTube s3 fie acceptat de public.

5.3. RETELE

Existd o varietate de tipuri diferite de retele care pot fi folo-
site pentru diseminarea materialelor audiovizuale c3tre
publicul tinta. Acestea includ grupuri locale de fermieri,
retele nationale sau regionale de ferme demonstrative, gru-
puri de cercetare sau testare (cum este Innovative Farmers
n Regatul Unit), grupuri consultative si retele de e-mail/
comunicare, precum si retele de parteneri de proiect.

Toate aceste tipuri de retele sunt minunate pentru partaja-
rea de videoclipuri cu persoane care impdrtdsesc interese
comune si pot ajuta astfel la sporirea impactului videocli-
pului. Unele dintre retele, cum sunt retelele demonstrative,
pot ajuta si la sporirea vizibilitatii videoclipului sau a temei,
deoarece acesti fermieri sunt deseori bine vdzuti in comu-
nitate/sectorul agricol si, de asemenea, vin Tn contact cu
o diversitate de oameni din sector cu care pot partaja un
videoclip. Retelele oferd, de asemenea, sansa de a avea
acces la noi grupuri sau parti interesate care pot sa nu
cunoascd in prezent o anumitd practicd sau abordare.



Partajarea unui videoclip Tn cadrul retelei asigura faptul
cd toti vor avea acces la videoclip si va spori sansele ca
acestia sa vada videoclipul, In comparatie cu partajarea
fard folosirea unor astfel de retele.

Retelele instituite in cadrul proiectelor H2020 sunt o alt3
cale de diseminare a videoclipurilor Tn afara unui proiect
sau grup de cercetare, de exemplu, NEFERTITI. Aceste
retele permit diseminarea mai larga a videoclipurilor in
randul tarilor membre, amplificand schimbul de experi-
entd intre clustere de ferme. Similar, Reteaua Europeand
de Dezvoltare Rurald (REDR) si Retelele nationale de dez-
voltare rurald (RNDR) servesc ca platformd de schimb de
informatii privind modul in care functioneazd in practicd
politica, programele, proiectele si alte initiative de dezvol-
tare rurald, oferind o altd cale pentru diseminarea video-
clipurilor in intreaga Europa.

5.4. FERMA VIRTUALA

Validarea conceptului ,Ferma virtuald PLAID” a fost creatd
de studenti de la Unicersitatea Abertay din Dundee, Scotis,
in cadrul studiilor de masterat privind tehnologia jocurilor,
in colaborare cu personal de la Institutul James Hutton.

Tn timpul cercetdrii pentru Inventarul demonstratiei la
fermad, a devenit aparent faptul cd accesul la demonstratie
poate fi limitat, in anumite cazuri. De acees, proiectul a
investigat metode inovatoare de crestere a accesului la
demonstratii la ferma, o cale fiind prin demonstratii vir-
tuale. Studentii au elaborat un mediu simulat (Figura 17),
reprezentand o platformad a fermei, care este o plimbare
virtuald prin mediul unei ferme tipice. Acesta poate fi acce-
sat pe web sau cu c3sti de realitate virtuald (Cardboard) si
cu un telefon Android. Tn mediul de realitate virtual3 este
posibild accesarea de videoclipuri cu inovatii filmate atat

ca videoclipuri standard, cat si ca videoclipuri 360°. Aceste
videoclipuri prezintd inovatii agricole utilizate la ferma.

Videoclipurile gdzduite pot fi accesate in mediul simulat
(Figura 18) prin clic pe sferg, atunci cand indicatorul este
centrat pe videoclip. Acest lucru permite ca videoclipul sa
fie accesat si privitorul se poate misca in videoclip pen-
tru a avea o vedere sfericd integrald omnidirectionala.
Videoclipul poate fi pardsit, iar privitorul poate continua
sa exploreze mediul simulat folosind miscari ale capului
pentru a gdsi alte videoclipuri.

Videoclipurile pot fi Tnldturate si inlocuite Tn functie de
cerintele situatiei. De exemplu, Tn cazul demonstratiilor
pentru copii, videoclipurile pot afisa videoclipuri adecvate
copiilor, dar cand se adreseaza comunitdtii de fermieri, pot
fi gdzduite videoclipuri tehnologice, adecvate publicului.

Ferma virtuald a fost diseminat3 cdtre diverse audiente
atat in Regatul Unit, cat si la evenimente Tn intreaga
Europd. Natura vizuald a tehnologiei a depdsit bariere
lingvistice frecvent Intalnite care impiedicd comunicarea
cu multimi mari de oameni, fard prezenta unui vorbitor
nativ care sd traduca.
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Figura 17. Mediu simulat care prezint3 un tractor.
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)

Figura 18. Mediu simulat care prezinta sfere video 360° gdzduite.
(sursa: Rezultate 4.3-PLAID)



6

Evaluarea impactului
demonstratiilor
virtuale

Dupa ce ati lansat un nou videoclip, veti dori probabil
sd evaluati performanta videoclipului dumneavoastrd.
Evaluarea se referd la orice feedback la videoclipul demon-
strativ care poate fi luat Tn considerare pentru a imbuna-
tati urmatoarele videoclipuri demonstrative corelate si
pentru a constientiza dacd ati atins obiectivele stabilite
anterior pentru videoclipul dumneavoastra. Indicatorii
video pot fi utili pentru a3 m3sura succesul videoclipului
dumneavoastrs demonstrativ. In mod ideal, ganditi-va la
acestia inainte de a Tncepe un nou proiect video. Aceasta
este probabil cea maiimportantd parte a intreqului proces
legat de videoclip, fiind singura modalitate de evaluare a
succesului videoclipului dumneavoastra.

Indicatorii video pot fi uneori confuzi sau coplesitori, mai
ales dacd sunteti incepator in domeniul video. Alegerea
indicatorilor specifici video este definitd de obiectivele
demonstratiei dumneavoastrd virtuale. Ce ati sperat sa
obtineti? De aici puteti corela anumiti indicatori cu obiec-
tivele dumneavoastra si puteti incepe sa masurati succesul.
Este recomandat sd mdsurati indicatori video diferiti pen-
tru a obtine o imagine cuprinzatoare a succesului videocli-
pului dumneavoastra. Totusi, dacd urmariti totul, probabil
nu ati restrans suficient obiectivele. Folositi cele aflate
pentru Tnvata si a vd Tmbunatati si pentru ca viitoarele
dumneavoastra proiecte video sd aibd un succes mai mare.

Aceastd sectiune prezintd 7 dintre cei mai importanti
indicatori video si explicd modul in care Ti puteti folosi
pentru a afla cat de bine a atins videoclipul dumneavoastra
demonstrativ obiectivele stabilite (pe baza https://www.
skeletonproductions.com/insights/video-metrics).
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6.1. CONTORIZAREA VIZUALIZARILOR

Cel mai simplu si totodatd cel maiinseldtor indicator dintre
toti. Contorizarea vizualizdrilor vd spune de cate ori a fost
vizualizat videoclipul dumneavoastrd, in numdr brut (asa
cum v& puteti astepta). In principiu, vizualizérile indic3
raza de influentd a continutului videoclipului dumnea-
voastrd. Daca doriti ca videoclipul dumneavoastrd sd fie
vdzutde milioane de oameni din publicul dumneavoastrd
tintd, atunci va trebui sa urmariti vizualizarile. Totusi, reti-
neti cd vizualizdrile sunt contorizate diferit pe internet — de
exemplu, pe YouTube o vizualizare este contorizatd dupd
vizualizarea a 30 de secunde din videoclip, Tn timp ce pe
Facebook acest timp este de numai 3 secunde. Asadar,
daca plasati videoclipul dumneavoastra pe diverse canale,
retineti acest aspect atunci cdnd cumulati datele.

Daca urmariti sa cresteti numarul de vizualizari ale video-

clipului dumneavoastrd, luatiin considerare aceste sfaturi:

e Partajati videoclipul dumneavoastra cu publicul dum-
neavoastrd, prin e-mail si mijloace de comunicare n
masd

» Partajati videoclipul dumneavoastra cu influentatori
relevanti

e Platiti pentru promovarea videoclipului dumnea-
voastrd pe canale pe care poate fi gdsit publicul
dumneavoastra

Nu considerati vizualizarile ca fiind elementul esential al
continutului videoclipului dumneavoastra. Este pldcut sa
stiti ce grozav este impactul videoclipului dumneavoastra,
dar, cu exceptia cazuluiin care singurul scop al videoclipu-
lui a fost sensibilizarea, este doar primul pas in mdsurarea
succesului acestuia.


https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics
https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics

6.2. RAPORTUL DE VIZUALIZARI

Raportul de vizualizari este procentajul de vizitatori pe
pagind care au dat efectiv clic pe redare si au inceput sd
vizualizeze videoclipul dumneavoastra.

Acest indicator este 0 bund metod3a de masurare a rele-
vantei continutului videoclipului dumneavoastrd pentru
locatia Tn care este plasat si a succesului acestuia in atra-
gerea vizitatorilor sa fl urmareascd. Daca doriti ca un anu-
mit procent al publicului dumneavoastra tintd sa dea clic
pe redare la videoclipul dumneavoastrd, atunci urmariti
raportul de vizualizari.

Dac3d doriti s3 cresteti raportul de vizualizari, incercati

urmatoarele:

» Cresteti dimensiunea fncorpordrii videoclipului dum-
neavoastrad sau mutati-i pozitia pe pagind.

» Alegeti o miniaturd mai antrenants, vibrants, capti-
vanta si relevanta.

¢ Schimbati textul copiat legat de videoclip, pentru a va
asigura cd transmite Tn mod corect continutul acestuia.

¢ Mutati videoclipul pe o altd pagind - poate va fi mai
apreciat in alt3 parte.

Raportul de vizualizari nu depinde doar de atractivitatea
videoclipului, ci si de continutul acestuia. Un video care
place tuturor celor din publicul dumneavoastrd tinta va
avea probabil o vizualizare mai crescutd decdt un videoclip
suplimentar, specializat.

6.3. IMPLICAREA

Indicatorul este 0 masurd a gradului de eficientd a video-
clipului dumneavoastra.

Implicarea pentru fiecare privitor va arata cat de mult a
vizualizat acesta din videoclipul dumneavoastrs, iar acest
lucru este exprimat in procent.

Implicarea medie, adicd un procentaj, vd spune cat din
videoclipul dumneavoastra a fost vizualizat de toti privi-
torii, Tn medie. Acest indicator este incredibil de util, mai
ales dacd l vedeti exprimat ca un grafic al implicarii, care
vd aratd modulin care publicul dumneavoastrs, caintreg,
a vazut, revdzut si s-a oprit din vizualizarea videoclipului
dumneavoastrd. Cu aceste date puteti incepe s mdsurati
calitatea si utilitatea videoclipului dumneavoastra.

Privitorii urmaresc pand la capdt, cum ar face cu o nara-
tiune pe baza unei povesti? Sau trec dintr-un loc n altul
pentru a vedea anumite parti, cum ar face cu un videoclip
cu Tntrebdri si rdspunsuri? Daca aveti un apel la actiune
(CTA) la sfarsitul videoclipului dumneavoastra, poate doriti
ca publicul s3 ajunga la acesta, dar cu un grafic alimplicarii
este posibil sd vd dati seama cd multe persoane renuntd
fnainte de a ajunge la acel punct.

Pentru a Tmbunatati implicarea in videoclipul dumnea-
voastra, iata cateva recomandari:
e P3strati continutul videoclipului dumneavoastrd scurt,
concis si clar. Daca ceva nu este necesar, eliminati.
 Tndepliniti asteptarile publicului dumneavoastrs —
acest lucru duce la o comunicare adecvatd legats de
videoclip, pe pagind.

¢ Acordati atentie implicdrii dumneavoastrd medii si mai
ales graficelor implicdrii. Daca privitorii opresc vizualiza-
rea la anumite puncte, aflati de ce si modificati videoclipul.
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Implicarea este relevantd pentru aproape orice tip de
videoclip n orice sector industrial. n definitiv, doriti ca
videoclipul dumneavoastrd sd fie vizualizat. Ganditi-va la
scopul videoclipului dumneavoastra si retineti cd o impli-
care medie scdzutd nu este intotdeauna un lucru rau.

6.4. PARTAJAREA SOCIALA

Partajarea sociald aratd cat de mult partajeaza oamenii con-
tinutul dumneavoastrd video, de obicei mdsurat prin numa-
rul de partajdri pe toate canalele de comunicare sociald.

Desi poate cd nu pare mult In sine, partajarea sociald
duce la mai multe vizualizari ale videoclipului dumnea-
voastrd, ceea ce duce, in general, la mai multe partajari.
Este, de asemenea, 0 bund mdsurd a gradului de atrac-
tivitate a videoclipului dumneavoastra pentru publicul
tintd (si altii) si a gradului de disponibilitate a acestora
de a disemina informatia cu privire la videoclip. Toate
acestea duc la o mai mare sensibilizare cu privire la
proiectul dumneavoastrd demonstrativ, precum si la o
ocazie de a ajunge la un segment mai mare al publicului
dumneavoastra tintd.

Daca obiectivul videoclipului dumneavoastra este de a

ajunge la cel mai larg public posibil, probabil va veti con-

centra probabil pe acest indicator iTmpreunad cu contoriza-

rea vizualizdrilor. Puteti creste partajarea sociald urmand

acesti pasi:

e Solicitati privitorilor s3 partajeze continutul dumnea-
voastra — doar solicitand puteti obtine multe.

» Creatiin mod intentionat continut pentru a fi partajat.

e Initiati partajarea videoclipului dumneavoastra prin
transmiterea acestuia catre influentatori relevanti
pentru publicul dumneavoastrd tinta.



Dar nu acordati atentie doar numarului de retweet-uri pe
care le obtineti. Urmdriti si comentariile pe care le primiti
cu privire la videoclipul dumneavoastrd si dacd oamenii
spun lucruri pozitive sau negative.

6.5. RAPORTUL DE CLICURI DE
TRECERE

Un alt indicator care nu este exclusiv pentru videoclipuri,
raportul de clicuri de trecere (CTR) este procentajul de
privitori care dau clic pe orice apel la actiune (CTA) inclus
n continutul videoclipului dumneavoastra.

CTRva oferd unindiciu cu privire la succesul videoclipului
dumneavoastra privind incurajarea privitorilor s3 treacd la
actiune. Bineinteles, nimeni nu va da clic pe CTA dacd nu
urmareste suficient de mult din videoclip pentru a ajunge
la CTA, asa cd urmariti si implicarea. Raportul de clicuri
de trecere este cel mai important indicator dacd urma-
riti s va angajati publicul dupd ce a urmarit videoclipul
dumneavoastrd.

Pentru a imbunatati CTR Tn continutul videoclipului dum-

neavoastra, se recomanda sa:

* Modificati CTA. Tncercati s& 7l plasati intr-un alt punct
al videoclipului dumneavoastra, sau sa il faceti mai
atractiv din punct de vedere vizual.

« Imbuné&tstiti mai intdiimplicarea medie, mai ales dac3
privitorii opresc vizualizarea Tnainte de a ajunge la
CTA. Cu cat privitorii urmdresc mai mult din videoclipul
dumneavoastrd, cu atdt sunt sanse mai mari sd dea
clic de trecere.

e Faceti CTA foarte relevant pentru continutul videocli-
pului dumneavoastra.

Asigurati-vd intotdeauna cd CTA corespunde videoclipului

n care este plasat. Ar trebui s3 fie nu doar relevant pentru
temd, ci s3 si corespundd tonului si aspectului videoclipului.

6.6. RATA DE CONVERSIE

Conversia este numarul de clienti potentiali pe care i-ati
castigat datorita unui continut video. Un client potential
este definit ca o persoana fizicd sau o organizatie intere-
satd de ceea ce prezentati. In functie de oportunittile de
conversie de pe site-ul dumneavoastrd, interesul acestuia
este exprimat prin partajarea informatiilor de contact, cum
ar fi o adresa de e-mail, un numar de telefon, sau chiar con-
tul de pe platforme de comunicare sociald. Acest numar
poate fi, de asemenea, exprimat ca procentaj din numarul
total de privitori care se ,convertesc” (rata dumneavoastra
de conversie).

Acest indicator este putin mai greu de urmdrit si probabil
implicd niste setdri prin intermediul unui program sof-
tware separat de analizd al gazdei videoclipului dumnea-
voastrd, de exemplu Google Analuytics.

Conversia este un indicator vital pentru @ mdsura daca reli-
zati videoclipuri cu scopul de a creste rata dumneavoastrd
de conversie si, ca urmare, pentru castigarea unui numar
mai mare de clienti potentiali. Puteti imbundtati conversia
cu urmdtoarele sfaturi:

* Realizativideoclipul dumneavoastra astfel incat sa fie
relevant pentru ceea ce doreste s3 stie publicul dum-
neavoastra tintd in acea etapa a palniei

¢ Oferiti Tntotdeauna informatie de calitate; rdspundeti
la intrebarile publicului sau risipiti-le temerile

¢ Plasati videoclipul dumneavoastra In zona potrivitd a
site-ului dumneavoastrd pentru a ajuta la promovarea
conversiilor.
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6.7. FEEDBACK

Ultimul indicator-cheie este feedback-ul la videoclipul
dumneavoastrs, la care ne-am referit pe scurt la sectiu-
nea privind partajarea sociald. Acesta nu este un numar,
ci mai degraba datele calitative pe care le puteti obtine
prin urmdrirea modului Tn care privitorii reactioneaza si
comenteaza la continutul videoclipului dumneavoastra.

Pentru a obtine o imagine reald a modului Tn care este
primit videoclipul dumneavoastrd, va trebui sa ascultati
publicul dumneavoastra tintd si comunitatile cu care inter-
actioneazd. Notati-vd comentariile pe care le primiti, atat
cele digitale cat si cele auzite in persoana. Tncercati s3
evaluati tonul acestor comentarii si astfel reactia generald
la videoclipul dumneavoastra.

Datorita naturii calitative a feedback-ului sunt greu de
sugerat cdi de ,imbunatdtire” a acestui indicator. Totusi, nu
uitati de aceastd parte mai umana a datelor si nu va temeti
sd o folositi ca dovadd pentru a crea pe viitor continut video
mai bine adaptat la publicul dumneavoastrd tintd.
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