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Wstep

Pokazy w gospodarstwach rolnych organizowane s3 od co
najmniej dwdch stuleci. Poczatkowo jako sposéb na zapo-
znanie rolnikdéw z innowacjami, a w dzisiejszych czasach,
jest to niepowtarzalna okazja do wymiany doswiadczen
pomiedzy rolnikami oraz ich udziatu we wspéttworzeniu
wiedzy wraz z innymi podmiotami. Coraz czesciej sami
rolnicy udostepniajg swoje gospodarstwa, aby nawigzy-
wac kontakty z innymi rolnikami i og6tem spoteczefstwa
w ramach strategii rozwoju biznesu (np. krétkie taricuchy
dostaw zywnosci, spotecznos¢ wspierajaca rolnictwo).

Dziatania demonstracyjne moga obejmowac r6znorodne
formy, poczawszy od jednorazowych imprez typu ,dzien
otwarty w gospodarstwie”, przez wieloletnie dziatania takie
jak ,monitorowanie gospodarstw”, w ktérych rolnicy, do-
radcy i przedstawiciele branzy spotykaja sie regularnie w
celu oceny mozliwosci upraw w danym gospodarstwie, do
statych ,gospodarstw badawczych”, w ktérych naukowcy
dokonuja badan i demonstruja innowacyjne technologie
i nowatorskie rozwigzania. Pokazy w gospodarstwach
rolnych dotycza wielu aspektdw, sg planowane z mysla o
roznych celach i sg inicjowane oraz organizowane przez roz-
ne podmioty. Biorgc pod uwage réznorodnosé, nie istnieje
uniwersalne podejscie do udanego pokazu w gospodarstwie.
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Niniejszy przewodnik zawiera zestawienie najwazniejszych
wskazéwek i porad, ktére nalezy uwzglednié podczas przy-
gotowywania, przeprowadzania i ocenie pokazéw w go-
spodarstwach. Zaproponowano 6 prostych krokdw, ktére
nalezy wykonac podczas organizowania pokazu w gospo-
darstwie, poczynajac od jasnego okreslenia celdéw a konczac
na dobrej ocenie i dalszych dziataniach. W przewodniku za-
warte sg wskazdwki, podpowiedzi oraz konkretne narzedzia
wspierajace przygotowanie wydarzenia demonstracyjnego.

|

Wersja online przewodnika dostepna jest na
stronie: https://farmdemo.eu

Niniejszy przewodnik jest wynikiem Scistej wspétpracy pomiedzy
3 projektami Farm-Demo, ktére otrzymaty dofinansowanie z
unijnego programu badar iinnowacji ,Horyzont 2020” w ramach
umaw o dotacje nr 727388 (PLAID), nr 728061 (Agridemo-F2F)
inr. 772705 (NEFERTITI).
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PRZEWODNIK PLANOWANIA POKAZU W GOSPODARSTWIE DEMONSTRACYJNYM

6 KROKOW

1
Cel pokazu i okreslenie
grup docelowych

O Okreél cele pokazu

O Dobierz odpowiednia grupe odbiorcéw do
celéw pokazu

O Zapros przedstawicieli réznych $rodowisk,
aby zwiekszy¢ wptyw oddziatywania

-7-

2
Dobor gospodarstwa
demonstracyjnego

/@ \

O Wuybierz gospodarstwo pokazowe zgodnie z

zaplanowanymi celami

: O Wuybierz wiarygodnego i innowacyjnego rolnika

goszczacego demonstracje

: O Zapewnij dostep do gospodarstwa poprzez dobra

lokalizacje i dogodny dojazd

-11-
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3
Organizacja
pokazu

QO Stwérz zespét organizacujny zgodny z celami

O Zapewnij odpowiednia iloé¢ czasu na interakcje i
nawigzywanie kontaktéw

O Uwzglednij dogodny dla kazdego termin

O Zapewnij rekompensate gospodarzowi

-13-
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Promocja Metody przekazu Ewaluacja i dalsze
i prezentacji : dziatania

Podaj swoje kluczowe przestanie zgodne z O Powiaz teorie z praktyka O Oced, czy cele zostaty osiagniete
celami pokazu O Zaangazuj uczestnikdw w aktywna wymiane wiedzy O Wdrazaj wnioski wynikajace z oceny
Dostosuj terminologie/jezyk prezentacji do ¢ O Uzywaj réznych metod przekazu wiedzy i O Organizuj dalsze dziatania dla uczestnikéw i 0séb

grupy docelowej zainteresowanych, niebedacych uczestnikami

O Podziel duze grupy na mniejsze
Przygotuj zaproszenie jasno okreslajagce cele

prezentacji w atrakcyjnej formie dla odbiorcy

Uzywaj wielu kanatéw komunikacji

-17- -20- -25-
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Cel pokazui
okreslenie grup
docelowych

Q) “Co zamierzasz osiagnac
dzieki demonstracji w
gospodarstwie?”

W przypadku kazdego wydarzenia demonstracyjnego
istotne jest okreslenie, z duzym wyprzedzeniem celéw
i kluczowych przestan. Wptywaja one na wszystkie
decyzje, ktére podejmiesz podczas przygotowywania
i realizacji wydarzenia demonstracyjnego: organizacja
pokazu, zaangazowane podmioty, ocene skutecznosci.

Poczynajac od pytania ,dlaczego” (dlaczego robimy ten
pokaz), poprzez ,,co” (co chcemy pokazac). Wynika z
tego nastepnie ,kto” (grupa docelowa pokazu) i ,jak”
(organizacja pokazu i metody przekazu).
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Wydarzenia demonstracyjne
miejscem spotkan

TIP

Aby przyciagnac rolnikéw i zwiekszyc od-
dziatywanie nalezy uwzglednic regionalne
uwarunkowania i wyzwania w rolnictwie.

Okreslenie motywadji i potrzeb organizowanego pokazu.

@ Mozliwe ukierunkowane efekty:

Wspéttworzenie wiedzy. Dazenie do tworzenia (nowej)
wiedzy, korzystajac z wiedzy i doswiadczen uczestni-
kéw bioracych udziatw wydarzeniu demonstracyjnym.

Stosowanie innowacji. Pokazy s3 elementem transferu
nowych mozliwosci, nowosci lub praktycznych rozwia-
zan, ktére mozna wykorzystac bezposrednio w gospo-
darstwach. Innowacje moga wynikac z badan, dziatal-
nosci gospodarczej (zwigzanej ze sprzedaza produktéw
rolnych) lub nowatorskiej dziatalnosci rolnikéw. Daja
one rolnikom pewno$¢ podejmowania uzasadnionej
decyzji o przydatnosci demonstrowanych rozwigzan
lub innowac;ji dla potrzeb wtasnego gospodarstwa.

Rozwigzywanie probleméw. Pokazy s3 niezbedna
platforma do powigzania potrzeb lokalnych rolnikéw.
Pozwalaja prezentowac rozwigzania problemdw, z kté-
rymi borykaja sie rolnicy, na przyktad zwigzanych z
obnizeniem naktaddéw pracy w gospodarstwie, uprawa
roslin w zmieniajacym sie klimacie lub weryfikacje zre-
alizowanych badan i innowacji w warunkach lokalnych
i dostosowania ich do potrzeb rolnikdw.

Szkolenia. Pokazy stuza jako platforma podnoszenia
umiejetnosci i budowania potencjatu, umozliwiajacego
praktyczne wdrazanie innowacyjnych praktyk w gospo-
darstwie.

Budowanie swiadomosci. Pokazy moga podnosic $wia-
domos¢ na tematy zwigzane z oczekiwaniami spotecz-

FARMDEMO - przewodnik | 8

DLACZEGO ORGANIZUJESZ TO WYDARZENIE?

nymi. Ponadto tematy dotyczace rozwoju zréwnowa-
zonego nie s3 omawiane wprost, ale czesto stanowig
one integralna czes¢ pokazu.

Budowanie sieci. Pokazy w gospodarstwa demonstra-
cyjnych petnia role miejsc spotkan. Regularne (np. co-
roczne) demonstracje mozna wykorzystac jako wyda-
rzenie sieciowe, w celu zgromadzenia wszystkich os6b
zaangazowanych w program, sie¢ lub projekt. Moga one
przyczynic sie do wzmocnienia i rozwoju wspdtpracy
oraz pobudzi¢ potencjalne partnerstwo dla wypracowa-
nia wspdlnych rozwiazan, zaréwno krajowych jak i mie-
dzynarodowych. Dla niektérych uczestnikdw, aspekt
spoteczny tworzenia sieci, umozliwiajgcy nawigzanie
kontaktéw z innymi rolnikami, jest bardzo wazny.

Wdrazanie wynikéw badan. \Wydarzenia pokazowe
w gospodarstwach moga dziata¢ jako transfer wiedzy
z badan do praktyki rolniczej. Innowacje i praktyczne
rozwigzania mozna testowac, pordwnywac lub tez we-
ryfikowaé w warunkach ,rzeczywistych”.

Wdrazanie polityki. Pokazy s3 okazjg do informowania
rolnikéw o nowych przepisach i requlacjach prawnych
oraz dostarczania konkretnych rozwigzan i przyktadéw,
oraz sposobéw ich wdrozenia w gospodarstwach.



CO JEST PRZEDMIOTEM TWOJEGO POKAZU?

Tematyka pokazu moze by¢ réznorodna, jak na przyktad
prezentacja produktu, maszyny, procesu, zarzadzania lub
marketingu.

Cechy przedstawianej tematyki maja duzy wptyw na spo-
s6b demonstracji oraz dobér grupy docelowej, potencjalnie
zainteresowanej tematem. Czy jest to innowacja, ktéra nie
jest znana spotecznosci rolniczej bez przyktadéw praktycz-
nego wdrozenia, czy jest to rozwigzanie juz wdrozone przez
niektérych rolnikéw, czy jest to tez powszechna praktyka,
ktéra rolnicy moga zoptymalizowac i udoskonali¢?

Czesto sita pokazu polega na jego prostocie. Dlatego zaleca-
ne jest ograniczenie liczby tematéw poruszanych podczas
jednego wydarzenia. Jesli chcesz poruszyc wiele tematdw,
nalezy rozwazyc zorganizowanie serii/cyklu wydarzen de-
monstracyjnych lub zaplanowa¢ odpowiednio dtugi czas
dla kazdego z przedstawianych tematdw.

Wuybér tematu pokazu moze zosta¢ dokonany
odgérnie przez organizatoréw, przedstawicieli
rolnikéw lub przez projekt, ktérego pokaz jest
elementem, jak réwniez oddolnie zzaangazowa-
niem rolnika lub przez uczestnikdéw poprzednie-
go pokazu, w przypadku gdy obejmuje to serie
wydarzen pokazowych. Przed podjeciem inte-
resujacego, inspirujgcego i stosownego tematu
niezbedna jest dogtebna analiza lub dyskusja.
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Cykl pokazow czy jeden pokaz

Przy podejmowaniu decyzji o programie pokazu
bardzo istotne jest, czy bedzie to jednorazowy
pokaz lub seria demonstracji tego samego te-
matu czy powtarzajace sie (sieciowe/cykliczne)
wydarzenia organizowane przez tych samych
organizatoréw.

Seria/cykl pokazdéw jest czasami uznawana za
bardziej skuteczng metode, poniewaz:

o Uczestnicy poznaja sie i ufajg sobie nawza-
jem (beda bardziej sktonni do dzielenia sie
informacjami)

« Pokazy moga dotyczyc wielu etapéw proce-
su wdrazania (efekt skutecznego trafienia w
potrzeby odbiorcéw)

e Pozwala pokaza¢ zmiany w czasie,
sezonowos¢

« Mozliwos¢ dotarcia do wiekszej liczby rolni-
kéw i innych oséb zainteresowanych

« Kolejne pokazy mogg opierac sie na opinii z
poprzednich

« Organizacjeiprogram pokazu mozna popra-
wiad/ulepszad/uzupetniad.



KTO JEST TWOJA GRUPA DOCELOWA?

Wuybér grupy (grup) docelowych zalezy od tematyki poka-
zu. Na przyktad, jesli przewidywana jest intensywna wymia-
na wiedzy lub wspéttworzenie wiedzy na bardzo konkretny
temat, w celu zapewnienia efektywnych i silnych interakgji,
nalezy skierowac sie do matej grupy rolnikéw, ktérzy ,uzy-
waja podobnego jezyka/zargonu”. Okreslenie konkretnych
grup docelowych pozwala na dobér odpowiedniego kanatu
komunikacyjnego.

Grupa docelowa moze by¢ okreslona w odniesieniu do:

o Sektoréw (np. producenci mleka, producenci burakéw
cukrowych).

« Regiondw (np. konkretna prowincja, kraj lub kontekst mie-
dzynarodowy).

o Doswiadczen w konkretnej dziedzinie/technice, np. poczat-
kujacy lub eksperci. W zaleznosci od celu organizatorzy
moga wybrac¢ wytacznie doswiadczonych rolnikéw (np.
w celu ulepszenia praktyki lub innowacji) lub potaczenia
obu (gdy celem jest wymiana doswiadczen). Doswiadczeni
rolnicy moga pomdc w nawigzaniu dyskusji podczas wy-
darzenia pokazowego i zacheci¢ innych do zadawania
pytan.

o Konkretne ,typy” rolnikéw (np. ,Innowacyjni” rolnicy dla
tematyki wymagajacej dalszego rozwoju, ,standardowi’
rolnicy dla tematéw przygotowanych juz do uzycia/
wdrozenia, mtodzi rolnicy lub nowicjusze).

o Przedstawiciele réznych ptci, wszyscy przedstawiciele z
gospodarstw moga uczestniczyé w wydarzeniu i powinni
czud sie mile widziani.

J

Czesto, w zaleznosci od zaplanowanego celu, warto zapra-
szac réwniez przedstawicieli innych podmiotéw, przyczyni
sie to do zwiekszenia oddziatywania wydarzenia demon-
stracyjnego w dtuzszym okresie:

o Doradcy rolniczy moga dziata¢ jako potencjalni ,multipli-

katorzy” kluczowych pokazéw. Moga oni rozpowszech-
niac¢ i promowad warto$¢ demonstracyjng pokazéw
wérdd rolnikéw nieuczestniczacych w pokazach oraz
moga t3czyc rolnikdw, ktdrzy zastosowali praktyke lub
innowacje, z tymi, ktérzy sa potencjalnie zainteresowani.

e Prasarolnicza, ktéra moze przekazywaé demonstrowa-
ny temat szerszej publicznosci.

« Podmioty z taficucha rolno-spozywczego (np. dostaw-
cy, przetwérecy zywnosci, konsumenci...), ktérzy sa
waznymi partnerami w wypracowywaniu wspélnych
rozwigzan, a ich obecnosé moze wzmocni¢ powigzania
miedzy producentami i rynkami. Moga oni udostepniac
dane i dodwiadczenia nabyte w innych obszarach.

o Aktywni politycy moga podnies¢ Swiadomos¢ na temat
barier prawnych iinicjatyw, ktére z jednej strony moga
zwiekszyc uzasadnienie i podnies¢ skale demonstrowa-
nych tematdw, ale takze pozwola wymieni¢ informacje
o praktycznych problemach, z jakimi borykaja sie rol-
nicy w kontekscie requlacji prawnych. Z drugiej strony
nalezy wsigs¢ pod uwage, ze rolnicy czesto niechetnie
uczestnicza i dzielg sie doswiadczeniami w grupie, w
ktérej wystepuja przedstawiciele wtadz.

e Uczniowie i nauczyciele szkdl rolniczych bioracych
udziat w badaniach nad innowacjami, moga wymie-
nia¢ wiedze z rolnikami o sposobach produkcji, uczac
sie jednoczesnie praktycznych rozwigzan. Moga poméc
w monitorowaniu i ocenie, uczycé sie poprzez wspotor-
ganizowanie wydarzen.
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TIP

Obecnos¢ przedstawicieli ptci meskiej i
zenskiej goszczacych rolnikéw zacheca do
udziatu w pokazach zaréwno mezczyzn,
jak i kobiet.
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Dobor gospodarstwa
demonstracyjnego

Pokazy mogg odbywac sie w r6znych miejscach, poczaw-
szy od prywatnych gospodarstw nalezacych do rolnikéw,
a konczac na polach bedacych wtasnoscia publicznych
uniwersytetow lub osrodkéw badawczych. Przyjmuje
sie pewne kryteria wyboru odpowiedniego miejsca dla
przeprowadzenia demonstracji.

2 // Dobér gospodarstwa d tracyjnego | 11



@ ,Czy rolnicy moga identyfikowac sie z
gospodarstwem goszczgcym?”

Pokaz moze mie¢ wiekszy wptyw, gdy gospodarstwo dziata
wwarunkach ,prawdziwego zycia” przecietnego gospodar-
stwa. Z drugiej strony, pionierscy rolnicy moga prezentowac
innowacyjne i bardziej eksperymentalne techniki.

£\

?) Lz ioszczgcg rolnik jest,,dobrym
rolnikiem’, uznawanym z3

wiaryygodnego i ,dobrze

poinformowanego’, jak rowniez

innowacyjnego | produktywnego?”

W atrakcyjnosci wydarzenia dla potencjalnych uczestnikéw,
ogélne postrzeganie gospodarza odgrywa kluczowa role.
Wuybranie znanego rolnika lub gospodarstwa wyznaczone-
go przez organizacje rolnicze, w ktérych prowadzone sg wie-
loletnie badania, moze by¢ ,bezpieczna” opcja. Przygotowa-
nie gospodarstwa dla odwiedzajgcych i na potrzeby samego
wydarzenia pokazowego czesto wymaga od gospodarza
dodatkowego zaangazowania i wielu wysitkdw. Z drugiej
strony, nie nalezy uzywac tylko standardowych rozwigzan.

@ ,Czy gospodarstwo jest odpowiednie
do planowanego wydarzenia
demonstracyjnego, biorgc pod

uwage tematyke, lokalizacje i
planowane dziatania?”

Nalezy sprawdzi¢, czy dziatania rolnika goszczacego, prak-
tyki i wyposazenie gospodarstwa rolnego pokrywaja sie

z celem pokazu oraz przewidywana liczba uczestnikdw.
Czas dojazdu, lokalizacja moze byc istotnym kryterium.

Nalezy jednak pamieta¢, ze uczestnicy sa sktonni podrdzo-
wac dalej, aby zapoznac sie innowacyjnymi technikami, kto-
re nie s3 powszechnie stosowane w ich wtasnym regionie.

Q

Wuybér gospodarstwa goszczacego ma wptyw
na dostepnos¢ pokazu:

o Geograficzna (lokalizacja, czas dojazdy,
tatwos¢ dostepu dla uczestnikdw)

« Spoteczna (udogodnienia, komfort i bezpie-
czefistwo dla odwiedzajacych)
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TIPS

Sprawdz wykaz gospodarstw pokazowych
w FarmDemo hub:

Bardzo istotna moze okazac sie wspotpraca
miedzy firmami komercyjnymi a gospodar-
stwami: pozwala uczestnikom zapoznac sie
z najnowszymi innowacjamiw prawdziwym
gospodarstwie rolnym.

Gospodarstwo ,nietypowe” moze dostar-
czy¢ inspiracji i wzbudzi¢ zainteresowanie
nad mozliwoscig zastosowania nowych
rozwigzan.

Aby dotrzec¢ do szerszej grupy odbiorcéw,
mozna organizowac pokaz wielokrotnie w
réznych miejscach w danym regionie/kraju
i w réznych typach gospodarstw.

Zorganizowanie transportu grupowego
zwiekszy dostepnos¢ do odlegtych gospo-
darstw goszczacych.

Zapewnienie Srodku transportu zbiorowego
umozliwi odwiedzenie wielu miejsc.



https://farmdemo.eu

Organizacja pokazu
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ORGANIZACJA ZESPOtU

,Jaki rodzaj partnerow (takich jak rolnicy, organizacje rolnikéw, doradcy,
przedsiebiorstwa rolne) bedzie zaangazowany w organizacje aby 0siaggngc

sukces zaktadanych celow pokazu?”

Ze wzgledu na zréznicowane doswiadczenie zawodowe,
umiejetnosci, podstawy wiedzy, priorytety, zakres prac i
motywacje, wspétpraca miedzy réznymi podmiotami za-
angazowanymi w pokaz moze byé¢ wyzwaniem. Aby przed-
siewziecie odniosto sukces, wazne jest uzgodnienie celéw,
zakresu i podziatu obowigzkéw.

AKIS moze okresla¢ kontekst, w ktérym organizowane s3a
zdarzenia demonstracyjne. Dobra wspdtpraca i istniejace
juz sieci wspétpracy regionalnych/krajowych przedstawi-
cieli AKIS moga utatwic organizacje lub stworzenie strategii
dla pokazéw, dostosowad tematyke pokazu do konkretnego
regionu i skorzystac z dostepnego kapitatu spotecznego i
sieci, aby znalez¢ ekspertéw o odpowiednich kampetencjach.
Sukces pokazdw czesto wigze sie z postrzeganiem zespotu
przez spotecznos¢ lokalna. Zespoty organizacyjne powinny
zatem wspétdziatac z uznanymi organizacjami lokalnymi,
ktére sa wspétpracuja z rolnikami.

System Wiedzy i Innowacji w Rolnictwie (AKIS)
obejmuje caty system wymiany wiedzy rolniczej
w regionie/kraju i okresla sposéb, w jaki ludzie i
organizacje, takie jak stuzby doradcze, naukow-
cy, organizacje polityczne i rolnicze, wspdtdzia-
taja i wspotpracuja.

Wspétpraca z partnerami komercyjnymi daje mozliwosé
przeprowadzania skutecznych wydarzen demonstracyj-
nych pod wzgledem transferu wiedzy i informacji. Jednak
aby uniknad sytuacji, w ktérej rolnicy moga postrzegad
takie wydarzenie jako okazje do sprzedazy produktéw ko-
mercyjnych, potrzebne s3 jasne umowy zawarte z firmami.

9

Podziat rél w organizacji zespotu

Jasne okreslenie rél i zapewnienie wystarczaja-
cego personelu (zaréwno w zakresie wiedzy, jak
i liczby) moze mie¢ znaczacy wptyw w procesie
przygotowywania wydarzenia demonstracyj-
nego. Cztery wazne elementy powinny zostac
spetnione:

¢ Rolnik goszczacy

o Prowadzacy pokaz

« Kierownik/koordynator logistyczny
» Facylitator
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TIPS

Zaangazuj rodzine rolnika goszczacego juz
we wczesnym etapie organizacyjnym.

Zapro$ przedstawicieli réznych organizacji
pracujacych nad dana tematyka, aby odpo-
wiednio dotrze¢ do grupy docelowej (grup
docelowych).

Zaangazuj przedstawicieli organéw ad-
ministracyjnych: odpowiedni dobdér moze
przyciagnac rolnikéw, niewtasciwe zaanga-
zowanie moze zniecheci¢ rolnikow.

Facylitator jest pomocny w wielu aspektach,
moze prowadzi¢ dyskusje i dziata¢ jako neu-
tralna strona trzecia.




ZROWNOWAZONY PROGRAM

Dostepny czas na przeprowadzenie pokazu decyduje o
jego zakresie i zastosowanych metodach przekazu. Czas
trwania moze wynosi¢ od jednej godziny, potowy dnia, do
catego lub nawet wielu dni. Nalezy pamieta¢, aby zapew-
ni¢ wystarczajaco duzo miejsca w programie na dyskusje,
pytania i odpowiedzi, ale takze na sieciowanie kontaktéw i
interakcje uczestnikdw.

Odpowiednio przygotowany program pokazu powinien
zapewniad wystarczajaca réznorodnos¢. Musi obejmowad
podstawowe elementy, takie jak:

« Powitanie/wprowadzenie, najlepiej przy udziale rolnika
goszczacego

« Prezentacja innowadji

« Stymulowanie dyskusji lub interaktywne pytania i
odpowiedzi

o Ocena pokazu przez uczestnikéw

« Oficjalne zamkniecie wydarzenia zjasnymi wnioskami/
rekomendacjami i koficowym przestaniem

o (Czas na nieformalne rozmowy, dyskusje i nawigzywanie
kontaktéw (zapewnij positki i napoje! — zapoznaj sie
takze z metodami przekazu i organizowania wydarzen
demonstracyjnych)

« Opinie uczestnikéw o wydarzeniu

TIPS

Mile widziane jest powitanie przez goszcza-
cych rolnikéw

Zapewnij wycieczke po gospodarstwie

YBIERZ ODPOWIEDNIA DATE POKAZU

Data pokazu jest kluczowym czynnikiem zapewniajacym
dobra frekwencje. Chociaz, nie zawsze mozna doktadnie
zaplanowa¢ (np. gdy przypadkowo zdarzy sie, ze jest to
pierwszy ciepty okres w sezonie), mozna okresli¢ terminy,
w ktérych rolnicy maja mniej pracy w gospodarstwie. Na-
lezy wzig¢ pod uwage dzienne (np. godziny dojenia) i/lub
tygodniowe zréznicowanie zaje¢ (np. dni nauki szkolne;j).

TIPS

Wuybierz stats date (powtarzajaca sie)
pokazéw (np. ostatni weekend wrzesnia

lub co 6 miesiecy, aby pokazac¢ zmiennas¢,
sezonowosc)

WezZ pod uwage inne lokalne wydarzenia.
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WYPOSAZENIE | SPRZET

Poczucie, ze jest sie mile widzianym i dobrze traktowanym
zwieksza skutecznos¢ i efektywnosé pokazu. Upewnij sie,
ze zostaty zapewnione odpowiednie udogodnienia, dojazd,
toalety, parking, uporzadkowane, dobrze przygotowane
otoczenie itp.

7

@ Sprawny sprzet audio-wizualny

CHECKLISTA

@ Srodki bezpieczefistwa
@& Toalety

@& W miare mozliwoci zapewnij dostep dla
wozkdw inwalidzkich

@ Zapewnij oznakowanie drogowe, banery,
parking

@ Zapewnij zacienione obszary lub
odpowiednie schronienia, przewidujac
warunki pogodowe

@ Zamieé¢ logo i banery sponsoréw
(jesli dotyczy)

@ Pomuél o jedzeniu i napojach!



BUDZET REJESTRACJA UCZESTNIKOW

Pozwala na tatwe komunikowanie sig z uczestnikami przed

(?J,, Kto Sﬁﬂ&ﬂSUj@ nga rzenie pokazem umozliwiajac oszacowanie liczby uczestnikdw i po
demonstracgjne Pk wydarzeniu w celu kontynuacji wspétpracy i oceny pokazu.
’ Rejestracja na wydarzenie demonstracyjne powinna byc

(), Czy uczestnicy beda musieli uiscic tatwa i przebiegac ptynnie.

optate za uczestnictwo?”

(), Czy budzet wptynie na zakres i liczbe
uczestnikow?” TIPS

Budzet powinien pokrywac wszystkie wydatki, takie jak
naktady, koszty transportu, wydatki organizacyjne i koszty
reklamy. Upewnij sie réwniez, ze zrekompensujesz rolni-
kowi wszelkie poniesione koszty/straty oraz poswiecony
czas (w tym czas poswiecony na przygotowanie pokazu).

Zarejestruj uczestnikéw przed wydarzeniem:
pozwoli to poznac odbiorcéw i rozesta¢ odpo-

wiednie materiaty.

stworz liste kontaktéw.

Dostepny budzet jest powigzany z partnerami finansuja-
cymi, bedacymi cztonkami zespotu organizacyjnego i ma
duzy wptyw na program, czas trwania pokazu oraz niektd-
re podejmowane decyzje, np. dotyczace wielkosci grupy
docelowej, czy wprowadzenia optat za uczestnictwo lub
zapraszanych prowadzacych i facylitatora pokazu. Ogra-
niczone zasoby finansowe nie musz3 jednak wptywac na
skutecznos¢ pokazu. Tafisze metody moga by¢ réwnie
skuteczne jak drozsze, jednakze moga wymagac bardziej
przemyslanego podejscia w fazie planowania pokazu.

W przypadku wiekszych imprez, dodatkowe wsparcie (np.
w postaci dodatkowych zasobéw ludzkich czy tez wsparcie
rzeczowe) moze byc finansowane poprzez sponsoring, w
miare mozliwosci przez zaprzyjaznione organizacje.
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CZYTELNE ZAPROSZENIE DOSTOSO-
WANE DO GRUPY DOCELOWE]

?)  Ktdrzy ludzie zostang

poinformowani o odbywajgcym sie
pokazie?”

Odpowiedni wybdr uczestnikéw ma wptyw na frekwencje
podczas pokazu.

TIP

W miare mozliwosci, wyslij zaproszenie na
pokaz dla catej rodziny.

Kluczowe znaczenie ma dostosowanie tresci zaproszenia
do rodzaju grupy docelowej. Upewnij sig, ze w zaproszeniu
uzyto odpowiedniego jezyka (zargonu) dostosowanego do
grupy docelowe;j.

Przy projektowaniu zaproszenia nalezy uwzglednic kilka
elementéw:
(patrz: https://thefloorisyours.be/en/pitchinghandson/)

Kto jest twoja grupa docelowa?

o Kazda grupa docelowa ma swdj wiasny zestaw ocze-
kiwan i probleméw. Jesli mozliwe, skup sie na jednej
grupie docelowej.

o W zaproszeniu okresdl grupe docelowa (np. tylko rolnicy
ekologiczni lub rolnicy ekologiczni i nie ekologiczni).
Moze to zapewnic przyciggniecie uwagi rolnikéw o wy-
szczegélnionych zainteresowaniach.

Jakie jest twoje gtowne przestanie pokazu?

Jak chcesz zmobilizowaé uczestnikéw do dziatania?

o Wuyraznie zaznacz, ze jest to zaproszenie do przytacze-
nia sie i aktywnego uczestnictwa w wydarzeniu

o Wuybierz atrakcyjna nazwe pokazu, odzwierciedlajaca
réwniez kluczowe przestanie wydarzenia

Precyzyjnie okresl jaki problem napotyka Twoja

grupa docelowa i jak ten problem rozwigzac?

o Wyraznie okresl cele pokazu, poniewaz przyczynia sie
to do efektywnosci wydarzenia.

o Jesli w pokazie biora udziat doswiadczeni animatorzy,
wykwalifikowani facylitorzy i rolnik goszczacy, wyraz-
nie wspomnij 0 tym na zaproszeniu, poniewaz moga
one przyciaggnac uwage i zainteresowad potencjalnych
uczestnikéw.

Jakie korzysci wyniesie docelowa grupa odbiorcéw?

e Okredl, jaka bedzie wartos¢ dodana dla uczestnikow
pokazu.
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TIPS

Na zaproszeniu poinformuj o wszystkich orga-
nizatorach pokazu

Poinformuj o optacie za uczestnictwo (jesli do-
tyczy).

Przygotuj zaproszenie atrakcyjne wizualnie ze
zréwnowazonym zakresem informacji. Mozesz
korzystac z oprogramowania, takiego jak: www.
lucidpress.com/pages/examples/online-invi-

tation-maker, https://spark.adobe.com/make/

invitation-maker

W celu zwiekszenia popularnosci serii pokazéw,
uzywaj statego szablonu zaproszenia. Taki
,branding” powinien uwzglednia¢ nazwe wyda-
rzenia. Pomaga to w rozpoznaniu wydarzenia
demonstracyjnego, a gdy zyska ono dobra re-
putacje, bedzie skuteczniej przyciggac kolejnych
uczestnikéw.

Spraw, aby zaproszenie byto czytelne i atrakcyj-
ne, nie uzywaj wielu czcionek, niech nie bedzie

,przetadowane”. Przyjazne zdjecie gospodarstwa
lub rolnika na ,dzier dobry” moze byc bardzo
korzystne.



https://thefloorisyours.be/en/clear/pitchinghandson/
https://www.lucidpress.com/pages/examples/online-invitation-maker
https://www.lucidpress.com/pages/examples/online-invitation-maker
https://www.lucidpress.com/pages/examples/online-invitation-maker
https://spark.adobe.com/make/invitation-maker/
https://spark.adobe.com/make/invitation-maker/

UZY) WEASCIWYCH KANALOW
KOMUNIKAC]I

Do przyciggniecia uczestnikéw mozna wykorzystac wiele
kanatéw komunikacji. Zaproszenia mozna rozpowszechniac
za pomoca ulotek, listéw, e-maili, plakatdw, artykutéw pra-
sowych, stron internetowych, mediéw spotecznosciowych,
promocji werbalnych lub radiowych i telewizyjnych. Aby
rozpowszechni¢ zaproszenia, mozna skorzystac ze spotkan,
kontaktéw osobistych, wtasnych sieci lub list mailingowych,
sieci innych organizacji (np. zwigzkdw rolnikéw, sieci dorad-
cow), ogtoszen w odpowiednich instytucjach.

TIPS

Wuyslij zaproszenia imienne do uczestnikow

Uzywaj stopniowej w czasie kombinacji
kanatéw komunikacyjnych

Rozwaz, kto rozpowszechni zaproszenia

Podejmij specjalne wysitki na rzecz trudnych
do zmobilizowania rolnikdw!
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KONTAKTY Z UCZESTNIKAMI PRZED
POKAZEM

Mozesz przed pokazem kontaktowac sie z potencjalnymi

uczestnikami:

+ Dodatkowe informacje na temat gospodarstwa gosz-
cz3ceqo, struktury pokazu, badan terenowych, ...

o Popros$ uczestnikéw o wypetnienie formularza rejestra-
cyjnego online (np. okreslonych zainteresowan)

o Popro$ uczestnikéw o przygotowanie pytan na intere-
sujace ich tematy

Zaoferuj dodatkowe zachety dla uczestnikdw:
o Probkitestowe

+ Darmowa analiza gleby

s Jedzenieinapoje

o Pokazy

+ Nagrody do wygrania



5

Metody przekazuii
prezentacji

s

1
f

Do transferu i wymiany wiedzy oraz rozwijania umie-
jetnosci i uczenia sie moga by¢ wykorzystywane rézne
metody. Wazne jest, aby uswiadomic sobie, ze nie ma
jednej wtasciwej, uniwersalnej metody, a wybér zale-
2y od wielu czynnikéw, takich jak na przyktad wielkosé
grupy i jej sktad. Wydarzenie demonstracyjne powinno
rowniez zawiera¢ kombinacje dobrze przemyslanych
i dobrze wywazonych dziatai, w celu zapewnienia
najlepszych wynikéw przekazu.
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WIELKOSC | SKEAD GRUPY

Decyzja o wielkosci grupy zalezy od celu pokazu i ma
istotny wptyw na forme i sposéb pokazu.

e Mniejsze grupy (8-15 uczestnikdw):

e Bardziej efektywna wymiana wiedzy, analiza i
przemyslenia, efektywniejszy transfer pomiedzy
uczestnikami.

o Prostsze zarzadzanie.

e Mate grupy zamkniete, ktére spotykaja sie reqularnie,
zdobyty wzajemne zaufanie, umozliwiaj3 pogtebione
dyskusje tematyczne.

o Wieksze grupy:
¢ Kiedy celem jest podnoszenie $wiadomosci i szeroki

transfer wiedzy.

e Przyciaga sponsoréw i firmy zaopatrujace gospo-
darstwa.

e Potrzeba zapewnienia odpowiedniego nagtosnienia
i wizji.

Wuydaje sig, ze jednorodne grupy z tatwoscia dziela sie wie-
dz3 i sg sktonne do ufania innym uczestnikom, podczas gdy
grupy ztozone z réznych typdéw przedstawicieli moga byc
korzystne dla wywotania dyskusji i nawigzania nowych
kontaktdw. Jest to wazny element, ktéry nalezy uwzglednié
podczas zapraszania.

Réwniez stopief znajomosci pomiedzy uczestnikami po-
kazu ma duzy wptyw na aktywnos¢ grupy i skutecznosé
zastosowanych metod przekazu. W celu utatwienia two-
rzenia nowych sieci niezbedne s3 bardziej zorganizowane
metody, w ktérych uwzglednié nalezy dzielenie sie wiedza
i dyskusje grup, ktére sie nie znaja. Umiejetny i przyjazny
facylitator moze stworzyc unikalng atmosfere, ktéra utatwi
rolnikom otwarte méwienie o problemach i moze zainicjo-
wac efektywna dyskusje.

TIP

Podziel duze grupy na kilka mniejszych,
aby utatwiad aktywne uczestnictwo i
zaangazowanie w dyskusje.

Film pokazuje alternatywny (w stosunku do
zwyktej prezentacji ppt) sposéb w jaki rolnik
goszczacy wykorzystuje rzeczywiste warunki
hodowli do wyjasnienia techniki.
www.youtube.com/watch?v=_vAcn7WI0-
cE&feature=youtu.be
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YBOR ODPOWIEDNICH METOD
PRZEKAZU

Istniejg 3 podstawowe zasady:

1| Powigzanie tematu pokazu z praktyka rolnicza

2| Zaangazowanie uczestnikdéw w aktywna wymiane wiedzy
3 | Uzywanie réznych metod przekazu

1| Powigzanie tematu pokazu z praktyka rolnicza

Nalezy zwréci¢ uwage na szerszy kontekst. Uwzglednie-
nie wptywu demonstrowanej praktyki lub innowacji na go-
spodarstwo, a takze oméwienie szerszego kontekstu (np.
spotecznego, gospodarczego, politycznego). Dostarczajac
dodatkowe informacje, uczestnicy moga podejmowad
Swiadome decyzje dotyczace mozliwosci zaadoptowania
rozwigzania lub innowagji.

Skorzystaj z gospodarstwa i doswiadczenia gospodarza.
Mozliwos¢ odwiedzenia innego gospodarstwa jest czesto
jedna z gtéwnych motywacji rolnikéw do uczestnictwa w
pokazie. Wazne jest, aby powigzac tematyke demonstracji
z rzeczywistymi warunkami zarzgdzania gospodarstwem i
dostarczyc jak najwiecej praktycznych przyktadéw. Ozna-
cza to réwniez zwracanie uwagi na problemy, niepowodze-
nia, btedy lub negatywne skutki uboczne jej zastosowania.
Problemy czesto odzwierciedlaja bariery we wdrazaniu
praktyk. Tak wiec, przedyskutowanie i wyjasnienie, w jaki
sposéb mozna sobie z nimi radzi¢, moze zacheci¢ do przy-
jecia danej praktyki i innowacji przez uczestnikdw.


https://www.youtube.com/watch?v=_vAcn7WlOcE&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=_vAcn7WlOcE&feature=youtu.be

2 | Angazuj uczestnikow do aktywnej wymiany wiedzy

Oferuj mozliwosci wymiany wiedzy peer-to-peer. Mozesz
zwiekszyc udziat uczestnikdw w prezentacjach i pokazach,
np. dajac uczestnikom mozliwos¢ aktywnego dzielenia sie
swoimi doswiadczeniami z innymi, organizujac dyskusje w
mniejszych grupach lub organizujac warsztaty, na ktérych
stymulowana jest aktywna wymiana wiedzy. Stwdrz moz-
liwosci bardziej nieformalnej formy, zapewniajac rolnikom
wystarczajgco duzo czasu na swobodng rozmowe, podczas
lunchu, przerwy kawowej czy warsztatow.

Ll L

NIE ZAPOMNI) O JEDZENIU |
NAPOJACH

Sniadanie lub lunch, podczas przeméwienia
wprowadzajacego

Przekaski i napoje po ,czesci formalnej”,
czas na dyskusje pomiedzy uczestnikami

Zapewnij wyroby domowe, najlepiej przy
uzyciu sktadnikéw gospodarstwa goszcza-
cego

Zapewnij zywnosc z lokalnych Zrédet, wspot-
organizatoréw lub sponsoréw

Zapewnij przekaski i kawe w trakcie przerw

Zaoferuj szeroka game doswiadczen i poszukaj sposobow
2zaskoczenia uczestnikéw. Uwzglednij szereg réznorodnych
dziatan. Przyktadem moga byc spacery w terenie, obserwa-
cja pokazoéw praktycznych przeprowadzanych przez anima-
torai umozliwienie aktywnego uczestnictwa w dziataniach
praktycznych. Zwiekszajq wiedze i zainteresowanie, a takze
kontakty i interakcje miedzy uczestnikami. Dodajgc ,efekt
zaskoczenia” do dziatan demonstracyjnych, uczestnicy
prawdopodobnie zapamietajq przekazane informacje na
dtuzszy czas. Efekt moze byc osiggniety na rézne sposoby,
poprzez opowiadania o historii, zaangazowania do dziatan
uczestnikéw lub poprzez prezentacje produktu/innowacji
podczas pokazu.

Rysunek 1. Zdjecia testu ,moje spodnie w ziemi, jako przyktad zaskakujacego

i prostego testu na stan gleby

>

Film przedstawia test ,moje spodnie w ziemi”,
ktory jest zaskakujaca i prosta metoda spraw-
dzenia gleby na podstawie zakopanego bawet-
nianego materiatu.
www.nrcs.usda.gov/wps/portal/nrcs/detail/
or/soils/health/?cid=nrcseprd1470410
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Stworz inspirujgce i przyjazne otoczenie. Zaaranzuj sale
konferencyjna/przestrzen w taki sposéb, aby kazdy mdgt
styszec i rozumie¢ prowadzacego i innych uczestnikw.
Niektére pomysty to:

o Uzywaj mikrofondw, aby kazdy uczestnik mdégt styszec
moéwigcego (w szczegdlnosci na zewnatrz)

o Uzywaj materiatéw wizualnych, ktére kazdy uczest-
nik moze zobaczy¢ (tj. nie uzywaj plakatéw o matym
rozmiarze czcionki, ktére moga by¢ widoczne tylko w
pierwszym rzedzie)

o Jedli spotkanie odbywa sie w pomieszczeniu: umiesé
krzesta w kole/pétkolu, aby wszyscy widzieli innych
uczestnikéw

e Zorganizuj ,targ” z réznymi stoiskami/prezenterami,
aby ludzie mogli odwiedza¢ w mniejszych grupach

o Przemuysl, wjakich miejscach bedziesz prowadzit dysku-
sje, biorgc pod uwage, ze rolnicy maja wieksza swobode
na polu lub stodole niz w klasach szkolnych

« Zapewnij zabawne, rozluzniajace ,lodotamacze” na
wstepie wydarzenia. Inspiracje mozna znalez¢ w In-
ternecie, na przyktad: www.thebalancecareers.com/
top-ice-breakers-1918426, www.icebreakers.ws/lar-
ge-group



https://www.nrcs.usda.gov/wps/portal/nrcs/detail/or/soils/health/?cid=nrcseprd1470410
https://www.nrcs.usda.gov/wps/portal/nrcs/detail/or/soils/health/?cid=nrcseprd1470410
https://www.thebalancecareers.com/top-ice-breakers-1918426
https://www.thebalancecareers.com/top-ice-breakers-1918426
https://www.icebreakers.ws/large-group
https://www.icebreakers.ws/large-group

3 | Uzyj réznych metod przekazywania wiedzy

Stosuj taczone metody. Rézne metody przekazywania
wiedzy moga by¢ wykorzystywane podczas imprez de-
monstracyjnych, np. poprzez plakaty, prezentacje, eks-
perymenty, dyskusje, warsztaty itp. Metody te réznia sie
stopniem interakcji miedzy facylitatorem a uczestnikami
oraz aktywnym zaangazowaniem rolnikdw, i odwotuja sie
do réznych styléw uczenia sie. Nalezy podkresli¢, ze wybér
kombinacji metod przekazu zalezy od celu demonstracji
oraz sktadu i wielkosci grupy. Przeglad niektérych mozli-
wych metod uczenia sie mozna znalez¢ (Przeglad metody
przekazu mozna znalez¢ na stronach 28-30).

Dostosuj sie do réznych pozioméw wiedzy i stylow uczenia
sie uczestnikow. Jesli to mozliwe, zapoznaj sie zwyprzedze-
niem z poziomem wiedzy uczestnikéw na demonstrowany
temat. Przy braku mozliwosci, zacznij od podstawowych
informacji dla poczatkujacych w tej dziedzinie. Typowe

Ltypy ucznidw” to: (https://blog.prezi.com/the-four-dif-
ferent-types-of-learners-and-what-they-mean-to-your-

-presentations-infographic)

o Stuchacze- wol3 stysze¢ informacje. Czesto rozmawiaja
ze sobg podczas nauki. Proces ten mozna wspiera¢ po-
przez zachecanie odbiorcéw do gtosnego powtarzania
kluczowych wiadomosci, np. poprzez zadawanie im
pytan.

+ Widzowie- wol3 widzie¢ informacje i wizualizowac
relacje miedzy pomystami, na przyktad w infografikach,
wuykresach, schematach i kolorach.

o Czytajacy/piszacy- wola czytad lub zapisywac informa-
cje w broszurach lub ulotkach.

o Kinestetyczni (fizyczni)- wolg wykonywac praktyczne
¢wiczenia i eksperymenty.

WIZUALNY TYP
« Zdjecia

« Diagramy

« Ilustracje

StUCHOWY TYP

« Stuchanie
« Wyktady
« Nagrania

INESTETYCZNY

« Doswiadczenie

« Obserwacja

« aktywnos¢

« Eksperymentowanie

CZYTANIE/PISANIE:

« Czytanie
materiatu

« Pisanie
podsumowarn

Rysunek 2. Rézne ,typy uczniow” i sposdb ich uwzglednienia podczas
demonstracji. (Zrédto: https://tutoringwithatwist.ca/vark-learning-styles/)
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Skorzystaj z odpowiednich narzedzi edukacyjnych.
Narzedzia edukacyjne to wszelkiego rodzaju materiaty
wykorzystywane podczas pokazdw, stosowane w celu uta-
twienia przekazywania wiedzy (np. materiaty szkoleniowe,
filmy, interaktywne elektroniczne systemy gtosowania):

o Zwieksz interakcje pomiedzy uczestnikami poprzez
korzystanie z systeméw do gtosowania lub aplikacji
interaktywnych (www.mentimeter.com; https://ka-
hoot.com)

o Wizualizacja poprzez np. pokaz sprzetu uzywanego w
gospodarstwie, plakaty z atrakcyjnymi infografikami
(darmowi producenci infografiki online na www.canva.
com /create/infographics, filmy pokazujace ,dobre” lub

Jzte” praktyki.

« Podaj informacje pomocnicze wydarzenia demonstra-
cyjnego: np. broszury z dodatkowymi informacjami o
gospodarstwie lub liste uczestnikéw. Takim przyktadem
sg ,broszury dotyczace wycieczki po gospodarstwie’
opublikowane przez Teagasc (www.teagasc.ie/rural-

-economy/organics/farm-walks)

e Przekaz informacje np. broszury z praktycznymi in-
formacjami na temat prezentowanej innowacji. Ma to
szczegdlne znaczenie, dajac uczestnikom mozliwos¢ ro-
bienia notatek. Jesli jest to mozliwe, wykorzystaj strony
internetowe, Instagram, Facebook.

J

TIP

Pomysl, w jaki sposdb rozpowszechnic
materiaty w trakcie wydarzenia demon-
stracyjnego. Jesli zostanag rozprowadzo-

ne podczas prezentacji, moga rozpraszac
uczestnikéw. Niektére z tych informacji
mozna réwniez przesta¢ uczestnikom z
wyprzedzeniem.



https://tutoringwithatwist.ca/vark-learning-styles/
https://www.mentimeter.com
https://kahoot.com
https://kahoot.com
http://www.canva.com/create/infographics
http://www.canva.com/create/infographics
https://www.teagasc.ie/rural-economy/organics/farm-walks
https://www.teagasc.ie/rural-economy/organics/farm-walks
https://blog.prezi.com/the-four-different-types-of-learners-and-what-they-mean-to-your-presentations-infographic
https://blog.prezi.com/the-four-different-types-of-learners-and-what-they-mean-to-your-presentations-infographic
https://blog.prezi.com/the-four-different-types-of-learners-and-what-they-mean-to-your-presentations-infographic

ROFESJONALNE | PLYNNE
WYDARZENIE DEMONSTRACYJNE

Postepuj zgodnie z ,zasadg trzech”. Dostarcz kluczowe
wiadomosci, ktdre sa powtarzane podczas wydarzenia de-
monstracyjnego, podsumowane na kofcu jako materiatdo
zabrania do domu. Dobra praktyka jest tutaj stosowanie
,23sady trzech”. Zasada ta, czesto uzywana w kampaniach
reklamowych, sugeruje, ze sformutowanie trzech kluczo-
wych komunikatéw jest najbardziej skuteczne.

i

ZASADA TRZECH
— q °\ =
= h O\ —
— O\ —
1 2 3
Tylko trzy Powtarzaj Trzy
kluczowe kazdg trzyrazy  komunikaty
wiadomosci pomocnicze dla

kazdej z nich

Rysunek 3. Uzyj requty trzech, aby przekaza¢ kluczowe wiadomosci
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Zapewnij dobrego facylitatora. Podczas pokazéw czesto
brakuje stymulujacego, aktywnego uczestnictwa, wyni-
ka to najprawdopodobniej z powodu braku umiejetnosci
nawigzywania kontaktéw przez organizatoréw. Znaczenie
dobrego facylitatora jest nie do przecenienia, poniewaz jest
on kluczowy podczas catego wydarzenia. Powinien upewnic¢
sie, ze wszystko przebiega ptynnie, aktywnie angazujac
uczestnikéw w dyskusje i motywujac ich przez caty czas
trwania imprezy. Moze on/ona réwniez gromadzi¢ pytania,
pojawiajace sie podczas wydarzenia.

Zapewnij odpowiednie zarzgdzanie czasem. Nie ma nic
tak frustrujacego dla uczestnikéw, jak koniecznos¢ opusz-
czenia spotkania, gdy program jeszcze sie nie skofczyt lub
poczucie, ze spotkanie nagle sie kofAczy. Pamietaj, aby wy-
znaczyc opiekuna czasu podczas imprezy, ktéry pomagad
bedzie w dotrzymaniu harmonogramu. Moze to by¢ osoba
z organizacji lub zespotu organizacyjnego lub w niektérych
przypadkach (np. mniejsze grupy) nawet uczestnik.

Zaplanuj i badZ gotowy na sytuacje niespodziewane.
Niektére nieprzewidziane okolicznosci zawsze mogag sie
zdarzyc i wskazane jest, aby mysle¢ z wyprzedzeniem i
by¢ przygotowanym na nieoczekiwane sytuacje. Takimi
przyktadami jest zta pogoda, zbyt duza lub mata liczba
uczestnikéw, sktad grupy rézni sie od zaplanowanego (np.
niewielu aktywnych rolnikéw), problemy ze sprzetem, pro-
blemy z badaniami polowymi itp. Dla przyktadu, prognozo-
wana jest zta pogoda, pokaz mozna odtozyé na pdzniejszy
termin, lub alternatywnie mozna zaplanowac prezentacje
w pomieszczeniach, filmy, pokazy lub odpowiednio zapla-
nowana dyskusje.



6

Ewaluacja i dalsze
dziatania
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OCENA ORGANIZAC)I | WPLYWU
TWOJEGO WYDARZENIA

Ocena wydarzenia pomaga usprawni¢ organizacje przy-
sztych, kolejnych wydarzen. Wazne jest, aby powigzac ewa-
luacje z celem wydarzenia: jesli celem byto stworzenie sieci
kontaktéw, warto skupic sie na tym, czy uczestnicy byli w
stanie rozbudowac swojg siec. Jesli celem byto zastosowanie
innowacji, organizatorzy muszg monitorowac zaintereso-
wanie uczestnika do wdrozenia prezentowanej innowacji
we wtasnym gospodarstwie.

Informacje zwrotne mozna gromadzi¢ w réznych zakresach
organizacji pokazu (zaproponowanym programie, lokali-
zacji, obiektdw, tematu,...), ale takze na temat pozyskanej
wiedzy i zainteresowania mozliwoscia zastosowania wyni-
kéw pokazu w ich gospodarstwach:

Krotka perspektywa:
,Co uczestnicy zabierajg do domu?”

e Know-why (motywacja, podniesiona $wiadomosc):
uczestnicy sa Swiadomi, ze istnieja konkretne problemy
lub wyzwania i/lub ze nowe rozwigzania sg dostepne i
moga byc niezbedne w przysztosci

« Know-what (temat demonstracyjny): uczestnicy s3 in-
formowani o konkretnych nowosciach (nowe praktyki,
materiaty, odmiany, maszyny itp.)

« Know-how: uczestnicy moga potaczyé nowe informacje/
wiedze z wtasng praktyka i s3 w stanie oceni¢ mozliwo-
$ci wdrozenia ich we wtasnym gospodarstwie

Dtuga perspektywa:
W jaki sposob uczestnicy
wykorzystujg to, co zabrali do domu?”

Oddziatywanie takie rzadko pochodzi tylko z samego pokazu
i jest trudniejsze do oceny z powodu opdZnienia czasowe-
go. Potrzeba odstepu czasowego, aby uczestnicy dokonali
rzeczywistych zmian w swojej praktyce rolniczej, poniewaz
moze to wymagac inwestycji finansowych, nowych umiejet-
nosci i wiedzy oraz dostosowania do zwyczajowej rutyny i
sposobu myslenia rolnika. Na rzeczywista decyzje o zmianie
nie ma réwniez wptywu wytgcznie spotkanie demonstracyjne,
ale obejmuje ona szeroki wachlarz innych zrédet informacji,
takich jak publikacje w prasie (rolniczej), kolejne wydarzenia,
warsztaty, biuletyny, kontakty z doradcami, inni rolnicy itd.

Oceny mozesz dokona¢ na rdzne sposoby, takie jak:

+ Nieformalne rozmowy z uczestnikami podczas wyda-
rzenia demonstracyjnego

« Informacje zwrotne od uczestnikdw podczas wydarze-
nia demo, przy uzyciu formularzy lub w trakcie dyskus;ji

« Formularze ewaluacyjne po pokazie. Istnieje ryzyko zwig-
zane z brakiem czasu i checi uczestnikdw spieszacych sie,
aby porozmawia¢ z innymi ludzmi lub wréci¢ do domu

« Wystane po wydarzeniu e-maile lub rozmowy telefo-
niczne. Jesli chcesz oceni¢ wptyw, mozesz poczekad
kilka tygodni, a nawet miesiecy na kolejng rozmowe
telefoniczna

o Formularze ewaluacyjne dla organizatoréw demonstra-
Gji, ktére powinny zostac wypetnione podczas imprezy
demonstracyjnej
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Ocena jest wazna dla poprawy jakosci kolejnych czy dal-
szych pokazdw w gospodarstwie. Zatem po dokonaniu oce-
ny nalezy ja udostepnic i wdrozy¢ wnioski dla przysztych
planowanych dziatan.

TIPS

Uzyj tylko kilku istotnych pytan. Kwestiona-
riusz z wieloma pytaniami bedzie trudniej-
szy do wypetnienia dla uczestnikdw.

Bardziej prawdopodobne jest, ze uda ci sie
zebrac opinie w danym dniu, niz pézniej
przez e-mail

>

Film pokazuje, w jaki sposéb ocene wydarzenia
przez uczestnikéw mozna zawrze¢ w programie
wydarzenia demonstracyjnego.
www.youtube.com/watch?v=Bfkkuhb]90-
I&feature=youtu.be



https://www.youtube.com/watch?v=BfkkuhbJ9OI&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=BfkkuhbJ9OI&feature=youtu.be

DALSZE DZIAtANIA

LKontynuacja” odnosi sie do dalszej poprawy i dystrybucji
tematu pokazu, w celu zwiekszenia jego oddziatywania.
Chociaz dalsze dziatania majg miejsce po spotkaniu, wazne
jest, aby byty one zgtaszane lub omawiane z uczestnikami
podczas biezgcego wydarzenia demonstracyjnego.

Dziatania moga miec charakter formalny, takie jak zorga-
nizowanie kolejnego wydarzenie demonstracyjnego. Nie-
formalne, ktére moga obejmowacd kontakt telefoniczny
miedzy uczestnikami, prowadzacym/organizatorem lub
uczestniczgcymi rolnikami rozmawiajgcymi z sgsiadami.

N

>

Ten film pokazuje korzysci ptynace z platformy
wymianywiedzy natematekologicznychodmian
oraz role, jaka moga odgrywac wydarzenia de-
monstracyjne. www.youtube.com/watch?v=
0QMa mé6-eKl&feature=youtu.be

Efektywne dziatania nastepcze dla uczestnikdw powinny
obejmowac:

o Udostepnienie listy uczestnikéw za ich zgoda (zgodnie
z europejskimi zasadami prywatnosci RODO).

o Udostepnienie danych kontaktowych rolnika-gospo-
darza lub organizatoréw innym uczestnikom zaintere-
sowanym zdobyciem rozszerzonej wiedzy lub wdroze-
niem praktyki w swoim gospodarstwie.

o Dostarczenie uczestnikom ulotek informacyjnych.

» Stworzenie platformy internetows, grupy medidw spo-
tecznosciowych (np. WhatsApp), bloga lub sieci, w kto-
rych praktycy moga przekazywac swoje doswiadczenia
innymi zainteresowanym rolnikom.

o Dostarczenie biuletynu lub stworzenie strony interneto-
wej, na ktdrej uczestnicy beda informowani o dalszych
uwagach i zmianach dotyczacych pokazu.

e Zapewnienie (grupowego) wsparcia dla zainteresowa-

nych uczestnikéw, ktérzy planuja wdrozenie praktyk
lub innowacji.
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Efektywne dziatania dla osob, ktére nie uczestniczyty w
wydarzeniu demonstracyjnym obejmuja:

e Udostepnienie raportu lub wideo online z pokazu. Je-
$li wideo jest atrakcyjne, moze réwniez przyciagnad
kolejnych zainteresowanych rolnikéw do udziatu w
przysztych wydarzeniach demonstracyjnych.

« Aby przedstawi¢ zdarzenie korzystaj z mediéw (media
spotecznosciowe, blogi, strony internetowe, prasa, radio,
itp.).

« Publikowanie artykutéw dla rolnikéw w prasie rolniczej i
broszur, ktére mozna rozpowszechniad wérdd rolnikow i
doradcédw. Wskazane jest, aby dziennikarze byli obecni
na wydarzeniu i podwiecili czas, aby upewnic sie, ze
rozpowszechniajg wtasciwg informacje w swoich prze-
kazach.

o W przypadku badan dtugookresowych w gospodarstwie,
informacje o ich prowadzeniu powinny by¢ opubliko-
wane, aby lokalni rolnicy mogli zobaczy¢ i obserwowac
postepy procesu bez organizowania wydarzer demon-
stracyjnych.


https://www.youtube.com/watch?v=oQMa_m6-eKI&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=oQMa_m6-eKI&feature=youtu.be

Przeglad metod przekazu. Wiecej informacji mozna znales¢ na trainingkit.farmdemo.eu

METODA ODPOWIEDNIA DLA CELU/ ELEMENTY DO ROZWAZENIA/ PRZYKLADY DOBRYCH PRAKTYK
KONTEKSTU SYTUACYJNEGO OKRESLENIE WARUNKOW WSTEPNYCH
Webinar ® W celu dotarcia do jak najwiekszej liczby odbiorcdw, ktérzy nie ® Doktadne okreslenie celu i grupy docelowej. ® https://www.wiley.com/network/researchers/promoting-your-

s3 w stanie osobiscie uczestniczyé w pokazie.

Zajrzyj do przewodnika dla webinar.

article/so-you-want-to-create-a-webinar-six-tips-for-success

® Jak przygotowac webinar w Powerpoint:
https://www.youtube.com/watch?v=Atzswy5VhFI

® Bezptatne szkolenia na temat tworzenia webinars:
® https://webinarsthatwork.net/free-webinar
® https://www.youtube.com/watch?v=xsXe5uplL_d8

Tablica informacyjna,
stojaki, drogowskazy

Odwiedzajgcy mogg samodzielnie gromadzi¢ informacje,
zapoznajac sie z opisem wszystkich stoisk.

Doktadny opis na planszach i drogowskazach wszystkich

zabiegéw oraz informacja kto udziela doktadniejszych informacji.

Oznaczenia i/lub plakaty mogg by¢ réwniez uzywane w celu
kierowania rolnikéw do miejsc pokazdw.

Ograniczone informacje mogg by¢ przekazywane
odwiedzajgcym

Brak mozliwosci interakgji

przekazywane informacje w formie prostej, atrakcyjnej i tatwej
do odczytania

Podaj wskazdwki i wyjasnienia na panelach informacyjnych lub
stoiskach.

https://www.youtube.com/watch?v=AwMFhyH7_5g

Wyktad lub prezentacja

Mozliwo$¢ wprowadzenia i zapoznania wiekszej grupy,
tatwiejsze wprowadzenie do wizyty w gospodarstwie

Natomiast aby przedstawi¢ konkretne wnioski i wiadomosci,
mozna to zrobi¢ w domu.

Gdy prezentacja na zywo nie jest mozliwa, pokazy zdje¢/filmdw.

Prezentacje teoretyczne lub zbyt skomplikowana moga
spowodowac, ze uczestnicy nie zrozumiejg tematu i nie beda
zaangazowani

Brak zaangazowania i aktywnosci rolnikéw

Moze konkurowac z pokazem na zewnatrz (jesli jest czescig
wiekszej imprezy)

® QOdniesienie sie do praktyki i gospodarstwa demonstracyjnego
podczas prezentacji

Przedstawiaj krétkie prezentacje (maks. 20 minut)

Postaw sie z perspektywy odbiorcdw docelowych podczas
przygotowywania prezentacji

Uzywanie tej samej prezentacji, ktéra Przedstawiates na
(naukowej) konferencji, nie wystarczy!

https://thefloorisyours.be/en/

https://blog.polleverywhere.com/presentation-advice/

https://www.iowalearningfarms.org/content/field-day-toolkit,
p.30-31

Prezentacja w formie
interesujgcej opowiesci

Pozwala uczestnikom lepiej zapamietac gtowne przestanie/
wiadomosci

Zapro$ entuzjastycznego uzytkownika lub wykonawce praktyki,
ktéra chcesz przedstawic

t3cz teorie z praktyka

Wymiana pogladéw z praktykami, ktérzy juz wdrozyli okreslone
rozwigzania lub innowacyjne podejscie, jest czesto bardzo
wciagajaca i prowokujace do myslenia

Anegdoty bardzo pomagaja w zapamietywaniu tresci

Osoba opowiadajgca musi mie¢ zdolnosci do opowiadania
ozywionej zrozumiatej historii.

Przemysl doktadnie, gdzie umiesci¢ opowiadanie w trakcie
pokazu; na przyktad na poczatku aby wzbudzi¢ zainteresowanie
lub w érodku podajac przyktad

® https://www.youtube.com/watch?v=yhQxwnT11Tw

® https://www.youtube.com/watch?v=i68a6M5FFBc
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https://www.wiley.com/network/researchers/promoting-your-article/so-you-want-to-create-a-webinar-six-tips-for-success
https://www.wiley.com/network/researchers/promoting-your-article/so-you-want-to-create-a-webinar-six-tips-for-success
https://www.youtube.com/watch?v=Atzswy5VhFI
https://webinarsthatwork.net/free-webinar
https://www.youtube.com/watch?v=xsXe5upL_d8
https://www.youtube.com/watch?v=AwMFhyH7_5g
https://thefloorisyours.be/en/
https://blog.polleverywhere.com/presentation-advice/
https://www.iowalearningfarms.org/content/field-day-toolkit
https://www.youtube.com/watch?v=yhQxwnT11Tw
https://www.youtube.com/watch?v=i68a6M5FFBc
http://trainingkit.farmdemo.eu

METODA

ODPOWIEDNIA DLA CELU/
KONTEKSTU SYTUACYJNEGO

ELEMENTY DO ROZWAZENIA/
OKRESLENIE WARUNKOW WSTEPNYCH

PRZYKLADY DOBRYCH PRAKTYK

Pytania | odpowiedzi

® Zgodnie z harmonogramem, wazne po jednokierunkowym
przekazie komunikacyjnym

W celu tatwiejszego zrozumienia otrzymanych informagji

Zachecajace i posredniczace pytania, pozwalajgce kazdemu na
przeméwienie (rola facylitatora)

Zaplanuj odpowiedni czas

Powtarzaj pytania za pomocg mikrofonu, aby upewnic sig, ze
wszyscy uczestnicy stysza

Upewnij sig, ile pytan mozna zadac/ile masz czasu

Staraj sie otrzymywac krétkie i precyzyjne odpowiedzi, aby miec
czas na kolejne pytania,

Popros uczestnikéw o wezesniejsze przygotowanie pytan

® Przyktady pytan aktywizujacych:

https://www.iowalearningfarms.org/content/field-day-toolkit,
p.20-21

® https://www.youtube.com/watch?v=P2lgW_SXnEQ

Interaktywna dyskusjia miedzy
prezenterami i uczestnikami lub
wsréd uczestnikow

Aby poméc w uporzadkowaniu otrzymanych informacji

refleksja rolnikéw odwiedzajacych na temat tego, w jaki sposdb
przedstawione innowacje mogtyby byc¢ zastosowanie wich
wtasnych gospodarstwach.

moze stuzy¢ do analizy i powigzania z wczesniejszymi
prezentacjami

Pogtebianie wiedzy i zrozumienia na okreslony temat

Skuteczne oddziatywanie zaréwno w matych, jak i duzych
grupach

Wykorzystaj przewodniki utatwiajgce prowadzenie takich
spotkan,

Przygotuj z wyprzedzeniem pytania aktywizujace grupe,
Animuj dyskusje, zaczynajac od prostego pytania, np. ankieta,
na ktérg wszyscy moga odpowiedzied,

Popro$ uczestnikéw o przedstawienie sie,

Uczestnicy, ktérzy s3 juz zaznajomieni z tematem

lub innowacjami, moga rozpocza¢ dyskusje i zachecié
niedoswiadczonych uczestnikéw do zaangazowania sie
w dyskusje. Moze by¢ wskazane/konieczne, zapewnienie
obecnosci doswiadczonych rolnikdw

Potrzebne s3 dobre umiejetnosci stuchania i animowania
spotkania: przeformutowywanie, podsumowywanie gtéwnych
kwestii

Podziel duze grupy na mniejsze

® Przyktady pytan aktywizujacych:

https://www.iowalearningfarms.org/content/field-day-toolkit,
p.20-21

Spacer po polu/ gospodarstwie

Nalezy pamietac, ze niektdrzy gospodarze nie lubig kiedy
uczestnicy swobodnie chodza po gospodarstwie,

Niektére miejsca moga byc dla uczestnikéw niepetnosprawnych
lub poruszajacych sie na wozkach.

Nalezy zapewni¢ obecnos$¢ gospodarzy podczas spaceru po
terenie w celu zapewnienia wskazéwek, wyjasnier i odpowiedzi
na pytania

Odczekaj wystarczajaco duzo czasu na zmianeg stanowisk

Uwzglednij wszystkie przepisy BHP zwigzane z wizyta /
transportem po gospodarstwie (transport z przyczepa) s3
przestrzegane i dokonaj oceny ryzyka przed pokazem.

Praktyczne przyktady
pr przez ani oW

® W celu zilustrowania prezentowanych tresci nauczania
® Prezentacja staje sie zabawna i przyciaga uwage

® Dziata dobrze w potgczeniu ze spacerem po terenie oraz z
innymi formami prezentacji

Uzywaj tatwych, ale zaskakujacych sposobdéw na wyjasnienie
swojego przekazu

Upewnij sie, ze angazujesz cata grupe

Rozwaz wielko$¢ grupy: kazdy musi byc¢ w stanie zobaczyc
praktyczny przyktad

® Proste narzedzia do testowania jakosci gleby: https://www.

youtube.com/watch?v=9VWMoDi]Dm4&feature=youtu.be

® Test slake, aby zwizualizowac strukturalng stabilnosé

gleby (jezyk francuski); https://www.youtube.com/
watch?v=pRaN6SLUPuk&feature=youtu.be
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https://www.youtube.com/watch?v=pRaN6SLUPuk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=pRaN6SLUPuk&feature=youtu.be

METODA ODPOWIEDNIA DLA CELU/ ELEMENTY DO ROZWAZENIA/ PRZYKLADY DOBRYCH PRAKTYK
KONTEKSTU SYTUACYJNEGO OKRESLENIE WARUNKOW WSTEPNYCH
Wiel t r ja ® Wspiera zapamietywanie praktyki i nawyk uczenia sie ® Wymaga zapewnienia wystarczajacej ilosci czasu, ® Przyktady:

dla bardz?ej intensywnych
doswiadczen

Dziata skutecznie w potaczeniu ze spacerem po terenie oraz
innymi formami prezentacji

Dotgcz doswiadczenie do swojej prezentacji, np. pytajac o to:
,Jak to pachnie?”, ,Jak opisatbys uczucie...?”

® Dotknij i zbadaj ziemie po przejechaniu maszyn pielacych
® W ciszy postuchaj pszczdt w strefie buforowej na polu,

® Smakuj chleb wypiekany przy uzyciu maki produkowanej
w gospodarstwie, aby umozliwi¢ uczestnikom docenienie
jakosci produkcji

Pokaz testu topaty do analizy jakosci gleby:

https://www.youtube.com/watch?v=f-kigHj3vbw

Pokaz uprawy roslin strgczkowych wyjasnia, w jaki

sposdb demonstrator uwzglednit doswiadczenie w swoim

pokazie: https://www.youtube.com/watch?v=10E_13d85-

|&feature=youtu.be

Cwiczenia dajace odwiedzajacym
praktyczne doswiadczenia

Nauka poprzez dziatanie pozwala uczestnikom samodzielnie
opracowac rozwigzanie

Wspiera zapamietywanie praktyki i nawyku uczenia sie
wspiera opanowanie umiejetnosci przez uczestnikéw

Nie mozna stosowac tego sposobu do prezentacji kazdego
tematu, na przyktad, gdy wymagane sa licencje do korzystania
ze sprzetu lub ze wzgledu na $rodki bezpieczenstwa
biologicznego

Upewnij sie, ze zaplanowano wystarczajacg ilos¢ czasu w
harmonogramie imprezy pokazowej.

Wykorzystaj odziez ochronng podczas stosowania $rodkéw
zwalczania szkodnikéw

Dostosuj wtasne maszyny natryskowe

Demonstracja testu topaty do analizy jakosci gleby
https://www.youtube.com/watch?v=f-kigHj3vbw

Warsztaty

Dla pogtebionej dyskusji i skupienia sie na omdwieniu
konkretnego zagadnienia

Mozliwosci zastosowania prezentowanego przyktadu do sytuacji
we wiasnym gospodarstwie

Dane wyjsciowe mozna wykorzysta¢ do dokumentowania
postepu prac

Wymaga co najmniej jednej godziny w pomieszczeniu lub przy
stole na zewnatrz

Wymaga warunkdw do notowania kluczowych punktéw dyskusji
/ wynikdw skoncentrowanego zapytania (np. dostarczenie
szablonéw).

Ostroznie sformutuj cel warsztatu (musi by¢ wykonalny w
dostepnym czasie) i jaki jest oczekiwany jego wynik

Uczestnicy oczekujacy na wizyte w terenie moga w trakcie
warsztatow wykorzystywac papieru i materiaty pismiennicze
(unikaj tego, ogtaszajac to w zaproszeniu); moze to konkurowad
z prezentacjami

Rozwaz rézne preferencje uczestnikédw w odniesieniu do
stosowanych metod

Grupa musi podzieli¢ sie na mate grupy okoto 3-7 oséb kazda

Zajrzyj do poradnikdw organizowania warsztatdw

Przyktadowy przewodnik po warsztatach:
https://www.seedsforchange.org.uk/shortfacilitatingworkshops

Obiad, napoje, transport itp.,

ty, ktére s okazja na
(nieformalng) wymiane wiedzy
miedzy uczestnikami

Mozliwo$¢ swobodnego wypowiadania sie na temat wszelkich
niepowodzen lub obaw w stosowaniu praktyk innowacyjnych w
gospodarstwie, w celu umozliwienia efektywnego, wzajemnego
uczenia sie w oparciu o wtasne doswiadczenia

Podczas nieformalnej (jedzenie i napoje) czesci pokazu lub
podczas przechodzenia miedzy stanowiskami

Odniesienie do wczesniejszych prezentacji

Aby uporzgdkowac przedstawione informacje

Zapewnij wystarczajacg ilos¢ miejsca i czasu, aby umozliwic
nieformalng wymiane opinii

Mozliwos¢ sponsorowania kosztéw zywnosci / napojéw /
transportu

Tak czy inaczej ma to miejsce, jesli jest czas; zachecaj,
zapewniajac miejsce w programie na te nieformalng wymiane, i
oferuj uczestnikom jedzenie / picie
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https://www.youtube.com/watch?v=f-kigHj3vbw
https://www.youtube.com/watch?v=10E_13d85-I&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=10E_13d85-I&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=f-kigHj3vbw
https://www.seedsforchange.org.uk/shortfacilitatingworkshops
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MEFERTITI

FIAIRIMIDIEIM DEMO PLAID

Niniejszy przewodnik jest wynikiem Scistej wspétpracy pomiedzy 3 projektami Farm-Demo, ktére
otrzymaty dofinansowanie z unijnego programu badan i innowacji ,Horyzont 2020” w ramach uméw
o dotacje nr 727388 (PLAID), nr 728061 (Agridemo-F2F) i nr. 772705 (NEFERTITI).

WIECE)J INFORMAC]I

trainingkit.farmdemo.eu


https://trainingkit.farmdemo.eu

