FarmDemo

Niniejsza lista kontrolna zawiera pytania pomocnicze,
ktére utatwiajg zorganizowanie pokazu. Narzedzie to
pomaga osobie monitorujacej przejs¢ przez wszystkie
etapy od okreslenia celéw pokazu po analize jego efek-
tow. Niniejsza lista kontrolna moze byc¢ uzywana jako
pomoc podczas organizacji pokazu i obejmuje cztery
gtéwne aspekty tego procesu: cel pokazu, przygotowa-
nie pokazu, sam pokaz i efekty pokazu. Na dalszych
stronach znajdziesz bardziej szczeg6towe pytania po-
mocnicze dotyczace kazdego z tych zagadnien.
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e W jakich gtéwnie celach jest organizowany ten pokaz (np. promowanie zréwnowazonych metod uprawy/hodowli,

Gto L e
owny ce poprawa dobrostanu zwierza, rozpowszechnienie informacji o lepszych maszynach, nowych odmianach zbéz itp.)?

¢ Realizacja jakich celdw szczegétowych bedzie oznaczata sukces pokazu (np. oczekiwana liczba uzytkownikdw,

Cel, ot o . . . S . .
ele szczegolowe obecnos¢ konkretnej grupy docelowej, wspdlne poszerzenie wiedzy w okreslonym temacie...)?

¢ Jakijest temat pokazu (mozna wskazac¢ jeden bardzo konkretny temat lub kilka réznych)

Temat pok .
emat pokazu e (zyten temat interesuje odbiorcéw docelowych?

Docelowa grupa uczestnikow ¢ Kim s3 docelowi uczestnicy pokazu (np. ogét rolnikéw, konkretna grupa rolnikéw, doradcy, inne osoby)?

e Jakie efekty ma przynies¢ ten pokaz (np. nauczenie uczestnikéw czego$ nowego, wprowadzenie okreélonych praktyk

Pozadany efekt pokazu w gospodarce rolnej, poznanie opinii o konkretnych metodach pracy)?
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PRZYGOTOWANIE Twoja rola w organizacji pokazu ¢ Jako cztonek osrodka sieci Nefertiti mozesz odgrywac w organizacji pokazu pasywna lub aktywna role.

e Okresl, co chcesz w tej roli osiggnad.

¢ Jakiego rodzaju partnerzy (np. rolnicy, organizacje rolnicze, doradcy, firmy rolnicze) beda uczestniczyé w organizacji

Partnerzy wspotorganizujacy pokazu, by udato sie osiggnac jego cele?

e (Czy gospodarstwo goszczace odpowiada potrzebom pokazu, w tym jego tematowi, oczekiwanej liczbie uczestnikéw i
Gospodarstwo goszczace planowanym aktywnosciom? By¢ moze dane gospodarstwo wybrano z bardzo pragmatycznego powody, ale nie jest
oto optymalnym miejscem, by zrealizowa¢ tam cele pokazu.

¢ (Czy osoba demonstrujace ma charyzme i umiejetnosci potrzebne, by poprowadzi¢ pokaz i/lub czy potrzebuje ona

Rolnik goszczacy/prezentujacy wsparcia?

Fundusze ¢  Kto sfinansuje pokaz?

e (Czy uczestnicy beda musieli zaptacic¢ za udziat?

Koszt tnict
oszty tczestnictwa e (zysadzisz, ze wptynie to na liczbe i rodzaj uczestnikéw?

Program pokazu i planowane ¢ Jakie aktywnosci (np. wyktady, warsztaty, oprowadzanie, prezentacje, testy probne, dyskusje w grupach...)
aktywnosci zostang wykorzystane, by zrealizowac cel pokazu i przyciggnac docelowa grupe uczestnikéw?

¢ Jakie dziatania promocyjne zostang wykorzystane, by dotrze¢ do docelowej grupy uczestnikéw (np. wysytanie maili

Promocja . LT . . . . L.
do okreslonych odbiorcdw, strona internetowa, ogtoszenia w prasie, media spotecznosciowe...)?
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Aktywnosci

¢ Jak uczestnicy oceniajg rézne aktywnosci (wyktady, warsztaty, oprowadzanie, pokazy, testy, dyskusje w grupach...)?
Co uznaja za najbardziej, 3 co za najmniej wartosciowe?

Poziom zaangazowania

e Jaki byt poziom interakcji miedzy uczestnikami i miedzy osobami prezentujacymi a uczestnikami?
Przyktadowo: zadawanie pytan, aktywne testowanie, dotykanie, kosztowanie lub wachanie, wymiana wiedzy...

Liczba uczestnikow

® (Czy rzeczywista liczba uczestnikdw byta zgodna z oczekiwaniami organizatoréw?

Typologia uczestnikow

¢ (Czy uczestnicy odpowiadali docelowej grupie odbiorcdw? Czy uczestnicy réznili sie od oczekiwanej grupy docelowe,
np. pod wzgledem wieku, ptci, wyksztatcenia, zawodu, doswiadczenia w rolnictwie, dtugosci podrézy na miejsce
pokazu, powodéw/motywacji do udziatu w pokazie, obeznania z tematem?

Zadowolenie uczestnikow

¢ Naile wartoéciowy byt pokaz dla uczestnikéw (np. pod wzgledem tematu demonstracji, zdobytej wiedzy,
odkrywczosci pokazywanych praktyk, ich (aktywnego) zaangazowania w ¢wiczenia, mozliwosci nawigzania
porozumienia z innymi uczestnikami, ufnodci w kompetencje osoby prezentujacej, ogdlnej atmosfery, ich oczekiwan)?

Zadowolenie osoby prezentujacej

¢ Jakie ogdlne wrazenia ma po pokazie osoba prezentujaca (np. dotyczace interakcji z uczestnikami, organizacji pokazu,
wiasnych prezentacji)?
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Czego dowiedzieli sie uczestnicy

¢ Cowyniesli z pokazu uczestnicy?

Czego dowiedziata sie osoba
prowadzaca?

¢ (zego osoba prowadzgca dowiedziata sie o temacie prezentacji oraz przygotowywaniu i prowadzeniu pokazu?

Dziatania nastepcze

¢ Jakie byt odbiér pokazu w mediach (prasie, internetowych serwisach informacyjnych, mediach spotecznosciowych,
dziataniach doradcdw, prasie krajowej, ...).
® (Czy po pokazie beda realizowane dziatania nastepcze

Dziatania nastepcze rolnikow

¢ Czy masz jakiekolwiek przestanki, by sadzi¢, ze pokaz wptynat na pdZniejsze dziatania uczestnikdw (np. poszukiwanie
dodatkowych informacji, uczestnictwo w podobnych wydarzeniach, zmiane metod prowadzenia gospodarstwa, kupno
nowego sprzetu, dyskusje z innymi)?

¢ Jesli po pokazie przeprowadzono ankiete, odpowiedzi uczestnikéw beda cennym Zrédtem informacji potrzebnym do
oceny skutecznosci pokazu.

Wdrozenie w praktyce

¢ Co pomaga lub przeszkadza uczestnikom wykorzystac w praktyce wiedze zdobytg w czasie pokazu?

Uzyskany komentarz zwrotny

e (Czy organizatorzy otrzymali po pokazie komentarz zwrotny, spontaniczny lub przekazany na prosbe organizatoréw?
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Ten projekt jest finansowany ze $rodkdw programu badawczo-innowacyjnego
Unii Europejskie Horyzont 2020 na podstawie umowy nr 772705.

WIECE) NARZEDZI:

trainingkit.farmdemo.eu


https://trainingkit.farmdemo.eu

