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USMERNENIE KU
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PREDVADZACE] AKCII
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Komunikacia
pred predvadzacou
akciou

1 Uvedte zoznam potencidlnych G¢astnikov a stran za-
interesovanych v rdmci predvddzacej akcie

2 Vytvorte pozvanku (ODKAZ na $ablénu) a agendu k
udalosti.

3 Rozposlite pozvanku a agendu potencidlnym Gcast-
nikom a zainteresovanym strandm aspon 2-3 tgzdne
pred udalostou.

4 Pripravte a vytlacte si materidly urcené na rozdavanie
pocas predvadzacej akcie (napr. informacie o organi-
zacii, letdky, brozury, atd’)

5 Pripravte si reklamné predmety vasej organizacie na
rozdavanie pocas predvadzacej akcie (napr. Siltovky,
poncho, per3, zpisniky, atd.)
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MINIMUM REQUIRED ELEMENTS
FOR A FARM DEMO PROGRAMME
Welcome/introduction

Demonstration

Facilitated discussion

Participant evaluation of the demo

Clear conclusion/key messages

Time for social interaction (food and drinks)



https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/10_template_invitation_sk&wpdmdl=3908&masterkey=gbUf4w2PT1LbYf0ggDxR014ilFQoSajs_NYocv319g-GE540GnN6oo4ECiGGegiiShGfx8amNG7YGuK7odmhThIsz-NwlV_JE8Xc4FklgHg

6 Vytvorte tlacovl sprdvu pre nadchddzajicu udalost

(Sabléna pre tladovi spravu).

PRESS RELEASE

Include information to attract the attention of
your target group (specific industry, specific
age, specific familiarity with the demo topic, ...).

Use an active writing style.

Include all details regarding the location and
date of the event.

7 Ohlaste svoju nadchadzajicu predvadzaciu akciu na

platforme NEFERTITI aspor 2-3 tgzdne pred uskutoc-
nenim udalosti (Usmernenie, ako ohl3sit udalost na
platforme NEFERTITI).

Pozvanku a tlacovd spravu poslite do miestnych, re-
giondlnych a celostdtnych médii (rddio, TV, noviny,
Casopisy, internetové stranky, atd.) 2-3 tgzdne pred
udalostou. Ak to bude mozné, poskytnite im rozho-
vor s inform3ciami o hostitelskej farme, hostitelskgch
farmaroch, predvadzacovi a/alebo téme ukazky.
Prislusné informacie znovu poslite médidm 3 dni pred
udalostou.
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9

Zverejnite prispevky na socidlnych sietach, napr. Fa-
cebook, Twitter, atd. prostrednictvom vasich instituci-
onadlnych uctov. Po prvygkrat zverejnite prispevok 2-3
tgzdne pred udalostou, a potom znova, ako pripomien-
ku, 3 dni pred udalostou. Na rozsirenie vdsho dosahu
mozete tiez zverejnit prispevok cez Gcet na socialnej
sieti NEFERTITI:

FACEBOOK
www.facebook.com/NEFERTITI.EU

(Nefertiti - Spajanie eurdpskych predvadzacich
fariem - @NEFERTITI.EU)

TWITTER

twitter.com/NEFERTITI EU?lang=en
(NEFERTITI@NEFERTITI_EU). Na Twitteri pouzite
hashtag: #NEFERTITIEU.

LINKEDIN:
www.linkedin.com/company/nefertiti-h2020
(NEFERTITI H2020)

.

AT~

10 Pripravte si bannery, vlajky, roll-upy, ktoré Gcastnici

11

12

13

uvidia pocas predvadzacej akcie

Pripravte sizoznam G¢astnikov / informovan( siihlas
s natacanim a fotografovanim Gcastnikov, ktorg bude
potrebné podpisat pri vstupe na udalost. Formulaciu
k informovanému sihlasu mdZzete pridat k zoznamu
Gcastnikov.

Pripravte si formuldr na hodnotenie od Gcastnikov
(papierovy alebo v online forme), ktorg rozdate Gcast-
nikom pocas/po udalosti alebo im ho nasledne posle-
te emailom. Zahrnte otdzky ohladom komunikacnej
stratégie.

Niekomu z organiza¢ného timu zadajte Glohu fotogra-
fovania, natacania videi a zverejfiovania prispevkov
na socialnych sietach pocas udalosti. Premuyslite si,
aké vided chcete natocit, aby ste boli pocas udalosti
pripraveni na spravne zabery.



https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/8_template_press_release_sk&wpdmdl=3906&masterkey=ZaQcOM0BHuLmz9KDMHXOqjfvcBtkzlO-q-25Pg-N9dNoyMxG5LXKxA8dPcweWUsEGutvfUgqYTdr6kGwtVBGYBXZjQs2JnJuw5WhmbjtiZY
http://www.facebook.com/NEFERTITI.EU
http://twitter.com/NEFERTITI_EU?lang=en
http://www.linkedin.com/company/nefertiti-h2020
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/9_template_consent_video_sk&wpdmdl=3907&masterkey=-ZFOAlvkLX31CLSpdb5wkqayCINHV_UhgAM5MB-3rFgaboGQ3jxEvimITSkrx7u2U8ToiwRIL6k1eKMWAXzzBQwDFqi8ksqRj-wqeU45dpE
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/9_template_consent_video_sk&wpdmdl=3907&masterkey=-ZFOAlvkLX31CLSpdb5wkqayCINHV_UhgAM5MB-3rFgaboGQ3jxEvimITSkrx7u2U8ToiwRIL6k1eKMWAXzzBQwDFqi8ksqRj-wqeU45dpE
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/22_exit_poll_sk&wpdmdl=3921&masterkey=lr9J6o6k_SYK_l_RDb8zUXp_VRhT8BI6pT3RTcvFThWV8jcISpLv_BdcryQo8rLwV-ZwNBxAE2GdX-IVawg2ZBvSv9ARvsAnXM-Msvys6k0
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/7_announce_event_sk&wpdmdl=3905&masterkey=JXyBWJI32eeWbZ2EqkGgkqIWUc31M9gRxHdDCSQqLHtpvU4rVlBiC7oJzl3EkdVZGPHdYQMds-R5B0pwplkQhUb8D103h3zmduHPGOfKZSs
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/7_announce_event_sk&wpdmdl=3905&masterkey=JXyBWJI32eeWbZ2EqkGgkqIWUc31M9gRxHdDCSQqLHtpvU4rVlBiC7oJzl3EkdVZGPHdYQMds-R5B0pwplkQhUb8D103h3zmduHPGOfKZSs
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Komunikacneé
opatrenia pocas
predvadzacej akcie

1 Umiestnite vlajku, roll-up alebo banner vasej organi-
zacie na miesto hostitela

2 Poziadajte Ucastnikov, aby podpisali zoznam Ucastni-
kov a informovany sthlas s tgm, Ze budt fotografovani
3 natacani na video

3 Pripravte si informacné materidly a darceky, ktoré

Y

budete rozdavat Gc¢astnikom.

4 Ak budd pozvani aj novindri, pred zacatim udalosti im
vyhradte Specidlne miesto, aby po zacati programu ne-
narusili organizaciu predvaddzacej akcie. Vysvetlite im
Gcel a oc¢akdvané visledky z tejto udalosti. Ak je vasa
udalost prepojend so SirSim projektom, nezabudnite
spomenUt jeho Ucel a hlavné Cinnosti.

5 Pocas prebiehajlcej udalosti zverejiujte na socidlnych
sietach zivé prispevky.

6 Pocas udalosti fotte a tocte vided.

7 PoZiadajte Gcastnikov, aby vyplnili formuldr hodnote-
nia od Gcastnikov.
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Komunikacne
opatrenia po
predvadzacej akcii

1 Vytvorte tlacovy spravu s niekolkgmi fotografiami a/
alebo odkazmi na vided o v(sledkoch predvddzacej
akcie (Sabléna pre tlacovi spravu).

2 Zdielajte prispevky o visledkoch predvadzacej akcie
na réznych socidlnych sietach — Facebook, Twitter, atd",
vrdtane vasich instituciondlnych Gctov na socidlnych
sietach, a ak to bude relevantné (a dostupné v anglic-
kom jazyku), tak aj na Uctoch socidlnej siete NEFERTITI
(vid' predchddzajuce).

3 Natocte kratke video o udalosti a zdielajte ho na soci-
alnych sietach a na YouTube.

4 Zanalyzujte formuldre hodnotenia od Ucastnikov
(vrdtane otdzok ohladom komunikacnej stratégie),
reagujte na kamunikacny stratégiu (Oslovili ste tich
ludi, ktorgch ste chceli oslovit?, Zverejnilo viacero médii
propagaciu vasej udalosti?), a ziskajte ponaucenia pre
dalSiu predvadzaciu akciu.

5 Poudalosti sa pozrite na dostupné komentdre k vasim
prispevkom na socidlnych sietach.
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https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=/8_template_press_release_sk&wpdmdl=3906&masterkey=ZaQcOM0BHuLmz9KDMHXOqjfvcBtkzlO-q-25Pg-N9dNoyMxG5LXKxA8dPcweWUsEGutvfUgqYTdr6kGwtVBGYBXZjQs2JnJuw5WhmbjtiZY
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Tento projekt ziskal financné prostriedky z programu Eurdpskej Gnie pre

v(skum a inovacie Horizont 2020 v rdmci grantovej dohody ¢.°772705.
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trainingkit.farmdemo.eu


https://trainingkit.farmdemo.eu

