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Kommunikation fore
demonstrationsevenemangett

1 Lista potentiella deltagare och intressenter i samband
med demonstrationsevenemanget.

2 Utarbeta en inbjudan (LANK till mallen) och en dag-

ordning for evenemanget. MINIMUM REQUIRED ELEMENTS

FOR A FARM DEMO PROGRAMME

3 Sprid inbjudan och dagordningen till potentiella del-
tagare och intressenter minst 2-3 veckor fore evene-
manget. Demonstration

Welcome/introduction

Facilitated di i
4 Forbereda och trycka spridningsmaterial som ska de- SCRESEESEEtt

las ut under demonstrationsevenemanget (t.ex. infor- Participant evaluation of the demo
mation om organisationen, broschyrer, foldrar, etc.).

Clear conclusion/key messages

5 Fdrbered reklamprylar frdn din organisation for utdel- Time for social interaction (food and drinks)

ning under demonstrationsevenemanget (t.ex. kepsar,
ponchos, pennor, anteckningsbocker osv.).

FARMDEMO - Riktlinjer for kommunikation fore, under och efter ett d ratic v gl2
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6 Utarbeta ett pressmeddelande for det kommande 9 Publicera pa sociala medier som Facebook, Twitter osv. 10 Forbereda banderoller, flaggor och roll-ups som ska

evenemanget (mall for pressmeddelande). med dina institutionella konton fér sociala medier. For- presenteras under demonstrationen.
sta gangen ldgger du ut 2-3 veckor innan och l3gger ut
igen som en padminnelse 3 dagar innan evenemanget. 11 Foérbered en deltagarlista/ett informerat samtycke
For att 0ka din rackvidd kan du ocksa publicera pa till att bli filmad och fotograferad som deltagarna
NEFERTITI:s konto i sociala medier: ska skriva under ndr de kommer in i evenemanget.
PRESS RELEASE Du kan lagga till en formulering for det informerade
FACEBOOK samtycket i narvarolistan.
Include information to attract the attention of www.facebook.com/NEFERTITLEU
your tar??t grogp (.spec.iﬁc industry, SP.ECiﬁC (Nefertiti - Natverk for europeiska demonstrations- 12 Forbered ett utvarderingsformular for deltagarna
age, specificfamiliarity withithe demoitapic, .. gardar - @NEFERTITITI.EU) (p3 papper eller online) som delas ut till deltagarna
Use an active writing stule. p3 papper under/efter evenemanget eller skickas via
TWITTER e-post efterat. Inkludera frdgor om kommunikations-
vk el el rmeing dhe lselen and twitter.com/NEFERTITI EU?lang=en strategin.
date of the event. (NEFERTITI@NEFERTITI_EU).
P3a Twitter kan du anvdnda hashtaggen: 13 Ge nagon i organisationsgruppen i uppdrag att géra
#NEFERTITIEU. foton, videor och inldgg i sociala medier under eve-
nemanget. Tank pa de videor du vill géra, sa att du &r
LINKEDIN: forberedd pa att ta ratt bilder under evenemanget.

www.linkedin.com/company/nefertiti-h2020
(NEFERTITI H2020)

7 Meddela ditt kommande demoarrangemang pa
NEFERTITI-plattformen 2-3 veckor innan arrange-
manget dger rum (riktlinjer for hur du meddelar ditt

arrangemang pa NEFERTI-plattformen).

8 Skicka inbjudan och pressmeddelandet till lokala, re- \\
gionala och nationella medier (radio, TV, tidningar, tid-
skrifter, webbplatser osv.) 2-3 veckor fére evenemang-
et. Om mdjligt, ge dem en intervju med information \
om vardgarden, vardbénderna, demonstratéren och/
eller 8mnet for demonstrationen.

AT~

Skicka aterigen l8mplig information till medierna tre
dagar fore evenemanget.
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https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=08_nefertiti-template-for-press-release_sv-docx&wpdmdl=3533&masterkey=627821e9871fd
http://www.facebook.com/NEFERTITI.EU
http://twitter.com/NEFERTITI_EU?lang=en
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https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=09_nefertiti_template-consent-form-video-recordings-and-photos_sv-docx&wpdmdl=3534&masterkey=627821e9871fd
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=09_nefertiti_template-consent-form-video-recordings-and-photos_sv-docx&wpdmdl=3534&masterkey=627821e9871fd
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=09_nefertiti_template-consent-form-video-recordings-and-photos_sv-docx&wpdmdl=3534&masterkey=627821e9871fd
https://trainingkit.farmdemo.eu/?wpdmpro=22_farmdemo_nefertiti_exit-poll-for-demo-events_sv-docx&wpdmdl=3554&masterkey=627821e9871fd

2.

Kommunikations-
atgarder under
demonstrations-
evenemangett

1 Satt upp organisationens flagga, roll-up, banner etc.
pa vardplatsen.

2 Be deltagarna att skriva pa deltagarlistan och ge sitt
samtycke till att bli filmade och fotograferade.

3 Forbered informationsmaterial och godbitar for sprid-
ning som delas ut till deltagarna.

4 Om journalister ar inbjudna, ge dem en sarskild tids-
lista innan evenemanget borjar, sa att de inte stor de-
moorganisationen nar programmet borjar. Forklara
for dem syftet och de férvantade resultaten av eve-
nemanget. Om evenemanget ar kopplat till ett stérre
projekt, glom inte att nd8mna dess syfte och huvudsak-
liga aktiviteter.

5 Gor live-inldgg under demonstrationsevenemanget
p pa olika sociala medier.

’.
- “.
‘) 6 Ta bilder och gér videor under evenemanget.

L4
54
‘|

7 Bedeltagarna att fylla i utvarderingsformularet.
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Kommunikations-
atgarder efter
demonstrations-
evenemanget

1 Ta fram ett pressmeddelande med nagra bilder och/
eller [@nkar till videor om resultaten av demonstra-
tionsevenemanget (mall fér pressmeddelande).

2 Dela korta inldgg om resultaten avdemonstrationseve-
nemanget pa olika sociala medier - Facebook, Twitter
etc., inklusive pa dina institutionella sociala medier
och om det &r relevant (och tillgéngligt pa engelska)
pa NEFERTITI:s sociala medier (se tidigare).

3 Gor en kort video om evenemanget och dela den pa
sociala medier och YouTube.

4 Analysera deltagarnas utvarderingsformular (inklu-
sive fragorna om kommunikationsstrategin), reflek-
tera éver kommunikationsstrategin (nddde du ut till
dem du ville nd?, Blev din kampanj upplockad av fle-
ra mediekanaler?) och dra l&rdomar infor ndsta de-
mo-evenemang.

5 Granska tillgdngliga uppfoljningskommentarer som
publicerats pa sociala medier efter evenemanget.
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