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| tabellen ger vi en dversikt dver frdgorna som uppstod
i NEFERTITI-projektet bland organisatorer nar de
organiserade demonstrationer. Som svar pa dessa fragor
tillhandahaller vi praktiska tips om hur du kan hantera
dessa fragor och/eller exempel p3 hur du kan anvdnda
dessa fragor for att formulera mal.

Vi uppmuntrar i hdg grad demonstrationsorganisatorer
att titta pa de malexempel som ges i den fjdrde
kolumnen i tabellen. Dessa mal fokuserar pa processen
i organiserandet av demoevent. De 3r ocks3 tillrackligt
specifika, vilket gér dem hanterbara och nabara. Genom
att stalla in sddana mal for processen i organiserandet
av demonstrationer ar det l3ttare for det organiserande
teamet att utvardera, ldra och forbattra organiserandet
av framtida demoevent.

Givetvis fungerar dessa mal som exempel: organisa-
tionsteamet kan anvanda dem som inspiration eller, om
tilldmpligt, anpassa dem till det specifika sammanhanget.
N&r du formulerar dina egna mal kan du utga fran
fragorna vad, var, hur och nar? D3 formulerar du malsom
ar specifika. Tank ocksa pa att du kan formulera mer dn
ett mal for ett demoevent. Du kan till exempel formulera
ett mal for forberedelsen av demon, under demon och
efter demon. Du kan ocksa vdlja nagra av kategorierna
(kolumn 1) och formulera mal om vissa kategorier for ett
demoevent.



KATEGORI FRAGA SOM UPPSTATT TIPS EXEMPEL PA MAL
MAL . Hur nar du din ¢ Anvand e-postlistor fran lantbrukare i associerade grupper som du kanske

OCH MAL malgrupp? arbetar med.

GRUPP

¢ Anvand officiella e-postlistor (t.ex. fran offentliga organ).

e Anvand WhatsApp-grupper (sarskilt om deras medlemmar &r en specifik
malgrupp, till exempel lantbrukare som &r intresserade av precisionsjordbruk).

e Anvand radgivares natverk.
¢ Anvand Twitter for att nd en mer allman publik.

¢ Anvand LinkedIn for att bjuda in yrkespersoner som radgivare, beslutsfattare,
forskare (ldgg ocksa in en inbjudan i alla relevanta LinkedIn-grupper som du
ingar i for att na en specifik grupp).

e Anvand relevanta Facebook-grupper for att na en specifik publik
(t.ex. en grupp dar deltagare delar information om specifika maskiner).

¢ Genom att formulera tydliga och specifika mal blir det (ttare att faststalla
vem som ar din malgrupp.

Hur kan du locka
(tillrackligt med)
deltagare som ar
intresserade av
demodmnet?

Malet for demoevent X ar att locka 30 personer som ar
intresserade av samodling.

Reflektera efterat kring hur du gick till vdga fér att na detta
mal. Uppnadde du malet? Om ja: hur kunde du locka dessa
personer, genom vilka kanaler kunde du hitta dem osv.?

Hur kan du na
beslutsfattare for ett
demoevent?

e Beom hjalp avWP6 om hur du aktivt kan involvera beslutsfattare.

¢ Inkludera (en specifik) lantbrukspolicy som ett 8mne i din demo
(t.ex. CAP, miljosystem osv.).

¢ Beslutsfattare kan vara mer bendgna att delta om det handlar om ett stort
event, om det dr valtider och om pressen ar ndrvarande pa eventet.

e  Forsok skicka en personlig inbjudan (istdllet for att mejla till info@...).

¢ Samarbeta med andra som redan har etablerade relationer med beslutsfattare
(t.ex. lantbruksgrupper eller rédgivande organisationer).

e Beskriv tydligt vardet av NEFERTITI i inbjudningar till beslutsfattare.

¢ Setill det finns andra deltagare som beslutsfattare kan vara intresserade av
(t.ex. chefen for en radgivande organisation).
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KATEGORI

FRAGA SOM UPPSTATT

TIPS

EXEMPEL PA MAL

MAL
OCH MALGRUPP

Hur du faststaller
malgruppens intresse
och profil?

I var férsta demo i 3ar kommer vi att be minst 20 ekologiska
lantbrukare att fylla i en snabb mentimeter-enkat
(mentimeter.com) om deras intressen och profil.

Reflektera éver enkétens resultat och dra slutsatser av det for
framtida demonstrationer. Reflektera: fungerade detta? Ar
deltagarna verkligen intresserade? Osv.

DEMONSTRA-
TIONSGARD

Hur kan du motivera
lantbrukare till att vara
vard for ett demoevent?

Se till att det finns ett incitament for vardlantbrukaren att samarbeta med dig:
vad vinner han/hon pa det?

Hur kan du koordinera
battre med andra event
som pagar?

Under detta demoar kommer vi att samarbeta med minst
1 annat relevant EU-projekt och 1 lokalt event som organiseras
av en lantbrukargrupp.

Reflektera éver hur du hanterade dessa samarbeten, vad du
ldrde dig, vad gick bra, vad gick fel, var dessa samarbeten vart
det? Varfor?

Kan vi dela exempel

pa basta praxis fran
inspirerande unga
lantbrukare,

nya aktérer, nya
volontdrer p3 garden
och nya konsumenter pa
garden?

Vi kommer att organisera en Skype-session med andra
demonstrationsorganisatérer varannan manad for att dela
basta praxis, praktiska tips och erfarenheter.

Dela de bra exemplen med dina kollegor!

Hur kan vi hitta
inspirerande
lantbrukare?

e Anvand dina egna kontakter for att be om tips, till exempel fran
lantbruksexperter, radgivare eller andra forskare.

¢ Setill att bygga nagon form av relation med vardlantbrukaren fdre eventet.
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KATEGORI FRAGA SOM UPPSTATT TIPS EXEMPEL PA MAL
DEMONS UPPLAGG Hur faststéller du ett Det kan hjélpa att bade skapa ett tidsschema (snabb dversikt éver vad och ndr) och ~ For att férbereda demoevent X kommer vi att skapa ett
bra tidsschema for en ett manus (utveckla mer om vem som gér vad, var, ndr, i vilken ordning, vad som detaljerat tidsschema som specificerar tid, plats, roller
demo? ska sdgas, vilka verktyg som ska anvdndas osv.) under férberedelsen av ett event. och nédvandigheter.
Att dela ett tidsschema/manus med alla inblandade kan vara ett satt att undvika Utvérdera efter eventet: vad var anvdndbart och vad var inte
missférstand och se till att alla vet vad som forvantas av dem. anvéndbart? Vad tycker du att du ska dndra ndsta gang?

Dra slutsatser for framtida event.
Har du en bra mall for ett tidsschema/manus? Dela med dina kollegor!

Hur kan du organisera Under demo X kommer tiden for presentationer att begransas
mer interaktiva event? till 10 minuter, vi kommer att organisera minst 3 olika
aktiviteter under eventet och utvardera dem.

Reflektera éver typerna av aktiviteter som du organiserade och
hur bra de gick. Dra slutsatser for framtida event.

MARKNADSFORING = Hur ndr du din Anvand specifika spridningskanaler om du vill na en specifik publik Fore demoevent X kommer vi att utforska ldmpliga
malgrupp? (t.ex. ekologiska lantbrukare). kommunikations- och spridningskanaler for att na malgrupp
A och vi kommer att genomfdra en snabb enkat i slutet av
eventet for att fraga hur deltagarna horde talas om eventet.

Hur ska du anvédnda Fére demoevent X om proximal jordavkdnning kommer vi att

sociala medier for att 3 anvanda social medieplattform Y for att bjuda in deltagare till

folk att bli engagerade? eventet och dven interagera med dem genom stalla fragor/
pastaenden.

Under demoevent X kommer vi att livestreama (delar av)
eventet pa Facebook och interagera med online-deltagare i
chatten.

Efter demoevent X kommer vi att fortsatta diskussionen
och kunskapsutbytet om proximal jordavkdnning pa sociala
medier och be om feedback fran bade online- och "live”-
deltagare.

Exempel ovan visar hur du kan formulera mal for att férbereda
ett event, under ett event och efter eventet. Efterat kan

du kortfattat beskriva hur du anvdnde sociala medier och
utvérdera framgangar, misslyckanden, [drdomar osv.
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KATEGORI FRAGA SOM UPPSTATT TIPS EXEMPEL PA MAL
MARKNADSFORING Hur du kan utnyttja Anvand flera kanaler for att locka en blandad publik (t.ex. avseende alder).

sociala mediekanaler

optimalt? Exempel: anvand Twitter-, Facebook- och WhatsApp-grupper for att informera

personer om eventet och bjuda in deltagare. Be relevanta parter (t.ex. universitet,
lantbrukarorganisationer, radgivande organisationer) att retweeta, dels, gilla osv.
for att na en bredare publik. Men tdnk pa att det kan leda till att en bred publik
kommer. Om du vill na en specifik grupp kan du till exempel anvénda specifika
e-postlistor eller Facebook-grupper osv.

INI_._I'-'\RNING OCH Hur kan du anvdnda Under demoevent X kommer vi att integrera inldrningsmetod
STOD och introducera olika 3, b och c och vi kommer att utvirdera dessa metoder med
inlarningsmetoder? deltagarna.
Hur ska du hantera ¢ Indelning i mindre undergrupper for diskussion kan bidra till att skapa en
deltagare som &r trygg milj6 dar deltagarna kan dela med sig.

ovilliga att dela och

thuta kunskap? e Setill att det ocksa finns nagra informella moment under eventet dar
utbyta kunskap?

deltagarna kan ldra kdnna varandra.
¢ Inkludera nagra isbrytardvningar under eventet (se dven tips for ndsta fraga).

e St3ll fragor och bjud in specifika deltagare att svara
(det ar ocksa ett satt att undvik att 1 eller vissa personer ldgger beslag pa
samtalet).

¢ Fundera 6ver hur du vill dela upp deltagarna om du delar in dem i mindre
grupper (t.ex. en "nybdrjargrupp” och en "avancerad” grupp).

e Setill att det finns utsedda facilitatorer som leder diskussionerna
(dven i mindre grupper!).

Vilka verktyg kan Nagra forslag Under demoevent X kommer vi att dgna sarskild

utforskas for att hjalpa | Starta en demo med en presentationsrunda for att léra kinna varandra. uppmadrksamhet at verktyg som hjdlper deltagarna att 6ppna

deltagarna att 6ppna ) ) o o ) o ) upp mer. Vi kommer att anvdnda minst 2 olika verktyg och be
sig? * Anvand en isbrytar-/energigivande dvning (t.ex. berdtta nagotintressant, hitta = sterkoppling fran deltagarna i slutet av eventet.

3 saker som du har gemensamt med personen bredvid dig, “mega mind map”-

Gvning). Utvérdera efterat vilka verktyg du anvénde och hur deltagarna

utvdrderade dem. Dra slutsatser for framtida event.
L3s det har kapitlet i MSP Guide for inspiration om presentationer under ett event
som kan hjalpa deltagarna att bli mer bekvdma med varandra.
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KATEGORI

FRAGA SOM UPPSTATT

TIPS

EXEMPEL PA MAL

INLARNING OCH
STOD

Hur kan du stddja
kunskapsutbyte i stora

grupper?

e DennaAction Catalogue &r ocksa en bra kalla till stodverktyg
(katalogen &r ett resultat av Engage2020-projektet).
e Ovan ldnkade MSP Guide och Action Catalogue tillhandahaller manga fler

verktyg for stdd och samverkan mellan flera intressenter.

e Om du hittar andra relevanta kéllor (online) med stédverktyg far du gérna dela
dem med dina kollegor!

Hur kan du uppmuntra
lantbrukare att dela
med sig av kunskap?

Ett enkelt sdtt &r att fraga lantbrukare vad de skulle vilja vinna pa att delta pa ett
demonstrationsevent eller pa att vara vard for ett demonstrationsevent och se till
att du tillgodoser deras behov. Se ocks3 till att inkludera ett incitament i inbjudan
(Vad far de ut av det?!).

UTVARDERING
OCH UPPFOLJNING

Hur kan vi mata
effekten?

Det har ar ett svart 3mne att tackla eftersom det krdvs ganska lang tid for att
samla in data och utféra dataanalys for att mata effekten. Demoorganisatdrer
kan samarbeta med universitet och be studenter utféra en effektanalys for att fa
insikter. Organisationsteamet kan i férvag specificera hur du vill mata effekten av
eventet genom att fundera pa féljande fragor:

Nar anser vi att en demo ar framgangsrik? Vilken slags effekt vill vi mata? Effekten
av metoderna som anvants? Effekten pa innovationsanvandning?

Vi anser att vart demoevent var framgangsrikt ndr X hdnder.
Vi kommer att mata effekten av vart demoevent genom att
overvakaY.

Vi kommer att mata effekten av metoderna som anvandes
under demoeventet genom att dvervaka Z.

Vi kommer att mata effekten av demoeventet p3
innovationsanvdndning genom att dvervaka Z.

Hur kan du halla
kontakten med
deltagare efter eventet?

Vissa hubbar har bra erfarenhet av att erbjuda utrymme online (till exempel en
Facebook-grupp) dar deltagarna kan fortsatta att dela med sig av erfarenheter och
stalla fragor. Att ssmmanstalla en sdndlista och skicka ytterligare information, ett
tackmeddelande eller bilder/filmer fran eventet kan ocksa vara ett satt att halla
kontakten (givetvis inom ramen for GDPR-regler).

Efter demo X kommer vi att skapa ett satt for deltagarna att
halla kontakten med oss och med varandra och be deltagarna
utvardera vara metoder.

Du kan vara mer specifik och némna metoder/verktyg
som du ska testa och utvdrdera. Du kan givetvis ta
hénsyn till 3terkoppling fran deltagare i utvdrderingen av
demoorganiserandet i efterhand.

Hur kan du stédja
aterkoppling
(i stora grupper)

Under demoevent X kommer vi att anvdanda metod Y for att
underlatta aterkoppling fran gruppen.

Reflektera efterat kring hur effektiva metoderna som anvéndes
var och dra slutsatser fér framtida event.
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KATEGORI FRAGA SOM UPPSTATT TIPS EXEMPEL PA MAL
VIRTUELLA Hur ska du forbereda Forbered dig val, till och med battre 3n med en "vanlig” demo
DEMON- en virtuell R N
Sammanstall ett bra program.
STRATIONER demonstration? prog

¢ Testa verktygen innan demon.

¢ Forbered talarnas anvandning av verktygen (timing, interaktion ovs.).

Sammanstall tilltalande material

e Anvand berattelser: férberedda, med viktiga och tydliga meddelanden,
oppensinnade talare.

¢ Tillhandahall hégkvalitativa videor (som redan finns eller som tagits fram
specifikt for demon).

e Anvand visuella hjdlpmedel: bilder, farger, foton osv.

Glom inte att gora reklam och bjuda in

¢ Anvand olika kanaler: Facebook, WhatsApp, webbplats, mejla till deltagarna
for tidigare demonstrationer/workshops.

e Dela upp eventet pa olika dagar om fér manga personer registrerar sig.

Hur kan du skapa e Visaen kortvideo i bérjan for att folk ska bekanta sig med presentatéren och
interaktion i en virtuell demons dmne.
demo?

¢ Anvand enkater (Mentimeter) eller post-it-lappar
(manga online-verktyg tillgdngliga, se riktlinjer for virtuella demonstrationer).

¢ Ge utrymme for diskussion: 6ppen Q&A, chatt osv.

Moderera diskussionen

e Faststdll nagra regler i bérjan om hur man ska bete sig pa ett online-mate
(t.ex. stdnga av mikrofonen).

¢ Betona vikten av att respektera tiden, annu mer 3n under en vanlig demo.

e Moderatorn och facilitatorn ska vara 2 olika personer.

Glom inte att genomfdra en utvardering, vars resultat kan delas efterat.
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KATEGORI FRAGA SOM UPPSTATT TIPS EXEMPEL PA MAL

Hur ska du hantera Forsok forekomma tekniska problem, dven om du inte kan forutse allt.

tekniska problem? e Testa olika elektronisk enheter (dator, surfplatta och mobiltelefon) i férvag for
att sdkerstdlla att eventet fungerar bra pa dem alla.

¢ Tillhandahall en broschyr om verktyget som anvands och skicka den till
deltagarna nagra dagar i forvag.

e Erbjud en WhatsApp-grupp eller support parallellt med demon for att hjalpa
personer som har svart att ansluta.

¢ Dela deolika ldnkarna som du anvander under demon i chatten sa att folk kan
titta pa dem sjdlv om det inte gar att dela skarm.

¢ Halldig lugn, vissa problem ar ltta att l6sa.

Sakerstall personligt dataskydd
¢ Begdr godkdnnande vid registreringen till webbseminariet.

¢ Tillhandahall en lista 6ver deltagare for att framja natverkskontakter.

Vilken typ av riktlinje EXEMPEL PA PROGRAM
kan vi anvanda for att
forbattra interaktionen  Videoorienterade program
under webbseminarier/
virtuella
demonstrationer?

¢ Introduktion av moderatorn.

e 7 videor med tid for fragor och interaktioner bland deltagarna
efter varje video.

e  Extra tid for fragor i slutet.

Moderator, en demolantbrukare och intervjuare
e Halsa vdlkommen

e Visaenvideo

¢ Intervju med lantbrukaren

e (OppenQ&A

e Mentimeter-enkat

e Slut pa eventet
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